AKTUALITET

'ugia e videove té shkurtra né gazetariné
- moderne: Informimi dhe rreziku pér
manipulim

Nr.10 janar 2026







2TINNE
IV | " ‘

Edukimi Mediatik

Gjuha e urrejtjes si krizé audiencash,
urgjenca shoqgérore e edukimit
mediatik

i A

s

Ata itet

Strategjia e Transparenceés sé
Pronésisé sé Medias né njé mjedis
mediatik qé ndryshon me shpejtési

Fuqia e videove té shkurtra né
gazetariné moderne: Informimi dhe
rreziku pér manipulim

Intervista

Ervin Celaj bén bilancin: Ja shkeljet
dhe masat e marra ndaj subjekteve

™

‘ll- T
RARRRNNNANN S
M |

Analize

Lufta ndaj Dezinformimit, strategjité,
sfidat dhe roli i AMA-s né ndértimin e
njé media té besueshme

| _;fﬁr OO
Studime
Profesioni i gazetarit dhe gazetaria né

epokén e ndryshimeve teknologjike
dhe mediave té reja

Legjislacion

Miratimi i akteve nénligjore dhe réndésia e
tyre né drejtim té rregullimit té sektorit té
shérbimit audio dhe audioviziv

AUTORITETI |
MEDIAVE
AUDIOVIZIVE

Publikime

Pérdorimi i fjaléve té huaja né€ mediat
audiovizive shqiptare

Lundrimi né internet, pérdorimi i
gjuhés shqipe nga gjenerata Z

Monitorim

Graté n€ ekran

Tendencat, kontrastet dhe sfidat e
barazisé né televizionet shqiptare
2022-2024



AKTUALITET

STRATEG]JIA E TRANSPARENCES SE
PRONESISE SE MEDIAS NE NJE MJEDIS
MEDIATIK QE NDRYSHON ME SHPEJTESI

Armela Krasniqi
Kryetare e AMA-s

Ritmi i transformimit né sektorin
mediatik nuk ka gené kurré meé i
shpejté. Teknologjité e reja, plat-
format digjitale dhe ndryshimet né
gasjen e audiencés vazhdojné té
riformojné ményrén se si krijohet,
shpérndahet dhe konsumohet in-
formacioni. Né kété mjedis dina-
mik, transparenca e pronésisé
mediatike shndérrohet né njé gur
themeli té besimit publik. Ajo u
mundéson gytetaréve té kuptojné
se kush ndikon mbi informacionin
gé marrin dhe ndihmon né
parandalimin e pérgendrimit té
pushtetit né duart e pak individéve.
Pra, transparenca nuk éshté vetém
njé c¢éshtje pérputhshmérie, por
njé element thelbésor i géndru-
eshmérisé demokratike.

Duke njohur kéte, AMA e ka
vendosur transparencén e proné-
sisé mediatike né gendér té vizionit
té saj strategjik. Duke ndérthurur
monitorimin rregullator me aksesin
né té dhéna, bashképunimin insti-
tucional dhe pérmirésimin e vazh-
dueshém té kuadrit ligjor, AMA
synon té sigurojé qé& sistemi
mediatik né Shqipéri té zhvillohet
né pérputhje me parimet euro-
piane té transparencés dhe pér-
gjegjshmeérisé. Théné ndryshe,
AMA luan njé rol thelbésor né
garantimin gé sektori audioviziv té
mbetet transparent, i pérgjegj-
shém dhe i pérafruar me stand-
ardet europiane. Né kété kuadeér,
kemi adoptuar njé qasje strategjike
té fokusuar né rritjen e transpare-
ncés dhe pérafrimin e rregullimit
kombétar té medias me standardet
e Bashkimit Europian. Kjo nismé
lidhet ngushté me kuadrin kryesor
ligjor t&é BE-sé, si Direktivén pér
Shérbimet Mediatike Audiovizive
(AVMSD), Aktin Europian pér Liriné
e Medias (EMFA) dhe Aktin pér
Shérbimet Digjitale (DSA). Sa i
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T¢ dhénat e perfshira né databazén e transparencés sé pronésisé jané té
organizuara né 5 kategori kryesore t¢ OSHMA-ve, duke pasqyruar diversitetin e
operatoréve aktive né tregun mediatik shqiptar.”

pérket Aktit pér Shérbimet Digjitale
(DSA), jané parashikuar disa ndryshime
konkrete gé synojné forcimin e pérgje-
gjésisé sé Platformave té Shpérndarjes
sé Videove. Né kété draft parashikohen
mekanizma té qgarté pér heqgjen e pér-
mbajtjeve té paligjshme, detyrimi pér té
ofruar informacione si dhe detyrimi gé
platformat té kené njé pérfagésues
ligjor né vendin toné.
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Ndryshimet, gjithashtu pérfshijné mekanizmin
“Njofto dhe vepro” (Notice and Action), si dhe njé
sistem té brendshém ankimimi. Ndérsa ndryshimet
gé lidhen me Aktin Europian pér Liriné e Medias
(EMFA), kané né gendér mbrojtjen e pavarésisé sé
medias dhe forcimin e transparencés. Specifikisht,
jané pérfshiré dispozita gé& rregullojné transpa-
rencén e shpérndarjes sé fondeve publike dhe
reklamave shtetérore si dhe standardet pér Matjen
e Audiencés. Po ashtu, jané pérfshiré dispozita mbi
garantimin e pavarésisé editoriale duke krijuar
kushte meé té sigurta pér liriné e shprehjes dhe
konkurrencé té drejté né tregun mediatik.

Ndérkohé, pér té garantuar pérputhshmeériné
rregullatore né sektorin mediatik audioviziv, AMA
zhvillon njé proces té detajuar vlerésimi té struktu-
rave té pronésisé dhe ndryshimeve pérkatése
ligjore. Ky proces pérfshin fushat kryesore té
mbikéqyrjes dhe deklarimit, si; shqyrtimi nga AMA i
ndryshimeve té ndodhura né strukturén pronésore
brenda té njéjtit person juridik OSHMA, mbajtés i
licencés ose i autorizimit nga AMA, té cilat nuk
passjellin cedimin ose kalimin e té drejtave qgé
burojné nga licenca ose autorizimi; shqyrtimi i
ndryshimeve né& strukturén pronésore mes
personave juridiké privat OSHMA, né rastet e hyrjes
né marrédhénie juridike civile té cilat passjellin
cedimin ose kalimin e té drejtave gé burojné nga
licenca ose autorizimi; deklarimi i informacionit mbi
pérbérjen e strukturés sé& pronésisé sé personit
juridik OSHMA, mbajtés i licencés ose i autorizimit
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nga AMA, duke pérfshiré pronarin pérfitues; tran-
sparenca e shtuar mbi origjinén e burimeve té
financimit pér kryerjen e transaksioneve tregtare té
kapitalit té& shogérisé mediatike prej ortakut/aksionerit
etj.

Mbi kété bazé ligjore, e cila do té pérforcohet edhe me
ndryshime té tjera, AMA ka krijuar dhe publikuar njé
databazé gjithépérfshirése mbi transparencén e
strukturés pronésore, e cila éshté e aksesueshme
pérmes fages sé saj zyrtare. Kjo databazé shérben si njé
burim kryesor dhe i pérditésuar, qgé& pérmban
informacion té detajuar mbi té gjitha OSHMA-té e
licencuara dhe té autorizuara né Shqipéri. Ajo pérfshin
té dhéna si pér personat juridiké ashtu edhe pér
persona fiziké, duke shtriré transparencén deri né
identifikimin e ploté té pronaréve pérfitues fundoré.
Pérmes publikimit té kétij informacioni, AMA siguron gé
strukturat e pronésisé sé té gjithé OSHMA-ve té jené
plotésisht transparente dhe té gjurmueshme, duke
forcuar késhtu besimin publik dhe mbikéqyrjen
rregullatore. Kjo nismé pérbén njé hap ky¢ né
promovimin e pérgjegjshmeérisé dhe integritetit né
sektorin audioviziv, duke parandaluar njékohésisht
pérgendrimet e fshehta né treg dhe konfliktet e
interesit. Pér mé tepér, ajo pasgyron angazhimin e forté
té AMA-s pér pérafrimin me Direktivén Europiane
2018/1808 dhe Aktin Europian pér Liriné e Medias
(EMFA), té cilat theksojné réndésiné e transparencés
dhe pluralizmit né pronésiné mediatike.
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Té dhénat e pérfshira né databazén e
transparencés sé pronésisé jané té organizuara né
5 kategori kryesore t& OSHMA-ve, duke pasqgyruar
diversitetin e operatoréve aktivé né tregun
mediatik shqiptar.

Specifikisht, databaza pérfshin:

» OSHMA Kabllor - 67 subjekte (33.1%)

» OSHMA Ofrues - 27 subjekte (13.3%)

p OSHMA Pérsérités — 17 subjekte (8.4%)
» OSHMA Audio - 55 subjekte (27.2%)

» OSHMA Audioviziv — 36 subjekte (17.8%)

Pér ta bérée té ploté dhe té kuptueshém kété
proces kemi ndjekur disa hapa deri né hartimin e
ploté té bazés sé té dhénave. E kemi nisur me
krijimin e databazés sé pronésisé, né té cilén u bé
identifikimi i té gjithé OSHMA-ve gé kané licencé
ose autorizim nga AMA, bazuar né regjistrat zyrtaré
té institucionit. Pérmes kétij procesi u konstatua se
né Shqgipéri operojné gjithsej 202 OSHMA. Né kété
fazé, ¢cdo operator u kategorizua sipas llojit té
shérbimit gé ofron: shérbime kabllore, ofruese,
pérséritése, audio dhe audiovizive.

Kategorizimi fillestar krijoi bazén pér analizén e
métejshme té transparencés sé strukturave té
pronésisé, duke ofruar njé pasqyré té qarté té
pérbérjes sé sektorit audioviziv kombétar. Mé tej u
bé njé verifikim i thelluar i formés ligjore té secilit
subjekt pér té pércaktuar nése né pronési jané
persona fiziké apo juridike.

Né rastet kur OSHMA-té zotérohen nga njé shogéri
tregtare, jané marré né shqyrtim té dhéna té
detajuara mbi aksionerét dhe pérqindjet pérkatése
té pronésisé sé tyre. Pér meé tepér, né kéto raste
jané ndjekur té gjitha hallkat e pronésisé pér té
identifikuar pronarét pérfitues fundoré. Ky proces
krijoi njé pasqyré té ploté dhe transparente té
pronésisé mediatike, duke i mundésuar AMA-s
monitorimin dhe parandalimin e pérgendrimeve té
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fshehta mediatike. Né hapin e treté, AMA béri njé
verifikim té secilit subjekt duke pérdorur NIPT-in e tij né
regjistrin e QKB-sé. Ky proces i mundésoi Autoritetit té
identifikonte me saktési pronarét pérfitues fundoré té
¢cdo OSHMA-je, bazuar né deklaratat zyrtare té
dorézuara né QKB. Pérmes krahasimit té kétij
informacioni, AMA siguroi saktésiné e té& dhénave mbi
pronésing, duke forcuar pérputhshmeériné me
legjislacionin kombétar dhe standardet europiane pér
transparencén e pronésisé mediatike.

Pas verifikimeve, pér cdo OSHMA, AMA pércaktoi llojin
e pronésisé duke iu referuar rregullores “Pér kriteret
dhe procedurat e shqyrtimit té ndryshimeve né
strukturén e pronésisé dhe transparencén e té dhénave
té lidhura me pronésiné e OSHMA-ve". Pronésia direkte
u konstatua té ishte mé e ulét tek OSHMA-té pérsérités,
me 8.46% dhe mé e larté tek OSHMA-té audio (radiot),
me 32.2%. Nga ana tjetér, pronésia indirekte arrin
kulmin tek OSHMA-té audiovizive, me rreth 52.17%,
ndérsa nivelet mé té uléta vérehen tek OSHMA-té
ofrues, me 21.7%. Ky kategorizim nxjerr né pah
diversitetin e strukturave té kontrollit népér lloje té
ndryshme té&é OSHMA-ve dhe thekson réndésiné e
mbikéqyrjes rregullatore.

Né pérfundim rezultatet tregojné se rreth 40% e
OSHMA-ve zotérohen nga persona fiziké, gé do té thoté
se ortaku i shogérisé éshté i njéjté me pronarin
pérfitues. Kjo formé pronésie éshté vecanérisht e
pérhapur tek OSHMA-té kabllore me 30.6% dhe tek
OSHMA-té ofrues me 15.7%, duke reflektuar njé pjesé té
konsiderueshme té sektorit nén kontroll té
drejtpérdrejté individual.

Né té gjitha rastet e analizuara, pronarét pérfitues
fundoré u identifikuan garté, duke i mundésuar AMA-s
pérditésimin dhe saktésiné e databazés sé
transparencés pronésore, duke forcuar mé tej
mbikéqyrjen rregullatore dhe transparencén e tregut.

Dhe nuk u mjaftuam me kaq. Né kuadér té monitorimit
té tregut mediatik, AMA ka analizuar pérgendrimin e
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kontribuesve té operatoréve audio dhe audiovizivé né
degé té ndryshme té industrisé. Kjo analizé synon té
pasqyrojé me transparencé pérfshirjen e tyre né
aktivitete ekonomike pértej fushés sé medias, duke
ofruar njé panoramé mé té gjeré té shpérndarjes sé
kapitalit né ekonomi. Ky vézhgim i detajuar nuk ka
pér géllim vetém té tregojé shtrirjen e interesave té
investitoréve, por mbi té gjitha, té forcojé
transparencén né fushén e medias. Té dhénat jané
pérpunuar sipas klasifikimeve té&  INSTAT-it,
institucionit shtetéror pérgjegjés pér mbledhjen dhe
publikimin e statistikave zyrtare dhe burimi kryesor i
informacionit éshté Qendra Kombétare e Biznesit
(QKB). Kéto klasifikime pérfshijné njé séré degésh
ekonomike si: bujgésia, pyjet dhe peshkimi, industria
nxjerrése dhe pérpunuese, transporti, etj.

Kjo analizé gjithépérfshirése shérben si njé
instrument ky¢ pér garantimin e transparencés
institucionale dhe monitorimin efektiv t& dinamikeés
sé tregut audioviziv né Shqipéri. Duke ofruar njé
pasqyré té garté, té detajuar dhe té bazuar né té
dhéna mbi strukturat e pronésisé mediatike, ajo luan
njé rol thelbésor né forcimin e integritetit té sektorit
té medias, promovimin e konkurrencés sé ndershme
dhe rritjen e besimit publik.

Pér mé tepér, analiza sjell njé séré pérfitimesh té
réndésishme. Kontribuon né rritjen e transparenceés
dhe pérgjegjshmérisé publike, duke mbéshtetur
gjithashtu pérmirésimin e kuadrit té transparencés sé
pronésisé mediatike. Gjithashtu, ndihmon né
identifikimin dhe parandalimin e pérgendrimeve né
treg, duke siguruar njé mjedis mediatik mé pluralist
dhe té larmishém. Kjo, nga ana tjetér, forcon vlerat
demokratike duke i mundésuar gytetaréve gasje né
njé gameé té gjeré burimesh informacioni té pavarura
dhe té besueshme.

Pra, kemi forcuar né ményré té konsiderueshme
gasjen strategjike té institucionit dhe rritur
transparencén dhe pérgjegjshmériné né tregun
mediatik shqiptar, i cili po ndryshon me shpejtési. Né
vitet e fundit, AMA ka béré disa ndryshime ligjore né
pérputhje me Direktivén Europiane pér Shérbimet
Mediatike Audiovizive (AVMSD), duke siguruar gé
strukturat e pronésisé mediatike té jené plotésisht
transparente dhe té aksesueshme pér publikun.
Pértej késaj, nisma té tjera ligjore pérfshiré
transpozimin e DSA-sé dhe EMFA-sé, jané né proces
dhe synojné pérafrimin e rregullimit kombétar me
standardet europiane dhe promovimin e pluralizmit
mediatik. Pérmes kétyre pérpjekjeve, AMA forcon
rolin e saj si autoritet rregullator modern, i
pérkushtuar ndaj transparencés, pérgjegjshmeérisé
dhe mbrojtjes sé interesit publik, si né hapésirat
tradicionale, ashtu edhe né ato digjitale mediatike.

ol

UTORITETI |
DIAVE
IoVIZ!

252

DIOVIZIVE

AKTUALITET




shkurtra ne gazet

Alida Cenaj
Drejtor Kabineti

Gjaté vitit 2025 pati rritje té tensioneve né disa vende
té Europés, lidhur me mesazhet kundér emigrantéve
dhe propagandén né internet. Videot me pamje nga
incidentet e dhunshme kundér emigrantéve ose
mesazhet e ekstremit té djathté, u shpérndané
gjerésisht dhe me shpejtési né rrjetet sociale, duke u
béré pika referimi pér debate politike dhe gazetarésh,
né mbaré kontinentin.

Ky ishte rasti kur teknologjia ndikoi né pérhapjen, jo
mé vetém té disa “videove gazmore” gé réndom
kthehen né fenomen né rrjet. Ky ishte njé nga rastet e
shumta kur videot e shkurtra dhe pérhapja e tyre e
shpejté népér rrjetet sociale, ndikon né meényré reale
né diskursin publik dhe reagimet e drejtuesve politiké,
pér rastin né fjalé, atyre europiané. Debati ishte i forté
sepse u lidh me tema serioze, si emigracioni,
ekstremizmi apo siguria publike. U pérdor propagandé
politike dhe debate mediatike pér kété dhe té gjitha
bashké ndikuan né perceptimin publik, madje edhe
né politikat e disa vendeve.

Dhe ja ku jemi né epokén digjitale, ku komunikimi dhe
media veté kané ndryshuar thellésisht dhe ku njé
video 20 apo 30 sekonda mjafton pér té ngritur né
kémbé shumé vende njéherésh. Po jetojmé né njé
kohé kur video éshté kthyer né njé nga mjetet meé té
fugishme pér pérhapjen e lajmit dhe ndikimin e
audiencave, ose théné ndryshe né mjetin mé té
fugishém né duart e redaksive té lajmeve. Ndérkohé
gé audienca kaloi me shpejtési nga konsumi
tradicional i lajmeve prej medias print apo ekranit té
televizorit, tek platformat online, videot jané kthyer né
mallin mé té kérkuar né tregun mediatik, pér
momentin. Ato jané shfaqur si njé mjet i fugishém pér
kapjen dhe pérhapjen e lajmeve né peizazhin gjithnjé
né ndryshim té& gazetarisé, ku informacioni
transmetohet me shpejtési rrufeje dhe audienca
kérkon pérditésime né kohé reale. Pérfshirja e videove
né gazetari ka transformuar ményrén se si tregohen
historité, duke i ofruar audiencés njé pérvojé dinamike
dhe gjithépérfshirése. Me pérhapjen e telefonave
inteligjenté, té pajisur me kamera me definicion té
larté, gazetarét tani i kané té gjitha mjetet pér té
kapur pamje térheqése kudo gé té jené. Po t'i shtosh
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késaj edhe qgasjen e veté audiencés né raportime té
drejtépérdrejta nga ngjarje ku mund té gjenden edhe
krejt rastésisht, kjo e fugizon akoma mé shumé kété mjet

té réndésishém komunikimi dhe té
informacionit.

Njé video vlen edhe pér lajmin e bebes sé lindur né ditén
e paré té vitit, por edhe né ngjarje me impakt dhe
réndési botérore. Ky ndryshim i ka detyruar redaksité té
rimendojné strategjité pér té shkuar deri tek publiku dhe
gé pérgjithésisht sot jané strategji digjitale, duke i
vendosur videot té parat né kanalet e komunikimit me

publikun e tyre.

pércjellés

PO CFARE | BEN VIDEOT ME KAQ NDIKIM NE PUBLIK
DHE SI NDIKOJINE ATO TEK ANGAZHIMI | AUDIENCES?

Statistikat thoné se sot trendi i informimit jané videot.
Sipas pérfundimeve té arritura nga studimet e kryera nga
Pew Research, 93% e té rriturve né Shtetet e Bashkuara i
lexojné lajmet né internet, pra jo nga mediat tradicionale
dhe njé pjesé té konsiderueshme e kétij konsumi béhet
népérmjet videove. Studimi thekson se ky trend éshté
edhe mé i theksuar tek audiencat mé té reja. Ndérsa
parashikimi gé jep konglomerati global teknologjik Cisco,
éshté se gjaté vitit 2025, videot do té pérbénin mé shumé
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se 82% té té gjithé trafikut né internet té
konsumatoréve. Kéto statistika nénvizojné réndésiné e
videos si njé medium qgé lidh me audienca té
ndryshme, duke ofruar si pérditésime té shpejta, ashtu
edhe analiza té thella. Po pse ndodh kjo? Sepse video
ka aftésiné té angazhojé audiencén duke térhequr
disa shqisa. Ndryshe nga teksti, i cili mbéshtetet
vetém né pérpunimin vizual, videoja kombinon
pamijet, zérin dhe lévizjen pér té krijuar njé pérvojé meé
gjithépérfshirése. Ky kombinim e bén informacionin
mé té perceptueshém.

Pér té shkuar mé tej, nése béhet fjalé pér njé video té
shkurtér, atéheré audienca éshté edhe mé e siguruar,
20 apo 30 sekonda mund t'i dedikojé kushdo, pa frikén
e kohés sé humbur, pa angazhim afatgjaté dhe pa i
réné shumé né gafé, punés gé po bémeé né atée
moment. Pér mé tepér gé pérdorimi i videove pér té
shpérndareé lajmin jep mé shumé mundési pér té mos
e harruar até. Kjo éshté vecanérisht e réndésishme e
me impakt té gjeré, qofté né njé protesté, fatkeqési
natyrore apo ngjarje tjetér madhore, dhe u lejon
shikuesve té pérjetojné intensitetin dhe urgjencén e
ngjarjes, duke krijuar njé lidhje mé té forté emocionale
me veté ngjarjen. Té théna shkurt, kéto jané asetet e
pérmbajtjeve audiovizive gé i kané shndérruar ato né
fuqi pér shpérndarjen e informacionit. Por nése do té
ishim né epokén e medias tradicionale, asaj gé kemi
pérjetuar pér disa dekada, deri kétu nuk do té kishte
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asgjé té re. Prandaj éshté e réndésishme té kuptohet
se, sekreti né kété realitet éshté teknologjia. Aseti i
vérteté dhe ai mé i fugishmi géndron tek rruga gé
pérshkojné videot, nga prodhuesi tek konsumatori, dhe
gé jané mediat sociale. Pikérisht, platformat e mediave
sociale jané ato gé e kané amplifikuar ndikimin e
pérmbajtjeve té videove. Té pérforcuara nga algoritmet
gé platformat si Facebook, Instagram, TikTok, X etj.,
pérdorin, videot marrin pérparési dhe tundojné pér
klikim e angazhim té vazhdueshém.

Studime meé té detajuara pérforcojné pérfundimin se
Millennials dhe Gjenerata Z jané meé té prirur té ndjekin
pérmbajtje video né mediat sociale, sesa pérmes
kanaleve tradicionale t& komunikimit. Ky trend éshté i
réndésishém pér redaksité sepse tregon diferencén se
si audiencat mé té reja, ndryshe nga ato mé té vjetrat,
konsumojné pérmbajtje. Duke prodhuar dhe ndaré
pérmbajtje video né mediat sociale, redaksité e lajmeve
mund t'i arrijné kéto audienca né ményré mé efektive,
duke nxitur angazhimin dhe duke fituar besnikériné e
tyre. Pér mé tepér gé natyra interaktive e transmetimit
té drejtpérdrejté shton njé shtresé tjetér angazhimi.
Platformat u lejojné shikuesve t& komentojné né kohé
reale, té béjné pyetje dhe té reagojné me emoji, duke
krijuar njé pérvojé shikimi dinamike dhe pjesémarrése.
Ky interaktivitet jo vetém qgé i mban shikuesit té
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angazhuar mé gjaté, por gjithashtu i inkurajon ata
té ndajné pérmbajtien me té tjerét, duke
amplifikuar mé tej shtrirjen e saj. Fenomeni éshté
zhvilluar ag shumé sa tanimé jané normale video-
lajmet né formé rréfimi, té shpérndara né té gjitha
platformat online, duke prodhuar njé pérzierje
klipesh, lajmesh té shkurtra, dokumentaré té
thelluar dhe ngjarje té transmetuara drejtpérdrejt.
Gjaté viteve té fundit kjo strategji ka rezultuar me
njé rritje té& konsiderueshme té shikueshmeérisé sé
videove online. Suksesi i kétyre strategjive tregon se
si njé qasje e tillé me video e redaksive té lajmeve
mund té rrisé shtrirjen dhe ndikimin e tyre né
hapésirén digjitale.

INFORMIMI DHE RREZIKU PER MANIPULIM
Shpejtésia e zhvillimeve teknologjike, rrugét dhe
format e reja té komunikimit, pérve¢c mjeteve pér té
arritur audiencat, ka shtuar edhe sfidat dhe nevojén
pér etiké té shtuar profesionale né raportimin e
lajmeve. Ndérsa videot mund té rrisin menjéheré
audiencén, ato mund té sjellin né té njéjtén kohé
edhe rrezige té tilla, si pérhapja e videove me lajme
té rreme dhe nevojén pér njé proces té kujdesshém
verifikimi.

CFARE DUHET TE BEINE REDAKSITE?

Sé pari, shpejtésia e pérhapjes online dhe lehtésia e
manipulimit té videove u ka shtuar mundésité
aktoréve kegdashés pér té krijuar dhe shpérndaré
video té manipuluara ose plotésisht té fabrikuara.
Pér kété arsye, redaksité e lajmeve pérballen ¢do
dité me sfidén e verifikimit té saktésisé sé videove,
para se t'i ndajné ato me publikun, ¢cka kérkon njé
proces rigoroz té verifikimit té fakteve pér té
siguruar gé videot mashtruese ose té rreme té mos
shpérndahen si lajme faktike. Por ndérkohé,
verifikimi i autenticitetit té njé videoje, né njé
ngjarje té& minutés sé fundit, mund té jeté sfidues
pér shkak té urgjencés pér té raportuar shpejt. Kjo
ka sjellé nevojén e krijimit té protokolleve dhe
udhézimeve té verifikimit, pér té& vlerésuar
besueshmeériné e videove, para se t'i publikojné ato.

Kétu pérfshihet konfirmimi nga dy ose mé shumé
burime i lajmit, analizimi i té dhénave, konsultimi
me eksperté dhe kryerja e analizés sé gjeolokacionit
pér té konfirmuar kohén, vendin dhe kontekstin e
videos.

Rrezik tjetér éshté dalja nga konteksti dhe
paragjykimi. Gazetarét duhet té sigurohen qgé té
ofrojné informacion té& mjaftueshém mbi sfondin e
ngjarjes dhe té mos publikojné video jashté
kontekstit té saj, pér t& shmangur mashtrimin e
audiencés dhe krijimin e paragjykimeve. Né rastet
kur pérdoren video né raportimin e lajmeve té
fundit éshté thelbésore té merret né konsideraté
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historia né kontekst té gjeré dhe té paragitet njé
piképamje e ekuilibruar.

Gjithashtu, kur pérdoren video té xhiruara nga individé,
gazetarét duhet té respektojné privatésiné dhe pélgimin e
personave té pérfshiré. Diskutimet pér respektimin e
etikés profesionale lindin kur pérdoren video qé
pérmbajné pérmbajtje té ndjeshme ose shqgetésuese, sic
jané pamjet nga aksidentet ose aktet e dhunés. Detyra e
redaksive té lajmeve né kété rast éshté té shqyrtojné me
kujdes démin e mundshém gé mund tu shkaktohet
individéve ose komuniteteve dhe té respektojné
privatésiné. Pérdorimi i videove me pamje shgetésuese né
raportimin e lajmit té fundit, rrezikon traumatizimin e
viktimave té pérfshira né ngjarje. Pra, éshté shumé e
réndésishme té vihet né peshore e drejta e publikut pér
informim dhe démi i mundshém gé mund té shkaktojé
shfagja e pamjeve té papérshtatshme ose té démshme.
Etika, ndjeshmeéria dhe profesionalizmi duhet té
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udhéheqin procesin e vendimmarrjes kur zgjedhin té
pérdorin video té tilla.

Keginterpretimi éshté njé tjetér rrezik i mundshém.
Gazetarét duhet té jené té kujdesshém gé té mos
manipulojné ose modifikojné né meényré selektive
pérmbajtjen e videos, né até ményré gé shtrembéron té
vértetén ose mashtron audiencén. Raportimi
transparent dhe i sakté éshté thelbésor pér té ruajtur
besimin e publikut.

Né kété kéndvéshtrim, njésoj i réndésishém éshté edhe
respektimi i té drejtés sé autorit. Respektimi i ligjit dhe
rregulloreve gqé mbrojné té drejtén e autorit jané
thelbésore kur pérdoren video té paléve té treta.
Pérdorimi i paautorizuar i videove me té drejta autori
mund té cojé né probleme ligjore dhe té démtojé
besueshmériné e redaksisé sé lajmeve.

E ARDHMJA E VIDEOS NE BOTEN E INFORMACIONIT

Ndérsa teknologjia vazhdon té zhvillohet me shpejtési,
roli i videove né botén e informacionit pritet té rritet. Risi
té tilla si Realiteti Virtual (VR) dhe Realiteti i Shtuar (AR)
po revolucionarizojné pérmbajtjet duke ofruar pérvoja
edhe meé gjithépérfshirése dhe térheqgése pér
audienceén. Sipas njé raporti nga Fuel Cycle, investimi né
treg pér teknologjité VR dhe AR parashikohet té kalojé
109 miliardé dollaré deri né vitin 2026, duke hapur
mundési té reja dhe té konsiderueshme pér redaksité e
lajmeve, gé dukshém jané té gatshme té investojné né
kéto formate té pérparuara. Kjo do té thoté se videot
nuk duket té jené vetém njé trend gé shpejt do té
zévendésohet me njé tjetér. Ato jané kthyer tashmé né
njé hallké té réndésishme té strategjive digjitale té
redaksive té lajmeve, té cilat arritén késhtu jo vetém té
pérshtaten né tregun e ri t& komunikimit me publikun,
por edhe té fitojné terren, duke shfrytézuar njéherésh
teknologjiné dhe fuginé e mediave sociale. Shembujt
gé e mbéshtesin kété jané té shumta. Rastet e videove
té dhunshme kundér emigrantéve né Europé, konfliktet
né Lindjen e Mesme dhe jo vetém, diskutimet e forta
politike, ekonomike dhe problematikat e forta globale,
tani garkullojné shpejt dhe xhiroja rreth Globit duket e
shkurtér. Ajo c¢faré mbetet pér tu paré dhe pér té
punuar éshté profesionalizmi, shmangia e abuzimit,
respektimi i té drejtés pér informim i audiencés dhe
drejtimi i duhur i saj.




Lufta ndaj
Dezinformimit,

strategjite,
sfidat dhe roli 1

AMA-s né
ndértimin e njé
media te
besueshme

Rezarta Delisula

r b Drejtor i Drejtorisé s€ Botimeve
dhe Ndérveprimit

Né Planin Strategjik té Veprimit 2024-2026, hartuar
nga Autoriteti i Mediave Audiovizive njé nga géllimet
strategjike dhe objektivat e punés sé institucionit
rregullator, éshté nxitjia dhe mbéshtetja e
standardeve profesionale né rritje té transmetimeve
audiovizive népérmjet praktikave mé té& mira
ndérkombétare.

Njé vémendje e réndésishme i éshté kushtuar
harmonizimit té Direktivés sé BE-sé& 2018/1808, e cila
pérmirésoi legjislacionin kombétar né disa aspekte,
si: garantimi i sé drejtés pér informim dhe lirisé sé
shprehjes; rritja e transparencés sé pronésisé sé
ofruesve té shérbimeve mediatike audiovizive;
mbrojtja e dinjitetit, té drejtave dhe té lirive
themelore té njeriut, vecanérisht té fémijéve nga
pérmbajtjet qé démtojné zhvillimin e tyre fizik,
mendor ose moral; inkurajimi i vetérregullimit dhe
bashkérregullimit si plotésues té mekanizmave
legjislative, gjygésoré dhe administrative; rritja e
aksesit té personave me aftési té kufizuar né
pérmbajtjet audiovizive; si edhe pérmirésimi i
edukimit mediatik té publikut si mjet pér luftimin e
Dezinformimit.

Né periudhén 2024-2025, AMA ka marré disa nisma
pér t'u mbrojtur nga Dezinformimi. Pérmes fushatés
sé Edukimit Mediatik jané publikuar né fagen e
AMA-s dhe rrjetet sociale késhilla dhe udhézime gé
na mésojné se si t&é mbrohemi nga Dezinformimi. Né
gershor té vitit 2024 u zhvillua konferenca globale, e
organizuar nga UNESCO e cila solli edhe njé heré né
vémendjen e té gjithéve njé realitet té pranuar
tashmé né fushén e komunikimeve mediatike:
12
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Format dhe rrugét e reja t& komunikimit, té shtuara
dhe té transformuar nga zhvillimi i teknologjisé, e kané
véné tregun mediatik pérballé kushtesh té reja
pérshtatjeje dhe nevojés pér hartimin e strategjive
shtesé, si¢ e dikton tregu. Platformat digjitale shpesh
pérdoren pér té shpérndaré informacion té rremé, i cili
mund té keté pasoja té rénda pér shogérité tona. Pér
kété arsye Udhézimet e UNESCO-s, theksojné nevojén
pér té luftuar Dezinformimin duke promovuar gasjen
né informacion té sakté dhe té besueshém. Gjithashtu,
theksohet nevoja pér transparencé, drejtési, pér
zhvillim dhe pérdorim etik té inteligjencés artificiale
(Al) dhe algoritmeve. Situata e pérhapjes sé
Dezinformimt éshté njé shqgetésim global.
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Né korrik té vitit 2024 né fagen zyrtare té AMA-s
u botuan té dhénat zyrtare té publikuara né
fagen online té Komisionit Europian désh-
muan se:

» 83% e njerézve mendojné se Dezinformimi
kércénon demokraciné

» 63% e té rinjve déshmojné se hasin lajme té
rreme mé shumeé se njé heré né javé

» 51% e europianéve mendojné se kané gené
té ekspozuar ndaj informacioneve té rreme né
internet
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Dezinformimi i démton shogérité tona duke cénuar
liriné e shprehjes, duke gérryer besimin né institucione
dhe media, por edhe duke penguar qytetarét né
marrjen e vendimeve. Prandaj dhe Iufta ndaj
Dezinformimit éshté sot dhe pér té gjithé kryefjalé.

Né néntor té vitit 2024 gjaté njé vizite né zyrat e
agjencisé sé lajmeve ANSA ku kryetarja e AMA-s Znj.
Krasnigi takoi Drejtorin e Pérgjithshém té Agjencisé
Kombeétare té Lajmeve né Itali dhe Luigi Silvestri,
Drejtor i Sipérmarrjes dhe Bizneseve té reja Mediatike,
diskutimet u pérgéndruan sérish te Dezinformi ndérsa
ANSA éshté njé nga strukturat mediatike, e angazhuar
plotésisht né kété proces, duke marré, jo zyrtarisht,
rolin e Verifikuesit té Fakteve (Fact Checker).

AMA ka ofruar gjithashtu mbéshtetjen pér Qendrén
“Faktoje”, e cila realizoi njé program trajnimi pér
gazetarét me temé “Dezinfomimi né kohé lufte dhe
konfliktesh”.

Né vitin 2025 u zhvillua njé njé tryezé me temé “Media
shqiptare pérballé fenomenit té Dezinformimit”
organizuar nga Autoriteti i Mediave Audiovizive dhe
gendra Faktoje. Pas njé cikli disa-mujor trajnimesh té
gazetaréve, té realizuar nga Qendra “Faktoje”, né
bashkité Tirané, Durrés dhe Elbasan, sot né tryezén ku
merrnin pjesé pérfagésues nga Parlamenti, shogéria
civile dhe gazetaré u prezantuan gjetjet e kétij projekti
dhe u diskutuan nga té pranishmit c¢éshtje té
réndésishme dhe problematika gé vihen re sot né
median shqiptare.

Sipas gjetjeve té prezantuara nga gendra “Faktoje”,
60% e gazetaréve té pyetur nuk e diné pérkufizimin e
sakté té Dezinformimit, ndérkohé gqé 100% gazetaréve
gé punojné né median online kané pranuar se
publikojné informacione pa i verifikuar mé paré pér
shkak té presionit té kohés. Gjithashtu nga té dhénat e
mbledhura rezulton se té gjithé gazetarét i raportojné
deklaratat politike pa verifikim, presioni i shpejtésisé sé
l[ajmit rrit ndjeshmériné ndaj Dezinformimit, raportimi i
lajmeve né kontekstin e duhur dhe pérfshirja e té
gjitha paléve nuk konsiderohet domosdoshmeéri et;].
Nga ky realitet i reflektuar nga veté gazetarét,
dokumenti éshté shoqgéruar edhe me rekomandime
ndér té cilat pérmenden: edukimi mediatik né té gjitha
nivelet e arsimit, nxitja e standardeve té mediave
online, bashképunimi mes mediave dhe organizatave
té verifikimit té fakteve, futja e kurrikulave pér
Dezinformimin né studimet e shkencave sociale dhe té
kominukimit et;.

Drejtoria e Botimeve dhe Ndérveprimit gjaté vitit 2025,
i dha sérish hapésiré né thirrjet e hapura pér projekte,
temés sé Dezinformimt. Késhtu drejtimi i paré:
“Dezinformimi né mediat shqiptare, faktor
mosbesueshmérie né procesin e informimit”, ka si
géllim evidentimin dhe derivatet negative qgé sjell
Dezinformimi né mediat tradicionale dhe ato té reja.
Né praktikat raportuese né mediat audiovizive vérehen
raste té shpeshta Dezinformimesh.

13




ANALIZE

Dezinformimi sjell pasoja mbi individé té pafajshém,
grupe té pambrojtura sociale apo edhe entitete té
ndryshme shoqgérore. Raportimet Dezinformuese né
shumé raste kané shkaktuar pasoja tronditése né
shéndetin mendor té publikut. Ky studim krijon
mundésiné e pasjes s€ njé pasqyre pér cedimet
deontologjike né praktikén e hapésirés kohore té njé
viti, né raportimet dhe procesin informues né skenén
mediatike té vendit. Njé drejtim tjetér éshté,
Dezinformimi né hapésirén digjitale shqgiptare, njé
analizé e pérditésuar e sfidave dhe zgjidhjeve. Ky
drejtim ka si géllim t'i japé pérgjigje disa pyetjeve
pas studimit té& tregut mediatik sii A ka
Dezinformim? Nése po, cili éshté cikli i tij? Eshté
Dezinformim i jashtém apo i brendshém? Ku shfaget
mé shumé? Si shfaget né hapésirén digjitale? Cila
éshté analiza e pérditésuar dhe cilat jané sfidat?
Cfaré mund té béjné aktorét né Shqipéri pér ta
luftuar até?

Njé tjetér drejtim gé pérfshin sigurisht Dezin-
formimin éshté: "Gazetaria cilésore dhe gazetaria
klikimeve”, ¢faré po ndodh aktualisht né tregun
mediatik. Qéllimi éshté té stimulojé té menduarit
kritik, analizojé dilemat reale qé pérballen gazetarét
dhe redaksité, si dhe té kuptojé ndikimin e tregut
mbi pérmbajtjen mediatike. Ky studim synon té
nxisé pérgjegjésiné gazetareske né njé mjedis ku
vlera shpesh matet me “klikime”, gjithashtu do té
nxirren pérfundime mbi ményrat se si gazetaria
cilésore mund té pérshtatet e t& mbijetojé né njé
treg té dominuar nga algoritmet.

“Infodemia, Dezinformimi né fushén mjekésore”
éshté njé tjetér thirrje e hapur nga Autoriteti i
Mediave Audiovizive né pérputhje me strategjiné e
institucionit. Né epokén e informacionit digjital dhe
rrjeteve sociale, pérhapja e Dezinformatave dhe
lajmeve té rreme né fushén e shéndetésisé, e
njohur si Infodemi, paraget njé kércénim serioz pér
shéndetin publik, besimin tek institucionet dhe
vendimmarrjen individuale té informuar.

Pandemia Covid-19 nxori né pah nevojén kritike pér
edukim mediatik dhe pér forcimin e kapaciteve té
aktoréve té medias pér té promovuar informacion
té verifikuar dhe bazuar né prova shkencore. Né
kété kuadér, synohet té zhvillohet dhe botohet njé
manual edukativ pér gazetarét, profesionistét e
medias dhe publikun e gjeré mbi réndésiné e
menaxhimit té infodemisé dhe informimit té sakté
né fushén e shéndetit publik.

Kjo do té ndikojé né rritjen e ndérgjegjésimit té
profesionistéve té medias dhe publikut mbi rreziget
e infodemisé. Gjithashtu, do té& promovojé praktikén
e gazetarisé sé pérgjegjshme dhe té bazuar né
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evidencé shkencore né raportimin shéndetésor
dhe do té shérbejé si mbéshtetje pér edukimin
mediatik té publikut pér té pérballuar
Dezinformatat. Né fakt té gjithé thirrjet e hapura
nga Drejtoria e Botimeve dhe Ndérveprimit pér
vitin 2025-2026 kané té béjné me ndértimin e
njé gazetarie cilésore dhe té besueshme. Né
kuadér té saj vjen drejtimi: "Redaksia e Re
Digjitale" - Laborator i Inovacionit né Media pér
Gazetaré té Rinj". Rezultatet e pritshme té kétij
projekti pérfshijné rritjen e kapaciteteve té té
rinjve pér té krijuar pérmbajtje cilésore dhe té
besueshme, forcimin e etikés gazetareske né
epokén digjitale dhe krijimin e njé komuniteti té
angazhuar qé i jep z& c¢éshtjeve me réndési
sociale.

Njé tjetér projekt ka té& béj: “Rritien e
standardeve té gazetarisé né rajon”, projekt i cili
synon té rrisé cilésiné dhe standardet
profesionale té gazetaréve né Shqipéri dhe rajon.
Njé nga objektivat me réndési éshté rritja e
standardeve profesionale né gazetari si dhe
pérafrimi me direktivat e BE-s&, pérmes
paneleve té diskutimit me gazetaré, redaktoré e
studenté té gazetarisé.

Nga analiza e gjithé veprimtarive dhe
iniciativave té ndérmarra, béhet e qarté se AMA
po ndérton njé qgasje gjithépérfshirése ndaj
sfidés sé Dezinformimit, duke e trajtuar até si njé
céshtje gé prek jo vetém median, por té gjithé
shoqgériné.

Investimi né& edukim mediatik, fuqgizimi i
gazetaréve, kérkimi shkencor, bashképunimet
ndérkombétare dhe orientimi drejt standardeve
europiane tregojné njé vizion té garté pér njé
treg mediatik mé té pérgjegjshém dhe mé
profesional.

Né njé kohé kur lajmi i rremé udhéton mé shpejt
se informacioni i verifikuar, puna e géndru-
eshme e institucionit rregullator mbetet
thelbésore pér té krijuar njé mjedis mediatik ku
transparenca, etika dhe besueshmeéria té jené
parimet gé udhéheqin informimin publik. Rruga
drejt njé media cilésore kérkon pérpjekje té
vazhdueshme, por hapat e hedhur tregojné se
kjo rrugé éshté tashmé e nisur me vendosmeéri.
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MIRATIMI I AKTEVE NENLIGJORE DHE
RENDESIA E TYRE NE DREJTIM TE
RREGULLIMIT TE SEKTORIT TE SHERBIMIT

AUDIO DHE AUDIOVIZIV

P® Donika Daci
-Jl Drejtor i Drejtorisé Ligjore

Autoriteti i Mediave Audiovizive (AMA) né ushtrim té
funksionit té tij si organ rregullator i sektorit té
shérbimeve audio dhe audiovizive éshté angazhuar
né plotésimin e kuadrit nénligjor me géllim
pércaktimin e kritereve dhe procedurave té
nevojshme pér tu plotésuar nga té gjithé operatorét
gé ushtrojné ose duan té ushtrojné veprimtariné e
tyre né sektorin e mediave.

E réndésishme éshté té theksohet faktin se AMA ka
miratuar aktet normative, té cilat pércaktojné kuadrin
e organizimit dhe funksionimit té vet autoritetit.

Né kéto akte nénligjore parashikohen parimet baze,
té cilat duhet té respektohet si nga anétarét e AMA-s,
ashtu dhe nga administrata e saj té tilla si: Parimi i
ligjshmérisé; Parimi i parandalimit dhe shmangies sé
konfliktit té interesave; Parimi i paanésisé politike;
Parimi i paanésisé dhe pavarésisé profesionale:
Parimi i ndershmérisé; Parimi i respektimit té
procesit té rregullt ligjor; Parimi i respektimit té
normave té sjelljes qytetare; Parimi i pérdorimit
racional t& mjeteve financiare; Parimi i transparenceés;
Parimi barazisé dhe i mosdiskriminimit; marrja e ¢do
maseé té nevojshme pér té evituar veprime korruptive
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né veprimtariné e institucionit. Kéto parime
shérbejné si guré themeli né ushtrimin e funksioneve si
ent rregullator me profesionalizém dhe transparencé né
procesin vendimmarrés. Gjithashtu, né kéto akte
nénligjore pércaktohet né ményré té detajuar ményra e
thirrjes sé mbledhjes sé AMA-s, duke u vendosur
detyrimi i mbledhjes jo mé pak se njé heré né muaj, té
drejtat dhe detyrimet e Kryetarit dhe anétaréve, si dhe
procesi i vendimmarrjes, viefshméria e vendimeve
lidhur me dhénien/heqgjen e licencave e autorizimeve
pér operatorét apo shqyrtimi i sanksioneve pér shkeljet
e konstatuara né fushén e mediave.

Né lidhje me procesin e licencimit/autorizimit té
operatoréve audio dhe audiovizivé, AMA ka miratuar sé
fundmi disa ndryshime né rregulloren 99, daté 7.06.2017
“Pér Procedurat dhe kriteret e dhénies sé autorizimeve”,
ndryshuar me vendimin e AMA-s nr. 73, daté 22.08.2025,
né té cilén jané pércaktuar procedurat gé duhet té
ndigen si nga autoriteti, ashtu dhe nga operatorét pér té
marré, rinovuar njé autorizim né fushén e shérbimeve
audiovizive, kriteret ligjore, financiare, programore dhe
organizative té nevojshme pér tu plotésuar nga
operatorét té cilét déshirojné té veprojné né fushén e
shérbimit audioviz. Né kété rregullore pér tu evidentuar
éshté fakti se AMA, né vlerésim té sugjerimeve dhe
komenteve té ardhura nga konsultimi publik nga palét e
interesuara mbi kriteret e autorizimeve, ka vendosur
pérmirésimin e kétyre kritereve. Népérmjet kétij akti,
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Autoriteti i Mediave Audiovizive (AMA) synon té
pérmirésojé dhe té plotésojé rregullat, kriteret dhe
procedurat pér dhénien e autorizimeve dhe afateve té tyre,
né zbatim té ligjit nr. 97/2013 “Pér mediat audiovizive né
Republikén e Shqgipérisé”, i ndryshuar.

AMA me vendimin nr. 99 daté 07.06.2017, i ndryshuar, ka
miratuar rregulloren “Pér procedurat dhe kriteret pér
dhénien e autorizimeve”. Né aktin e mésipérm jané
parashikuar llojet e autorizimeve pér ofrimin e shérbimit té
programit audio dhe audioviziv duke i klasifikuar né:

a) satelitor, kur shérbimi mbéshtetet né njé sistem satelitor;
b) kabllor, kur shérbimi mbéshtetet né njé sistem kabillor;

c) shérbim online, kur shérbimi mbéshtetet né internet
(IPTV, OTT, Internet tv);
d) ofrues shérbimi,
kushtézuar

pérfshiré shérbimin e aksesit té

Po ashtu, rregullorja parashikon kérkesat gé duhet té
pérmbajé aplikimi pér marrjen dhe rinovim autorizimi si
dhe rregullat e zbatueshme pér shqyrtimin e aplikimeve.
Megjithaté, né véshtrim té dispozitave té késaj rregulloreje,
bazuar dhe nga verifikimet né terren té subjekteve OSHMA
lidhur me garantimin e té drejtave dhe ofrimin e shérbimit
pér té cilin éshté pajisur me autorizim nga autoriteti
vérehet se shérbimet e té autorizuarve nuk jané né
pérputhje té ploté me kushtet e pércaktuara né autorizim.
Po ashtu, gjaté zbatimit praktik té késaj rregulloreje, éshté
konstatuar se subjektet aplikues kané hasur véshtirési né
pérgatitien e dokumentacionit pér pajisje me autorizim,
apo rinovim autorizimi pasi kriteret pér marrjen e
autorizimeve kané gené té pérbashkéta pér té gjithé llojet
e autorizimeve, pavarésisht se kéto shérbime kané
specifika dalluese.

Né kéto kushte, AMA ka pérgatitur njé projekt-akt ku
pérfshihen disa nene shtese kryesisht né kriteret e
pérgjithshme pér dhénien e autorizimeve, si dhe njé
lehtésim né dokumentacionin e paraqitur nga subjektet né
kérkesén pér rinovim autorizimi pérkatésisht raporti teknik.
Gjithashtu, né draft jané pérmirésuar pérkufizimet dhe
konceptet kryesisht teknike qé& kané té béjné dhe
reflektojné dhe ndryshimet né teknologji gé ka pésuar
tregu. Késhtu, aplikuesi pér marrje autorizimi pér
pérséritien e shérbimit té programit audio dhe/ose
audioviziv té té tretéve mbéshtetur né rrjet Kabllor, IPTV,
dhe OTT né formén e njé deklaraté duhet té deklarojé dhe
mban pérgjegjési mbi pajisien me dekodera té cilat jané
moduluar né pérputhje me autorizimin e marré apo gé do
té marré, dhe gé nuk do pérdoren pér transmetime apo
modulime té tjera. Po ashtu, né vijim té ndryshimeve né
kété dispozité éshté pércaktuar dhe detyrimi gé mbart
aplikuesi lidhur me dekoderat e pérdorur, lejimin dhe
dhénien e provave inspektoreve si dhe masat e marra nga
ana e AMA-s né kushtet e shkeljeve té autorizimit né
pérputhje me legjislacionin né fuqi. Né kété meényré éshtée
menduar lehtésim pér punén e aplikuesit pér paraqitjen e
kétij dokumentacioni si dhe eviton né maksimum nevojén
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pér plotésim dokumentacioni, duke shkurtuar
kohén pér pajisjen me autorizim.

Né kuadér té kétij procesi, AMA ka kérkuar
mendime, sugjerime dhe komente pérkatésisht
nga té gjithé palét e interesuara, sidomos nga
OSHMA-té té cilat preken drejtpérdrejté nga
parashikimet e kétij propozimi. Projekt-rregullorja
éshté publikuar edhe né fagen zyrtare té AMA-s,
bazuar né nenin 48 té ligjit nr. 97/2013, té
ndryshuar, sipas té cilit: “Né procesin e késhillimit
publik, AMA publikon dokumentet rregullatoré té
propozuara dhe kérkon paraqgitjen me shkrim té
mendimit té paléve té interesuara, brenda njé afati
kohor té publikuar, i cili nuk duhet té jeté mé pak se
30 dite.”

Pérvec sa mé sipér, AMA u pérfshi né njé tur
takimesh, tryezash me OSHMA si palé té
interesuara ne proces pér té marré opinionet,
mendimet lidhur me draft-rregulloren takime té
cilat kané rezultuar té nevojshme dhe té
domosdoshme pér té ndryshuar aktin. Né vijim té
procesit té konsultimit disa nga subjektet OSHMA-
ve me shkresat e depozituara prané AMA-s kané
paraqitur pretendimet e tyre, si dhe subjekte té
tjera qé& pretendimet pér rregulloren i kané
pércjellé népérmjet email duke paraqitur komentet
dhe sugjerimet pérkatése. Nga qgéndrimet e
pérgjithshme t& OSHMA-ve lidhur me ndryshimet e
rregullores vérehet se kané shprehur dakordésiné e
tyre pér pérmirésimet dhe rregullimet gé iu béné
rregullores sé autorizimeve.
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EDUKIMI MEDIATIK

GJUHA E URREJTJES SI KRIZE
AUDIENCASH, URGJENCA
SHOQERORE E EDUKIMIT MEDIATIK

Mirela Oktrova
Kryetare e Késhillit té Ankesave

Né njé realitet ku informimi éshté shndérruar né
proces sa masiv dhe intensiv aqg edhe té shumanshém
dhe té pandalshém, komunikimi publik, pérfshiré até
mediatik, pérballet ¢cdo dité me sfidén e gjetjes sé
ekuilibrit midis presionit té audiencés dhe standar-
deve etike, midis shpejtésisé dhe vértetésisé, midis
logjikés sé tregut dhe pérgjegjésisé sociale.

Pikérisht né kété hapésiré tensioni, marrin formé
mekanizmat gé favorizojné pérdorimin e gjuhés apo
retorikés sé& urrejtjes, e cila shfaget né disa ményra
thelbésore:

- si nxitése e reagimit emocional né vend té atij
racional: Kur vlera e informacionit matet me klikime
dhe jo me cilési, kur sensacioni zévendéson etikén,
gjuha e urrejtjes kthehet né mjet té shpejté pér té
provokuar reagim té menjéhershém emocional, duke
eliminuar reflektimin dhe analizén.

- si shprehje e krizés sé besueshmeérisé sé burimeve:
Véshtirésia né verifikimin e fakteve krijon terren
pjellor pér spekulime dhe narrativa toksike. Kriza e
vértetésisé prodhon pasiguri dhe mungesé orientimi,
duke e béré publikun mé té prekshém ndaj
narrativave polarizuese dhe ndaj retorikave té
urrejtjes.

- si strategji pér térheqgjen e vémendjes digjitale né njé
realitet té fragmentuar: Né njé ekosistem ku lajmet
garkullojné me ritme té pakontrollueshme dhe
pérdoruesit pérjetojné izolim social brenda “dhomave
té jehonés” online, sensacionalizmi dhe gjuha e
urrejties béhen mjete efektive pér kapjen e
rrezikshme

vémendjes, por njékohésisht mjete té

manipulimi gé démtojné réndé debatin publik.

si deformues i perceptimit té opinionit publik:
Algoritmet u japin zé té amplifikuar pakicave té
zhurmshme, duke krijuar iluzionin e njé opinion
dominues, té mbéshtetur né polarizim dhe konflikt. Ky
deformim nuk ndikon vetém diskursin shogéror, por
ushgen frikéra kolektive dhe mund té shndérrohet né
forcé nxitése té proceseve manipulative me ndikim té
gjeré shogéror.

Kéto dinamika, té ndérthurura sé bashku, prodhojné
njé mjedis té rrezikshém komunikimi, ku gjuha e
urrejtjes nuk funksionon mé thjesht dhe vetém si akt
denigrues, por edhe si instrument ndikimi, manipulimi
dhe deri kontrolli shogéror.

Pikérisht pér kété arsye, edukimi mediatik nuk éshté
mé opsion, por domosdoshméri ekzistenciale pér
zhvillimin dhe fuqizimin e audiencave. Ai synon
krijimin e njé publiku mé té vetédijshém, mé kritik dhe
mé rezistent ndaj ndikimeve toksike té komunikimit
modern, pér ta pajisur até me aftésiné pér t'u
vetorientuar brenda njé peizazhi informativ né
ndryshim té vazhdueshém.

EDUKIMI MEDIATIK S| KOMPETENCE E SHUMEFISHTE

Pérballé sfidave té shuméfishta té tregut, edhe
edukimi mediatik lipset té shihet si njé kompetencé e
shumeéfishté, e cila ndérthur njohurité ligjore me
kuptimin e mekanizmave té tregut audioviziv dhe
aftésité teknologjike té domosdoshme pér
komunikimin bashkékohor. Kjo gasje e integruar u
mundéson qytetaréve té kuptojné jo vetém
pérmbajtjen mediatike, por edhe rregullat, interesat
dhe teknologjité, qé géndrojné pas saj. Né kontekstin e
pérhapjes sé gjuhés sé urrejtjes, pérmes késaj
kompetence té shumeéfishté, qytetarét aftésohen té
ndérveprojné né meényré kritike, té informuar dhe
aktive me mjedisin mediatik dhe digjital.

EDUKIMIN MEDIATIK SI EDUKIM LIGIJOR

Edukimi mediatik né kontekst ligjor éshté njé aftési pér
té kuptuar kuptuar dhe respektuar legjislacionin, gé
rregullon informacionin dhe komunikimin, duke
ndérgjegjésuar publikun pér detyrimet e subjekteve,
gé veprojné né mjedisin mediatik, me synimin, pér t'i
béré ata pérdorues mé té pérgjegjshém dhe qgytetaré
mé té informuar. Dimensioni ligjor i edukimit mediatik
synon t'u mésojé qgytetaréve té kuptojné konkretisht,
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se si funksionon ligji né praktiké pérballé gjuhés sé
urrejtjes: ku jané kufijté e lirisé sé shprehjes, kur njé
shprehje pérbén shkelje ligjore dhe c¢faré pasojash
juridike sjell shkelja.

Edukimi ligjor brenda edukimit mediatik nénkupton,
sé pari, njohjen operative té pérkufizimit juridik té
gjuhés sé urrejtjes, duke e dalluar até nga kritika,
satira apo opinioni i ashpér. Qytetarét mésojné té
vlerésojné pérmbajtjen né funksion té objektit té
mbrojtur nga ligji, kontekstit, efektit nxités dhe
pasojave té mundshme diskriminuese apo
dhunuese.

Sé dyti, ky edukim sqaron pérgjegjésité ligjore té té
gjithé aktoréve té komunikimit publik: autoréve,
mediave, redaksive, moderatoréve, platformave
digjitale dhe pérdoruesve gé e shpérndajné ose e
amplifikojné gjuhén e urrejtjes. Shpérndarja e saj
nuk shihet si akt neutral, por si veprim me peshé
juridike.

Sé treti, edukimi mediatik si edukim ligjor informon
mbi pasojat konkrete ligjore té gjuhés sé urrejtjes,
pérfshiré masat administrative, pérgjegjésiné civile
dhe, né raste té caktuara, pérgjegjésiné penale, duke
ndérgjegjésuar, se fjala né hapésirén publike
prodhon pasoja reale.

Njé element thelbésor i kétij edukimi éshté, sé fundi,
edhe njohja e mekanizmave konkreté té reagimit
dhe mbrojtjes institucionale, pérmes té ciléve
gytetarét mund té ushtrojné té drejtat e tyre. Né
kété ményré, edukimi mediatik fiton edhe funksion
parandalues, duke ndihmuar néndértimin e njé
kulture komunikimi té pérgjegjshém, ku respektimi i
kufijve ligjoré béhet pjesé e sjelljes qytetare dhe jo
njé formé censure.

EDUKIMI  MEDIATIK SI
AUDIOVIZIV

NJOHJE E TREGUT

Edukimi mediatik, i konceptuar si njohje e thelluar e
tregut audioviziv nga kéndvéshtrimi i gjuhés sé
urrejtjes, synon t'i ndihmojé pérdoruesit té kuptojné
se pérhapja e késaj gjuhe nuk éshté vetém rezultat i
géndrimeve individuale apo i mungesés sé etikés
personale, por lidhet drejtpérdrejt me meényrén se si
media moderne funksionon si treg. Kjo, sepse gjuha
e urrejtjes stimulohet vecanérisht nga konkurrenca
pér audiencé, presioni pér shikueshméri dhe klikime,
si dhe nga modelet e biznesit, gé favorizojné
konfliktin dhe polarizimin.

Ky lloj edukimi u jep qytetaréve njohuri konkrete
mbi strukturén e tregut audioviziv dhe rolin e
aktoréve té ndryshém né prodhimin dhe garkullimin
e pérmbajtjeve problematike. Publiku méson té
kuptojé se transmetuesit, platformat digjitale,
redaksité, moderatorét dhe reklamuesit ndikojné
drejtpérsédrejti né meényrén se si gjuha e urrejtjes
tolerohet, amplifikohet ose frenohet, shpesh né
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| SENSACION|
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varési té interesave tregtare dhe
editoriale. Mbi bazén e kétij informacioni,
pérdoruesit aftésohen t'i lexojné pérmbajtjet
mediatike jo vetém né nivelin e mesazhit, por edhe
né lidhje me interesat gé géndrojné pas tyre.

Njé element gendror i edukimit mediatik éshté
kuptimi i raportit midis standardeve profesionale
dhe presioneve té tregut. Publiku méson se
ekzistojné rregulla dhe praktika editoriale qé
kérkojné moderim, kontekstualizim dhe ndérhyrje
pér té shmangur gjuhén e urrejtjes, por edhe se kéto
shpesh dobésohen pérballé nevojés pér audiencé.
Kuptimi i kétij sfondi e bén audiencén mé kritike
ndaj atyre mediave gé e “shesin” urrejtjen si “debat”
apo “interes publik”.

strategjive

Po aq i réndésishém béhet né kété kuadér edhe
ndérgjegjésimi pér rolin aktiv té audiencés né
tregun audioviziv. Edukimi mediatik e bén té qarté
se klikimet, shpérndarjet dhe reagimet e publikut
ndikojné drejtpérdrejt si né sjelljen e medias ashtu
edhe né riprodhimin e gjuhés sé urrejtjes. Publiku i
edukuar/informuar éshté né gjendje té& kuptojé, se
konsumimi i pérmbajtjeve me gjuhé urrejtjeje u jep
atyre vleré tregtare, ndérkohé qé vetém refuzimi i
ndérgjegjshém dhe kritik si edhe reagimi i
strukturuar mund té ushtrojné presion pér ndryshim
té situatés.

Né kété kuadér, edukimi mediatik u méson
gytetaréve ményra konkrete pér té& ndérvepruar me
tregun audioviziv né mbrojtje té interesit publik,
pérmes zgjedhjeve té ndérgjegjshme té konsumit,
reagimit kritik, pérdorimit té mekanizmave té
ankesés dhe mbéshtetjes sé mediave gé respektojné
standardet profesionale. Né kété meényré, publiku
kalon nga roli i konsumatorit pasiv né até té aktorit
té vetédijshém, gé di se si mund té ndikojé edhe
veté né frenimin e normalizimit té gjuhés sé urrejtjes
dhe né ndértimin e njé mjedisi mediatik mé té
pérgjegjshém.
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EDUKIMI MEDIATIK SI PERDITESIM AFTESISH

TEKNOLOGIIKE

Né kontekstin e komunikimit digjital bashkékohor,
edukimi  mediatik si pérditésim i aftésive
teknologjike pérbén njé komponent ky¢ pér
pérballimin e pérhapjes sé& gjuhés sé urrejtjes. Ky lloj
edukimi synon té pajisé pérdoruesit me aftési
praktike, g& u mundésojné atyre té identifikojné,
kundérshtojné dhe raportojné pérmbajtjet me gjuhé
urrejtjeje  né hapésirat online, duke e paré
teknologjiné jo vetém si faktor pérforcues té urrejtjes,
por edhe si mjet efektiv pér luftimin e saj.

Edukimi mediatik ndihmon pérdoruesit té kuptojné
lidhjen midis gjuhés sé urrejtjes dhe funksionimit té
platformave digjitale. Algoritmet qgé rregullojné
garkullimin e pérmbajtjes shpesh favorizojné
materialet gé nxisin reagim emocional, konflikt dhe
polarizim, duke ndikuar drejtpérdrejt né perceptimin
e informacionit. Njohja e kétyre mekanizmave i bén
pérdoruesit mé té vetédijshém pér ményrén se si
ndérveprimi i tyre online mund té kontribuojé, pa
dashje, né pérhapjen e urrejtjes.

Njé element gendror i kétij edukimi éshté aftésia pér
té dalluar pérmbajtjen e besueshme nga manipulimi
dhe propaganda, vecanérisht kur gjuha e urrejtjes
maskohet si informacion apo debat publik.
Pérdoruesit meésojné té identifikojné teknika té
zakonshme manipulimi, si titujt sensacionalé,
dezinformimi apo narrativat pérjashtuese qé synojné
stigmatizimin e grupeve té caktuara. Po aq i
réndésishém éshté edhe dimensioni praktik i
raportimit dhe kundérshtimit té pérmbajtjeve me
gjuhé urrejtjeje. Edukimi mediatik i meéson
pérdoruesit té njohin mjetet e raportimit gé ofrojné
platformat digjitale dhe t'i pérdorin ato né ményré té
pérgjegjshme, né pérputhje me normat etike dhe
ligjore.

Sé fundi, pérditésimi i aftésive teknologjike
kontribuon né mbrojtjen e privatésisé dhe sigurisé
personale online, duke ndihmuar pérdoruesit té
menaxhojné identitetin e tyre digjital dhe té
reduktojné rreziget gé lidhen me ekspozimin ndaj
gjuhés sé urrejtjes. Né kété meényré, edukimi
mediatik formon qgytetaré mé té afté dhe me té
mbrojtur né hapésirén digjitale.

NJESIMI | SJELLJES SOCIALE ME SJELLJEN
MEDIATIKE DHE DIGIJITALE

Duke u mbéshtetur né konceptin e edukimit
mediatik si kompetencé e shuméfishté, njé nga
sfidat mé kritike né pérballjen me gjuhén e urrejtjes
éshté nevoja pér njésimin e sjelljes sociale me sjelljen
mediatike dhe digjitale. Ky njésim lidhet drejt-
pérdrejt me meényrén se si individét e perceptojné
veten dhe té tjerét né hapésirén publike dhe me
kufijté gé vendosin midis sjelljes sé& pranueshme né
jetén reale dhe asaj gé konsiderohet e lejueshme
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online. Né mungesé té késaj koherence, mjediset
digjitale shpesh shndérrohen né hapésira ku agresiviteti

verbal, etiketimi dhe pérjashtimi normalizohen, duke
krijuar terren té favorshém pér pérhapjen e gjuhés sé
urrejtjes.

Njé nga burimet kryesore té kétij fenomeni éshté
fragmentimi i identitetit né mjedisin digjital. Pérdorimi i
anonimitetit, profileve té& rreme apo roleve té sajuara
krijon distancé psikologjike nga pasojat e fjalés,
duke lehtésuar shfagjen e sjelljeve gé individét nuk do
t'i manifestonin né ndérveprime sociale ballé pér ballé.
Kjo mungesé pérgjegjésie personale kontribuon
drejtpérdrejt né rritjen e bullizmit, ngacmimit dhe
gjuhés sé urrejtjes, vecanérisht ndaj grupeve té
cenueshme, dhe ndikon negativisht né zhvillimin
identitar té té rinjve dhe né cilésiné e diskursit publik.
Nga kéndvéshtrimi i gjuhés sé urrejtjes, raporti midis
ndérveprimit mediatik dhe lidhjeve sociale merr njé
réndési té vecanté. Ndérsa platformat digjitale ofrojné
mundési té gjera komunikimi, mungesa e njésimit té
sjelljes sociale me até mediatike dhe digjitale mund té
pérforcojé izolimin, polarizimin dhe ndarjet shoqgérore.
Gjuha e urrejtjes shpesh funksionon si mekanizém
pérjashtimi dhe tjetérsimi,

duke dobésuar ndjenjén e komunitetit dhe duke
zévendésuar dialogun me konfrontim. Edukimi
mediatik ndihmon individét té kuptojné se ményra se si
flasin dhe reagojné né media dhe online ndikon
drejtpérdrejt né marrédhéniet shogérore dhe né klimén
e pérgjithshme té bashkéjetesés. Njésimi i sjelljes
sociale, mediatike dhe digjitale pérbén njé mjet té
réndésishém pér parandalimin e gjuhés sé urrejtjes. Kur
pérdoruesit jané té vetédijshém se normat etike dhe
shoqgérore gé viejné né jetén reale vlejné po aqg edhe né
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hapésirat mediatike dhe digjitale, ata kané meé
shumeé gjasa té komunikojné me empati, respekt
dhe pérgjegjési. Kjo koherencé ndihmon né
reduktimin e bullizmit, ngacmimit dhe diskurseve
pérjashtuese, duke e zhvendosur komunikimin
publik nga agresiviteti drejt dialogut dhe
mirékuptimit.

Pér té arritur njé njésim té shéndetshém té sjelljes
sociale me até mediatike dhe digjitale, kérkohet njé
angazhim i koordinuar i individéve, familjes, sistemit
arsimor, organizatave shoqgérore dhe veté
platformave digjitale. Ky proces duhet té mbéshtetet
né edukimin pér etikén digjitale, né promovimin e
modeleve pozitive t& komunikimit, né vendosjen dhe
zbatimin e rregullave té qarta pér sjelljen online, si
dhe né vémendjen ndaj shéndetit mendor té
pérdoruesve, i cili shpesh démtohet nga ekspozimi i
vazhdueshém ndaj gjuhés sé urrejtjes.

Né pérfundim, njésimi i sjelljes sociale me sjelljen
mediatike dhe digjitale pérbén njé vazhdimési

Kurajo
Digiitale QP

logjike dhe t&€ domosdoshme té edukimit mediatik si
kompetencé e shuméfishté né luftén kundér gjuhés
sé urrejtjes. Ai synon té sigurojé qé media dhe
teknologjia té mos funksionojné si hapésira té
shképutura nga normat shoqgérore, por si mjedise ku
respektohen té njéjtat parime etike, ligjore dhe
njerézore gé rregullojné bashkéjetesén né jetén
reale. Né kété meényré, edukimi mediatik shndé-
rrohet né instrument real té parandalimit dhe
kufizimit té gjuhés sé urrejtjes né shogériné bashkeé-
kohore. Né njé realitet ku media dhe teknologjia po
formeésojné gjithnjé e mé drejtpérdrejt ményrén se si
mendojmé, komunikojmé dhe bashkéjetojmé, edu-
kimi mediatik shfaget si njé domosdoshmeéri stru-
kturore pér parandalimin dhe kufizimin e gjuhés sé
urrejtjes.

Linjat e angazhimit té paraqgitura kétu nuk pérbéjné
njé kornizé té mbyllur, por njé bazé fillestare ndér-
hyrjeje, e cila synohet té zgjerohet dhe té zhvillohet
mé tej né shtrirje gjeografike, né kohézgjatje dhe né
alternativa veprimi, né pérputhje me dinamikén e
vazhdueshme té mjedisit mediatik interesit publik
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dhe digjital. Zhvillimi teknologjik éshté i pandalshém
dhe pérshtatja e njeriut me té po béhet gjithnjé e
mé jetike, duke e kthyer kompetencén mediatike né
njé sfidé té pérhershme pér audiencat dhe pér
secilin individ né vecanti. Né mungesé té késaj
kompetence, mjediset mediatike dhe digjitale
rrezikojné té shndérrohen né hapésira ku agresiviteti
verbal, polarizimi dhe gjuha e urrejtjes
normalizohen. Pér kété arsye, edukimi mediatik nuk
mund té kufizohet vetém né rolin e autoriteteve
rregullatore apo né rregullimin e tregut audioviziyv,
pasi media mbetet, né thelb, pasqyré e shoqgérisé
dhe e modeleve té saj t&é komunikimit.

Pér rrjedhojé, edukimi mediatik mbetet para sé
gjithash njé sfidé prindérimi, njé sfidé e sistemit
arsimor dhe njé sfidé e informimit publik, pérpara se
té jeté njé sfidé rregullimi. Pikérisht né kéto nivele
ndértohen normat e sjelljes, empatia dhe respekti
pér tjetrin, té cilat jané thelbésore pér frenimin e
gjuhés sé urrejtjes. Ai zhvillohet né kufijté delikaté
midis sé drejtés pér informim dhe lirisé sé shprehjes,

dhe interesave tregtare, informimit dhe manipulimit,
duke kérkuar njé ekuilibér té vazhdueshém midis
lirisé sé fjalés dhe mbrojtjes sé& dinjitetit njerézor. Né
kété proces afatgjaté, roli institucional mbetet i
domosdoshém pér vendosjen e rregullave dhe
mekanizmave mbrojtés, por efektiviteti i tij varet nga
ndérgjegjésimi dhe pérfshirja aktive e gjithé shoqgé-
ris€. Edukimi mediatik nuk éshté njé objektiv gé
arrinet njé heré e pérgjithmoné, por njé proces i
vazhdueshém, i cili duhet té pérshtatet vazhdimisht
pérballé formave té reja t& komunikimit dhe shfa-
gjeve gjithnjé e mé komplekse té gjuhés sé urrejtjes.
Vetém pérmes kétij angazhimi té pérbashkét, media
dhe teknologjia mund té shndérrohen nga mjete té
pérhapjes sé urrejtjes né instrumente té dialogut,
mirékuptimit dhe bashkéjetesés demokratike.

Misioni vazhdon!
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Ervin Celaj bén bilancin:
Ja shkeljet dhe masat e
marra ndaj subjekteve

Viti 2025, viti i goditjeve ndaj piraterisé, AMA
publikon shifrat dhe shkeljet kryesore

Gjaté vitit 2025, Autoriteti i Mediave Audiovizive ka
intensifikuar monitorimin e tregut audioviziv dhe
zbatimin e legjislacionit, duke kryer inspektime té
rregullta, evidentuar shkeljet dhe marré masat
pérkatése administrative. Né kété intervisté, Ervin
Celaj, Drejtor i Drejtorisé sé& Inspektimeve dhe
Mbikéqyrjes, ofron njé panoramé té qarté mbi
aktivitetin e drejtorisé gjaté vitit, duke shpjeguar
numrin dhe llojet e inspektimeve, kategorité e
shkeljeve té konstatuara, vendimet pér gjoba dhe
masat e ndérmarra. Ai ndalet gjithashtu te
ndryshimet rregullatore, bashképunimet me
institucionet kombétare e ndérkombétare dhe
shgetésimet e qytetaréve té reflektuara pérmes
ankesave. Intervista synon té sjellé transparencé
dhe informacion té ploté mbi rolin e AMA-s né
rregullimin dhe mbikéqgyrjen e tregut audioviziv.

Sa inspektime ka kryer Drejtoria e Inspektimeve
dhe Mbikéqgyrjes gjaté vitit 2025, si ndahet ky
numér midis inspektimeve mbi bazén e ankesave
dhe atyre me nismén e AMA-s dhe si krahasohet
volumi me vitin 2024?

Deri mé 31.12.2025 jané kryer gjithsej 261 inspektime,
rreth 50 prej té cilave mbi bazén e ankesave té
subjekteve té ndryshme, ndérsa pjesa tjetér me
nismén e drejtorisé. Pér vitin 2024 jané kryer 393
inspektime, kjo tregon njé volum mé té vogél
krahasuar me vitin e kaluar.

Cilat jané faktorét kryesoré qé kané ndikuar né
rritjen ose uljen e numrit té inspektimeve?

Si¢ jua parashtruam meé sipér, numri i ankesave nga
subjektet mbartés té sé drejtés sé transmetimit,
éshté né rénie krahasimisht me njé vit mé paré dhe
kjo éshté arsyeja e rénies s& numrit té inspektimeve
né terren. Gjithashtu, Drejtoria e Inspektimeve dhe
Mbikéqyrjes, ka rritur kapacitetet e saj teknike dhe
sot, arrin gé shumé inspektime t'i kryejé dhe nga
zyra e saj, gjé gé bén té mundur mundésiné pér
mosdalje né terren pér té kryer inspektimet.
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Ervin Cela], Drejtor i Dfe]torlse s€ Mbikqyrjes

Cilat shkelje jané evidentuar mé sé shumti gjaté vitit
2025, cilét subjekte rezultojné mé shpesh né shkelje
dhe a ka pasur shkelje té reja krahasuar me vitin e
kaluar?

Shkeljet kryesore lidhen me té drejtat e transmetimit
dhe veprimtariné e subjekteve té paautorizuara nga
AMA, né kundérshtim me ligjin 97/2013 té& ndryshuar.
Mé shpesh né shkelje rezultojné subjektet kabllore gé
pérsérisin sinjalin audioviziv té té tretéve, ndérsa nuk
jané konstatuar shkelje té reja krahasuar me vitin e
kaluar.

Sa vendime gjobash jané marré gjaté vitit 2025, cilat
kané qgené vlerat kryesore dhe c¢faré masash
administrative té tjera jané aplikuar?

Gjaté vitit 2025 jané marré gjithsej 12 vendime me
gjobé, me vilerén mé té larté 5 milion leké té reja, e
vendosur né dy raste ndaj subjekteve gé kané
transmetuar pa autorizimin e AMA-s. Pérve¢ gjobave,
jané ndérmarré 15 masa térhegjeje vémendjeje ndaj
subjekteve té ndryshme. Nuk jané aplikuar masa té
tjera jo-monetare, pér shkak se ligji nuk parashikon
masa té tilla.

Si ka funksionuar bashképunimi
Telegram gjaté vitit 2025?

me platformén

Gjaté vitit 2025, Drejtoria e Inspektimeve dhe
Mbikéqyrjes népérmjet specialistéve té saj ka
identifikuar njé séré shkeljesh gé kryeshin népérmjet
grupeve té ndryshme gé operojné né meényré pirate
nga rrjeti Telegram. Kéto grupe shpérndanin link-e
pirate kundrejt pagesés sé kanaleve té ndryshme
shqgiptare dhe té huaja duke kryer pirateri televizive né
kundérshtim me ligjin toné& organik 97/2013 té
ndryshuar. Nga momenti i identifikimit té kétyre
grupeve, AMA ka mbajtur korrespondencé me
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platformén Telegram duke i kérkuar késaj té fundit
gé té marré masa pér bllokimin e kétyre llogarive té
identifikuara nga ana joné.

Cfaré efekti ka pasur bashképunimi pér hegjen e
pérmbajtjeve té paligjshme dhe si éshté realizuar
komunikimi me ISP-té europiane né rastet e
piraterisé?

Efekti ka gené i menjéhershém, pasi platformat kané
ndérhyré duke mbyllur llogarité me pérmbajtje té
paligjshme, cka ka ndihmuar né uljen e piraterisé né
internet. Nuk ka pasur komunikim té drejtpérdrejté
me ISP-té europiane, sepse autoriteti nuk ka
kompetenca pér t'u adresuar atyre direkt, né rastet
me problematika i drejtohet autoriteteve homologe,
té cilat mé pas ndérhyjné.

Cfaré sfidash jané hasur gjaté bashképunimit
ndérkombétar?

Problematika kryesore lidhet me mosnjohjen e
institucionit né vende té ndryshme nga disa
platforma. Kéto platforma u pérgjigjen ekskluzivisht
vetém vendeve té Bashkimit Evropian dhe ende nuk
u pérgjigjen vendeve gé aderojné pér t'u béré pjesé
e késaj organizate. Megjithaté, sé shpejti ligji yné
organik do té pésojé ndryshime duke reflektuar té
gjitha kérkesat e béra nga BE dhe né momentin gé
do té jené kryer kéto ndryshime ligjore, atéheré té
gjitha subjektet e tjera do té jené té detyruara té
respektojné té gjitha kérkesat e AMA-s, pér sa kohé
ato do té jené né pérputhshmeéri me ligjin.

Si éshté adresuar fenomeni i piraterisé televizive
gjaté vitit 2025 dhe sa servera, fage ose platforma
pirate jané identifikuar dhe mbyllur?

Fenomeni i piraterisé televizive éshté adresuar nga
Drejtoria e Inspektimeve dhe Mbikéqgyrjes pérmes
kontrolleve né terren dhe identifikimeve té kryera né
zyrat e saj té& monitorimit. Gjaté vitit 2025, jané
identifikuar gjithsej 334 link-e, té cilat i jané dérguar
Autoritetit té Komunikimeve Elektronike dhe
Postare (AKEP) pér marrjen e masave té mbylljes.

Cfareé roli kané pasur bashképunimet me Policiné e
Shtetit dhe institucione té tjera?

Pér vitin 2025 nuk kemi pasur ndonjé bashképunim
me Policiné e Shtetit, ndérsa sa i pérket
institucioneve té tjera, si¢c ju parashtruam mé sipér,
ka pasur njé bashképunim té frytshém me
institucionin e AKEP-it. Gjithashtu, AMA, gjaté vitit
2025, ka lidhur dhe njé marréveshje bashképunimi
me Inspektoratin Shtetéror té Mbikéqyrjes sé Tregut
(ISHMT), e cila parashikon ngritjen e grupeve té
pérbashkéta pér inspektimin e subjekteve té
ndryshém né lidhje me té drejtén e autorit.
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Né cilat platforma éshté konstatuar pirateria gjaté
vitit 2025 dhe cilat kané gené kategorité kryesore té
ankesave té qytetaréve?

Pirateria televizive kryhet kryesisht népérmjet link-eve
té ndryshme gé operojné online. Sa i pérket ankesave té
gytetaréve drejtuar Drejtorisé sé Inspektimeve dhe
Mbikéqgyrjes, ato lidhen kryesisht me mosrespektime
kontraktuale nga operatorét e ndryshém. Numri i
ankesave éshté relativisht i ulét dhe shpesh qgytetarét
drejtohen me kérkesa jashté kompetencés sé AMA-s, té
cilat i referojmé institucioneve pérkatése, duke
shpjeguar se ku duhet té drejtohen.

Cfaré problematikash kané ngritur qytetarét, né cilat
fusha ka pasur mé shumé pakénaqgési dhe sa efektive
ka gené AMA né trajtimin e ankesave?

Qytetarét kané evidentuar kryesisht problematika gé
lidhen me kontratat me operatoré té ndryshém, ku
pakénaqgésité mé té médha kané té béjné me cilésiné e
shérbimit. Sa i pérket kérkesave gé lidhen direkt me
AMA-n, ankesat jané trajtuar térésisht dhe ¢do qytetari i
éshté kthyer pérgjigje. Pér ankesat jashté kompetencés
sé AMA-s, gytetaréve u éshté dhéné ndihmé duke
shpjeguar se ku duhet té adresojné shgetésimin e tyre.

Intervistoi: Shkélgim Bylyku
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AMA mbeéshtet studimin

“Profesioni i gazetarit dhe gazetaria né
epokén e ndryshimeve teknologjike dhe
mediave t€ reja”

AR,

Nga viti né vit gazetaria shqiptare po pérballet me
njé transformim té thellé, i cili nuk éshté vetém
teknologjik, por edhe profesional, organizativ dhe
sociologjik. Teknologjité digjitale, inteligjenca arti-
ficiale, algoritmet e shpérndarjes sé lajmeve dhe
platformat e ndryshme online kané krijuar kushte té
reja jo vetém pér ményrén se si prodhohet lajmi, por
edhe pér meényrén se si formohet, punon dhe
ndérvepron gazetari i sotém. Ky transformim prek
njékohésisht strukturén e tregut té medias, orga-
nizimin e redaksive dhe veté nocionin e profesionit té
gazetarit. Padyshim qé digjitalizimi ka pérbéré njé
revolucion té madh teknologjik, i cili ka hapur
horizonte té reja pér profesionin e gazetarit.

Departamenti i Gazetarisé dhe i Komunikimit,
Fakulteti i Historisé dhe Filologjisé, Universiteti i
Tiranés ka kryer njé projekt kérkimor dhe shkencor
me tematiké “Profesioni i gazetarit dhe gazetaria né
epokén e ndryshimeve teknologjike dhe mediave té
reja”. Ndérkohé gé pér géllimet e botimit, pér ta
paraqgitur sa mé qarté dhe thjeshté pér audiencat e
interesuara, ky i fundit erdhi né variantin
pérfundimtar titulluar si mé poshté: “Statusi
socioprofesional i gazetarit dhe praktikat e gazetarisé
né epokén e teknologjive digjitale dhe mediave té
reja”. Ky studim i ndérmarré nga Departamenti i
Gazetarisé dhe i Komunikimit né Fakultetin e
Historisé dhe Filologjisé té Universitetit té Tiranés u
24

realizua me mbeéshtetjen e Autoritetit té Mediave
Audiovizive. Ai u bazua né njé anketim té gjeré dhe té
thelluar me gazetaré qé punojné pér platforma té
ndryshme mediatike, kryesisht gazetaré qgé jané té
pérgendruar né prodhimin e pérmbajtjeve té
informacionit masiv. Sikurse dallohet nga veté titullimi
i projektit t& kérkimit shkencor, vémendja e grupit
studimor u pérgendrua né dy drejtime kyce, faktikisht
dhe né parim té lidhura ngushté me njéra-tjetrén. Nga
njéra ané “gazetari” si aktor social dhe nga ana tjetér
me “gazetariné” si praktiké profesionale.

Sot ushtrimi i kétij profesioni kérkon edhe talent né
menaxhimin e komuniteteve té audiencave, aftési né
pérdorimin e teknologjive digjitale, njohje té thelluar
konkrete té publikut, dituri né programim,
bashkéveprim me Inteligjencén Artificiale etj. Té dy
faktorét e sipérpérmendur, gazetaria dhe gazetari,
merren né konsideraté dhe studiohen né rrethanat e
“epokeés digjitale”.

Teknologjia digjitale e informacionit dhe e komuni-
kimit masiv sjell parimisht njé progres té réndésishém
né infrastrukturat e prodhimit, transmetimit, garku-
[limit dhe konsumimit té pérmbajtjeve té informaci-
onit masiv. Ajo mund té pérdoret me efikasitet vetém
népérmjet njé gazetarie té re, e quajtur “gazetari
digjitale”, e cila bén té& domosdoshme zotérimin
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e aftésive profesionale nga ana e gazetaréve, si edhe njé menaxhim tjetér né pérputhje me redaksiné dhe té
gjithé kompaniné mediatike.

Departamenti i Gazetarisé dhe Komunikimit, Fakulteti i Historisé dhe i Filologjis€, Universiteti i Tiranés ka kryer
njé studim té gjeré me 236 gazetaré né gjashté kompanité kryesore audiovizive té vendit (Focus Media Group,
Media Vizion, Multiscreen, Klan Group, Top Media, RTSH), i realizuar né periudhén maj-qershor 2025. Studimi
pérfshiu té gjitha platformat mediatike si televizion, radio, web, rrjete sociale dhe media té shkruara online duke
marré né analizé 101 pyetje dhe rreth 500-600 opsione pérgjigjesh.

TE ANKETUAR SIPAS KOMPANIVE MEDIATIKE

N Grupi mediatik  Media ~ Numri Y
1 Balkanweb 5 2,1%
2 Focus Media Group Sapiilin . 18 7,6%
e | Panorama > D,8%
4 Radio Rash ' 1 | 0.4%
Totali i medias | 28  11,0%
5 Media Vizion Vizion+ 30 O 12.7%
Totalii medias . 30 . 12.7%
G i ecraas ReportTv FEE-{I':EIESIH : _ 13 | 5,5%
7 & Free and Fair Media e purtTv Rrjelatvocise . 3 | 1,3%
B Group Shgiptarja.com 4 1,7%
Totalii medias 20 8,5%
9 Kian Gruup Kian News ' 54 22.9%
| Totalii medias . 54 . 229%
1 | Rish Radio - Gazetaré né 5 2.1%

Rish Radio - Gazetaré né '

1 RTSH emisione R _ 4 | 1, 7%
1 Rish -TV Gazetaré né lajme 23 9,7
1 Rish TV - Gazetaré né | 7 3,0%
1 Rish - Gazetaré ne web 10 4,2%
Totalii medias . 49 20,8%
1 Tu;i Media Top Channel | 57 | Ed.i%
Totalii medias . 57 | 24.2%

Totali
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Disa kritere metodologjike pér kampionimin e bashkésisé
sé té anketuarve ishin gazetaré gé prodhojné, redaktojné,
editojné , transmetojné ose shkarkojné informacione, apo
drejtues redaksish informacioni; gazetaré gé punojné né
redaksi informacioni né té gjitha platformat e marra né
shqyrtim; gazetaré né kompanité audiovizive, televizionet
e té cilave kapin audiencén mé té gjeré; anketim i té
gjithé personelit té newsroom-eve té marra né shqyrtim;
anketim me ané té kontaktit té drejtpérdrejté té
anketuesit me té anketuarin, anketim anonim, si dhe
pélgim i té anketuarit pér té ofruar t&€ dhéna personale.
Orientimi metodologjik i zbatuar ka gené gé té synohet té
anketohen té gjithé gazetarét e redaksive pérkatése té
marra né konsideraté.

Transformimi né kohé reale i koncepteve teorike dhe i
praktikave té gazetarisé

Né epokén e ndryshimeve teknologjike jané transformuar
edhe konceptet teorike dhe ato té praktikave té
gazetarisé. Disa nga konceptet e nocionet e ndryshuara
jané nga gazetari me standarde cilésore né “gazetari né
pérshtatje e sipér”, gjeneruese e standardeve té reja né
pérputhje me evoluimin e teknologjive numerike; nga
“gatekeeper” né shpérndarje e informacionit me ané té
“algoritmit mbi bazén e klikimeve”; nga kontekstualizim i
lajmit te “gazetaria e shtuar” (Augmented Reality - AR), ku
pértej lajmit real jepen edhe informacione shtesé
multimediale. Pér té vazhduar mé tej nga audiencat e
imagjinuara té interesuara si publik pér informacionin, te
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audiencat reale, t&é matshme saktésisht, me identitet té
njohur. Nga verifikimi i informacionit te verifikimi i
drejtpérdrejte dhe autentifikimi i informacionit me
teknologji dhe né ményré bashképunuese me
audiencat.

“Roli i gazetaréve po evoluon dhe po béhet gjithnjé e
mé kompleks dhe shumépérmasor. Pavlik (2023)
thekson se bashképunimi me inteligjencén artificiale
gjeneruese, si ChatGPT, ka krijuar njé paradigmé té re
né prodhimin e pérmbajtjes. Gazetarét e sé ardhmes
do té jené “profesionisté hibridé” qé ndérthurin aftésité
tradicionale me kompetencat teknologjike. Sic
tregohet edhe né studimin rastor nga Sonni et al.
(2024), njé redaksi e suksesshme mund té krijojé
sinergji midis inteligjencés njerézore dhe asaqj
artificiale.”

Disa nocione té tjera té ndryshuara nga informacioni si
spektakél né “gazetariné immersive”, ku népérmjet
rréfimit audioviziv audienca pérfshihet virtualisht né
ngjarjen gé raportohet; nga gazetaria qytetare te
“gazetaria publike”, ku gazetari prodhon lajme pér
mediat audiovizive né bashképunim me kontribuues
nga audiencat apo rrjetet sociale si burime
informacioni.

Nga kontekstualizim dhe personalizim i informacionit
te “sistemi kohé - hapésiré” i informacionit, pra dérgimi
i personalizuar ose i segmentarizuar i informacioneve
né funksion té vendit dhe kohés ku ndodhet individi
apo grupi nga audiencat i interesuar pér até lajm. Nga
gazetaria e realizuar me teknologjiné mobile, te
“gazetaria e lévizshme”, pra ku gazetari raporton né ¢do
kohé dhe nga ¢do vend; nga aftési té gazetarit né
“profesionisté hibridé”, ku pleksen aftésité e faktorit
human dhe performancat e teknologjisé, nga ekonomi
e sipérmarrjes mediatike né “ekonomi pjesémarrése”
gé nénkupton autonomi financiare té gazetarit, nga
ndarje né gazetari profesionale cilésore dhe e “hard
news" dhe gazetari tabloide, né rrezikun e tabloidizimit
té gazetarisé profesionale nén presionin e klikimeve;
nga pérdorimi i té dhénave sasiore te “big data” té
vizualizuara dhe interaktive né raportim, nga
mangésité subjektive né informimin masiv te
“problemet endemike dhe ekzodemike sistemike” té
sistemit té informacionit masiv digjital gé i krijon veté
sistemi teknologjik si mbidoza e informacionit,
popullarizimi i informacionit, fakenews, etj],

Disa nga pyetjet kérkimore té realizuara ishin mbi
profilin socio-profesional té gazetarit né epokén e
gazetarisé qgé realizohet me anén e teknologjisé
digjitale apo se si ndikoi ky profil i prodhuesve té
informacionit né veté pérmbajtjen e informacionit. Sa
ishte né gjendje ky profil socio-profesional i gazetaréve
té sotém té adaptohet me teknologjité e reja té
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informacionit? Sa ishte gazetari i sotém “rob” i
mendésive dhe praktikave té gazetarisé klasike,
pozitiviste, té periudhés sé medias lineare? Sa profili i
sotém socio-profesional i bén gazetarét té
pérkushtuar dhe té pérgjegjshém pér rolin e tyre né
informimin publik? Sa ishte né gjendje shtresa socio-
profesionale e gazetaréve t'u rezistojé prirjeve
negative né informimin publik té prejardhura nga
grupe interesi, etj, nga burokracia, nga rrjete intere-
sash ilegale?

Né pjesén mé té madhe gazetarét ishin femra, sado
gé edhe meshkujt kishin njé numér té
konsiderueshém pjesémarrjeje. Drejtuesit e niveleve
té ndryshme té redaksive mé sé& shumti jané
meshkuj sesa femra. Pérgjithésisht gazetari shqiptar
ka njé profil formimi kryesisht né gazetari dhe
komunikim masiv dhe mé pak né shkenca sociale,
inxhinierike, ekonomike apo teknologjike. Né kété
meényré niveli i tij i ekspertizés éshté relativisht
modest. Né opinionin publik profesioni i gazetarit
shihet mé tepér si profesion praktik, sesa i priré drejt
njé pune intelektuale dhe krijuese. Nga piképamja e
profilit té origjinave té tij, gazetari shqiptar éshté mé
tepér me origjiné nga Jugu dhe nga Shqipéria e
Mesme sesa nga Veriu. Ai ose ajo paragitet kryesisht
me njé moshé mesatare relativisht té re, si rregull
arrin pér njé kohé té shkurtér pas studimeve
universitare té punojé né kompanité kryesore té
vendit, duke pasur njé pérvojé relativisht té pakét né
puné.

Gjetje dhe rekomandime

Si gjetje e rekomandime té kétij studimi, né
peizazhin mediatik shqgiptar, né pérputhje me
kushtet e reja té pérdorimit té teknologjive té reja té
informimit dhe komunikimit, praktikohet gjerésisht
gazetaria digjitale.

Kané ndryshuar konceptet dhe terminologjia e
pérdorur pér komunikimin masiv dhe gazetariné
digjitale si duke u futur koncepte té reja, ashtu duke
iu dhéné njé pérmbajtje té re koncepteve themelore
né kéto fusha. Kjo kérkon rinovime né programe dhe
plane mésimore, si edhe ka vend pér njé projekt gé
lidhet me fjalorin profesional té gazetarisé digjitale
né shqip.

Vihet re njé shpérpjesétim midis pérqindjes sé
femrave né personelin e kompanive mediatike dhe té
gazetaréve drejtuese emisionesh, redaksish,
mediash. Pér kété mund té motivohen baza té
frymézuara nga barazia gjinore. Gazetarét shprehen
mosbesues gé rruga ligjore dhe ajo e drejtésisé éshté
njé rrugé efikase pér té garantuar té drejtat e tyre. Po
ashtu nga krahasimi me studime té béra né vende té
tjera me media shumé té zhvilluara, u vu re se
teknologjia digjitale nga njéra ané pérmiréson
ndjeshém informimin publik, por nga ana tjetér
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krijon rrezige té médha pér informimin e qytetarit dhe pér
garantimin e sigurisé dhe privatésisé sé tij. Ato nuk kané
té béjné vetém me median né vendin toné, por jané
probleme globale.

Ka akoma shumé pér té béré pér pérhapjen dhe
rrénjosjen e etikés sé gazetarisé digjitale, e cila ka
specifika shumeé té vecanta me etikén e pérgjithshme té
profesionit té& gazetarit. Pérpilimi i njé manuali etik pér
gazetariné digjitale do té ishte njé ndihmesé né mbajtjen
té pastér té deontologjisé sé profesionit.

Matja e audiencés me ané té klikimeve ka anét e veta
shumé pozitive, por sipas opinionit te gazetaréve ka prirje
té cojé edhe né njé tabloidizim té informacionit masiv. Pér
kété géllim ka vend té pérpunohen metoda matjeje té
kombinuara gé té jené né pérputhje me potencialin e
teknologjisé digjitale dhe qé té mos c¢ojné drejt rendjes
pér klikime ¢ka prish cilésiné e produktit mediatik.
Bashképunimi me audiencat, njé nga kriteret bazé té njé
gazetarie digjitale cilésore |é pér té déshiruar né ushtrimin
e profesionit té gazetarit. Né kété plan ka vend té
kuptohet se ky aspekt bén pjesé né rrethin e aftésive bazé
té gazetarit digjital.

Né fund té késaj analize, béhet e garté se integrimi i
teknologjisé digjitale né peizazhin mediatik shqgiptar nuk
éshté meé njé céshtje e sé ardhmes, por njé realitet i
tashém. Gazetarét tregojné gatishméri dhe hapje ndaj
teknologjisé, por standardet dhe praktikat profesionale
shpesh mbeten té mbérthyera né logjikén e mediave
analoge. Kjo tregon se transformimi nuk éshté thjesht
teknik, por thellésisht shogéror dhe organizativ.

Modernizimi i strukturave menaxheriale, riorganizimi i
redaksive, pérmirésimi i sistemit té aftésive, rishikimi i
programeve universitare dhe krijimi i modeleve mé té
géndrueshme financiare jané kushtet thelbésore pér t'i
dhéné gazetarisé digjitale potencialin gé meriton. Vetém
pérmes kétyre ndryshimeve té ndérthurura, Shqipéria
mund té ndértojé njé ekosistem mediatik gé i pérgjigjet
realiteteve té reja teknologjike dhe nevojave demokratike
té shogeérisé.




Pérdorimi i fjaléve
té huaja n€ mediat
audiovizive
shqiptare

Autoriteti i Mediave Audiovizive pérmes fushatés “Fol
Shqip” ka pasur né gendér té vémendjes pérdorimin
e fjaléve té huaja né media me géllim ruajtjen e
pastértisé sé gjuhés shqipe, si dhe ndérgjegjésimin e
gazetaréve dhe té gjithé punonjésve té medias pér
réndésiné e pérdorimit té fjaléve té gjuhés shqipe.
Né kuadér té késaj fushate, Instituti Shqiptar i
Medias, me mbéshtetjen e Autoritetit t& Mediave
Audiovizive, ka realizuar studimin me fokus
monitorimin e pérdorimit té fjaléve té huaja né
mediat audiovizive.

Gjuha éshté njé ndér elementét mé thelbésoré té
identitetit kulturor dhe shoqgéror té njé populli. Ajo
nuk éshté vetém medium komunikimi, por edhe njé
reflektim i ményrés sé té menduarit, i historisé
kolektive, i organizimit social dhe i botés kulturore
ku njé shogéri ndérton veten. Megjithaté, gjuha nuk
éshté njé sistem i ngriré, ajo éshté dinamike, né
lévizje té vazhdueshme, e ndjeshme ndaj transfor-
mimeve teknologjike, politike, ekonomike dhe kultu-
rore. Né shekullin XXI, globalizimi, digjitalizimi dhe
komunikimi ndérkombétar kané intensifikuar
shkémbimet gjuhésore, duke sjellé njé rritje té
pashoq té huazimeve.

Né kontekstin shqgiptar, mediat audiovizive luajné njé
rol té jashtézakonshém né formésimin e pérdorimit
publik té gjuhés. Me mijéra raportime ditore, me
transkriptime lajmesh, me pérkthime té
menjéhershme té artikujve ndérkombétaré dhe me
ritmin e larté té publikimeve online, mediat kané
krijuar njé terren ku fjalét e huaja, vecanérisht
anglicizmat dhe italianizmat, garkullojné pa filtra
gjuhésoré. Kjo ese zgjeron analizén pér té kuptuar
natyrén, arsyet, ndikimin dhe pasojat e pérdorimit té
fjaléve té huaja né mediat shqiptare.

KUADRI TEORIK | HUAZIMEVE GJUHESORE
Huazimet jané fjalé ose shprehje té huaja gé njé
gjuhé i merr nga njé gjuhé tjetér pér arsye té
ndryshme. Ato jané déshmi té kontakteve ndérko-
munitare dhe zhvillimeve historike. Sipas Eqrem
Cabej, huazimet nuk jané shpikje moderne, ato kané
ekzistuar qé nga herét dhe jané natyrale pér cdo
gjuhé gé zhvillohet brenda njé realiteti shoqgéror té
hapur. Gjuhésia moderne i ndan huazimet né tre
kategori kryesore:

Huazime té domosdoshme - pér koncepte té reja té
cilat nuk ekzistojné né gjuhén pritése.
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Huazime té panevojshme - pér koncepte gé kané
ekuivalent shqip.

Huazime prestigji — fjalé té pérdorura pér té krijuar
efekt moderniteti ose profesionalizmi.

Né gjuhén shqipe, kontaktet historike kané gené té
shumta, duke cuar né disa valé huazimesh.

BURIMET KRYESORE TE HUAZIMEVE NE GJUHEN
SHQIPE

Burimi Periudha historike = Fushat e dominimit Intensiteti aktual
Turqishtja Shek. XV-XX Jeta e pérditshme Né rénie
Italishtja Shek. XV-XX Administraté, kulturé, media Mesatar
Anglishtja Shek. XX-XXI  Teknologji, media, biznes ghymé i larté

Italishtja dhe anglishtja kané gené shtytésit kryesoré té
modernizimit leksikor né shekullin XX dhe XXl, por
ndérveprimi i tyre me shqgipen ka qgené shumé i
ndryshém.

ITALIANIZMAT NE MEDIAT AUDIOVIZIVE SHQIPTARE

Italianizmat jané ndér huazimet mé té hershme né
shqgipen moderne. Ndikimi italian ka gené i forté
sidomos gjaté shek. XX, kur media shqiptare u orientua
nga modeli italian i gazetarisé dhe televizionit. Pér
shumé kohé, termat italiané ishin sinonim i
profesionalizmit. Edhe sot, disa italianizma vazhdojné
té jené mé té pranishém se fjalét e tyre shqipe.
Sidoqofté, studimi tregon se disa prej italianizmave
jané né rénie, sepse alternativat shqgipe jané
konsoliduar dhe pérdoren mé shpesh né portale.

ITALIANIZMAT DHE GJEGIJESET SHQIPE NE MEDIA

Analizé: “Braktis” ka fituar ndjeshém ndaj “abandonoj”,

¢cka tregon forcim té shqgipes. “Ambient” éshté
shembulli klasik i italianizmit té béré “standard
shqgiptar”. “Udhétar/pasagjer” paraget njé rast té

bashkéjetesés sinonimike té géndrueshme.
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Italianizmi  Alternativa shqgipe Frekuenca né media Dominimi
abandonoj braktis Shumé e ulét Shqipja
ambient mjedis Shumé e larté Italianizmi
aprovoj miratoj Mesatare Shqgipja
devocion pérkushtim E ulét Shqipja
pasagjer udhétar Mesatare Té dyja

Anglicizmat - ndikimi mé i madh bashkékohor

Ndryshe nga italianizmat, té cilét kané kaluar népér
filtrimin e pérdorimit té gjaté historik, anglicizmat hyjné né
shqip pérmes medias online shumé mé shpejt dhe shpesh
pa u pérshtatur. Format e tyre té hyrjes jané: pérkthime té
pamenduara, transkriptime té drejtpérdrejta, ndikimi i
komunikimit teknik, termat e marketingut dhe rrjeteve
sociale.

Anglishtja mbizotéron si gjuha e teknologjisé, e ekonomisé
globale dhe e kulturés pop, prandaj media e merr
terminologjiné e saj shpesh pa modifikime.

Anglicizmat mé té pérhapura né media

Anglicizmi Alternativa shqgipe Fusha e pérdorimit Vlerésim
online né internet Teknologji Dominim absolut
live drejtpérdrejt Sport & Lajme Standard mediatik
trend prirje Biznes & Kulturé Shqipja e dobét
update pérditésim IT & Teknologji  Anglicizmi dominon
breaking news lajm i fundit Lajme Standard i ri
event ngjarje Marketing Né rritje

Analiza e anglicizmave: “Online” nuk pérkthehet mé dhe
perceptohet si fjalé e brendshme e shqgipes. “Live” éshté
unifikuar né té gjitha mediat televizive dhe portale.
“Breaking news” éshté modeluar mbi CNN dhe BBC dhe
portale shqgiptare e kané adoptuar si shprehje té& gatshme.
“Event” pérdoret masivisht, sidomos né PR, duke shtyré né
prapavijé fjalén “ngjarje”

Faktorét sociolinguistiké té rritjes sé huazimeve

Pérdorimi i fjaléve té huaja né media nuk éshté i
rastésishém; ai vjen si rrjedhojé e disa faktoréve té
fugishém e njé ndér to éshté globalizimi dhe shqipja
ndérvepron me njé rrjet té gjeré informacioni global.
Termat tekniké nuk pérkthehen né kohé&, duke hyré
menjéheré né media. Shpejtésia e lajmit éshté njé tjetér
faktor pasi portalet publikojné shpejt, shpesh duke marré
pérkthime nga burime té huaja pa redaktim té thellé. Po
késhtu mungesa e redaktoréve gjuhésoré lejon futjen e
huazimeve té panevojshme. Efekti i prestigjit konsiderohet
po késhtu me ndikim. Fjalét e huaja shpesh perceptohen si
moderne, teknike, mé “cool”, prandaj pérdoren edhe kur
shqipja ka ekuivalent. E né fund rendisim pérséritjen
masive ku kéto terma viralé qarkullojné shpejt nga media
né media, duke u béré “standard” pa gené té tillé.
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Faleminderit!

Thank You!

Grazie!

Tesekkir ederim!

Gracias!

NDIKIMET KULTURORE DHE GJUHESORE TE
HUAZIMEVE

Pérdorimi i fjaléve té huaja ka ndikime té dyfishta
ka pérfitime si: rritje e leksikut teknik, integrim meé i
miré né komunikimin global dhe lehtési né sektorét
e teknologjisé dhe biznesit. Por sigurisht edhe
pasoja negative si: zbehje e fjalés shqipe, sidomos
né termat ku ka alternativé, humbje e identitetit
gjuhésor né disa nénfusha, véshtirési pér publikun
mé té moshuar ose jashté teknologjisé si dhe nxitje
e varésisé nga modele té huaja té strukturés sé
tekstit.

PERFUNDIME DHE REKOMANDIME

Analiza tregon se situata gjuhésore né media
kérkon ndérhyrje té ekuilibruar. Anglicizmat jané
béré pjesé e pandashme e medias moderne, ndérsa
italianizmat jané né fazé rikthimi selektiv. Shqipja
duhet té ruhet jo pérmes izolimit, por pérmes
forcimit té& alternativave cilésore shqgipe ku
rekomandimet kryesore jané:

- Futja e njé redaktori gjuhésor né ¢do redaksi;

- Zhvillimi i manualeve gjuhésore té brendshme;

- Pérditésimi i terminologjisé shqipe pér
teknologjing;

- Edukim gjuhésor né shkolla dhe universitete;

- Fushata té ndérgjegjésimit publik pér
pérdorimin e shqipes.
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Lundrimi né internet, s

pérdorimi i gjuhés

shqipe nga Gjenerata A

Né Shqipéri ka njé tradité té pakét té studimit té
shoqérisé sipas brezave. Mbizotérimi i ligjérimit
ideologjik ka drejtuar ndonjéheré edhe véshtrimet
sociologjike dhe né hapésirén toné nuk kané
mbérritur klasifikimet gé u béjné shogérité
peréndimore brezave té tyre, té paktén nga fillimi i
shekullit té& kaluar, sipas kushtézimit kulturor. Té
gjithé kemi qgené té prekur me pércaktimin
Gertrude Shtejnit e cila, brezin gé jetoi pas Luftés
sé | Botérore, e quajti “Brezi i Humbur”.
Vecanérisht né Ameriké, studimet sociologjike
nxorén né reliev edhe pércaktimet e brezave
shoqgéroré sipas tipit té kulturés sé pérgjithshme
gé zotéronte. Pas Brezit t& Humbur erdhi Brezi i
Heshtur ai gé jetoi Luftén e Dyté Botérore, pastaj
brezi “Baby Boomer” ata qgé lindén (1946-1964)
menjéheré pas mbarimit té Luftés sé& Dyté
Botérore. Jané ata gé u pérfshiné né luftén e
Vietnamit, ata qé béné revolucionin pagésor dhe
ata gé u pérfshiné né lévizjet e viteve '60. Pastaj
Gjenerata X (1964 -1980) qé pasoi Gjeneratén e
Boomers-ave dhe Gjenerata Y (1980-1996). E, mé
né fund, Gjenerata Z (1997- 2010).

Késhtu, me mbéshtetjen e Autoritetit té Mediave
Audiovizive, pér heré té paré, Qendra “Shqipéria
Europiane” realizoi njé projekt pér té studiuar se si
e pérdor gjuhén shqipe Gjenerata Z kur ajo
lundron né internet. Projekti “Gjenerata Z, gjuha
shqgipe dhe interneti” u zhvillua né njé periudhé
kohore prej gjashté muajsh dhe studioi sjelljet dhe
pérdorimin e gjuhés shqipe né rrjetet sociale té
nxénésve, studentéve dhe grupe té tjera né disa
gytete té Shqipérisé, né disa shkolla t& mesme
dhe universitete dhe pérmes platformés Google
form. Studimi i paraqitur kétu éshté hartuar nga
ekspertja e projektit, prof. as. dr. Teuta Toska,
ndérsa gjithé projekt i u mbéshtet nga ekspertét
dhe pjesémarrésit né kéte projekt.

Gjenerata Z éshté brezi i paré qé éshté rritur né njé
realitet thellésisht té ndérthurur me teknologjiné
digjitale.
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Ajo pérdor TikTok,

rrjetet sociale si
YouTube jo vetém pér komunikim, por edhe pér té
ndértuar identitetin e vet personal dhe shoqgéror. Kéto
platforma ndikojné né ményrén e vetéprezantimit dhe
formésojné perceptimin gé individi ka pér veten dhe pér
botén gé e rrethon.

Instagram dhe

Shumeé nxénés nuk jané té vetédijshém pér funksionet gé
pérmirésojné té shkruarit né celular apo pér mjetet
ndihmése digjitale. Rritja e pérdorimit té Inteligjencés
Artificiale (lA) sjell potencial pér personalizim né té nxéné
dhe pérpunim mé té thelluar té informacionit, por
gjithashtu ngre shgetésime mbi zvogélimin e mendimit
té pavarur kritik.

Né kété kontekst, gjuha shqipe luan rol gendror né
formésimin e identitetit té késaj gjenerate. Pérdorimi i
gjuhés nuk éshté mé vetém komunikues, por ndihmon
né ndértimin e vetvetes né mjedise digjitale. Gjuha e
pérdorur né rrjet éshté fleksibél dhe e pasuruar me
elemente vizuale si emoji, GIF-e, stickers dhe shkurtore té
ndryshme. Komunikimi éshté béré shumeédimensional -
jo vetém pérmes tekstit, por edhe me ndihmén e imazhit,
zérit dhe elementéve té tjeré vizualé.
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Ajo pérdor rrjetet sociale si TikTok, Instagram dhe
YouTube jo vetém pér komunikim, por edhe pér té
ndértuar identitetin e vet personal dhe shogéror. Kéto
platforma ndikojné né ményrén e vetéprezantimit dhe
formésojné perceptimin gé individi ka pér veten dhe
pér botén gé e rrethon.

Shumé nxénés nuk jané té vetédijshém pér funksionet
gé pérmirésojné té shkruarit né celular apo pér mjetet
ndihmése digjitale. Rritja e pérdorimit té Inteligjencés
Artificiale (IA) sjell potencial pér personalizim né té
nxéné dhe pérpunim mé té thelluar té informacionit,
por gjithashtu ngre shgetésime mbi zvogélimin e
mendimit té pavarur kritik.

Kjo ka g¢uar né krijimin e njé zhargoni digjital té ri né
shqip, i cili pérfshin fjalé té huaja, sidomos nga
anglishtja dhe pérdor praktika si “code-switching” -
kalimi i liré nga njé gjuhé né tjetrén né té njéjtin
mesazh. Pikérisht ky studim ka pér géllim té kuptojé
ndikimin e teknologjisé digjitale né ményrén e
komunikimit dhe pérdorimin e gjuhés shqipe nga té
rinjté e gjeneratés Z. Edhe pse nuk u analizuan
drejtpérdrejt tekstet e tyre té shkruara né raport me
standardin gjuhésor, u evidentua prania e njé kodi té ri
gjuhésor, i cili pérmban elemente té gjuhés sé
shkurtuar, simbole vizuale dhe ndikime nga anglishtja.
Kjo ményré e re komunikimi éshté e vetédijshme dhe e
ndryshme nga standardi i shqipes, duke ndikuar
potencialisht edhe né aftésité e shkrimit dhe ndértimit
té argumentit.

Studimi ndjek njé metodologji té kombinuar (cilésore
dhe sasiore). Pérdorimi i pyetésorit dhe fokus-grupeve
u bé pér té analizuar pérvojat e té rinjve me gjuhén,
rrjetet sociale dhe ndikimet kulturore. Pyetésori, me 41
pyetje, u shpérnda online dhe pérmes mésuesve né
disa shkolla t&¢ mesme dhe universitete né Elbasan,
Tirané, Cérrik, Peqgin dhe Gramsh. Analiza sasiore u bé
me metoda statistikore deskriptive, ndérsa ajo cilésore
pérmes analizés tematike (Braun & Clarke, 2006).
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Katér fokus-grupe me nxénés dhe studenté zhvilluan
diskutime té thelluara pér pérvojat digjitale dhe
pérdorimin e gjuhés, duke ndihmuar né nxjerrjen e
pérfundimeve mbi ndértimin identitar dhe gjuhésor té
gjeneratés Z né Shqipéri.

Né pjesén sasiore té studimit morén pjesé
1.065 individé té moshave 13-27 vjec.
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Rezultatet tregojné se celulari éshté pajisja mé e
pérdorur (97.7%), duke reflektuar varésiné ndaj
teknologjisé portative dhe rolit té tij si mjet
komunikimi, informacioni dhe argétimi.

Komunikimi: dominimi i té shkruarit né vend
té té folurit

Sipas rezultateve, ményra mé e pérdorur pér t'u
organizuar me moshatarét éshté dérgimi i mesazheve
té shkruara (89.8%). Ky trend tregon pér njé kalim té
réndésishém nga komunikimi gojor drejt atij té
shkruar né mjediset digjitale, me aplikacione si
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WhatsApp gé zévendésojné ményrat tradicionale
té komunikimit, si telefonatat apo SMS-té. Né kétée
ményré, té shkruarit shndérrohet né njé akt te
pérditshém dhe thelbésor té ndérveprimit social.

Mesazhet zanore dhe telefonatat pérdoren
dukshém mé pak (47.9% dhe 27.2%), ndérsa
pérdorimi i emoji-ve éshté vetém 9.9%, duke

treguar se kodi gjuhésor shkrimor mbetet kryesor
né komunikim. Kjo prirje éshté shoqgéruar me
shfagjen e njé gjuhe digjitale té fragmentuar, me
zhargon té ri dhe forma té reja shprehjeje, gé
ndikon strukturalisht né ményrén e ndértimit té
fjalive dhe té té shprehurit. Tekstualiteti dominon
ndérveprimin, duke krijuar njé realitet gjuhésor té
ri me karakteristika transsemiotike.

RUAJTJA E PERMBAJTIES PERSONALE: CELULARI
S| ARKIV PERSONAL

Gjenerata Z po ndérton ményra té reja komunikimi
gé ndikojné né gjuhén shqipe dhe strukturén e saj
né meényré té drejtpérdrejté. Preferenca pér té
shkruar dhe pér té pérdorur teknologjiné si mjet
komunikimi, sé bashku me pérdorimin paralel té
shumeé platformave sociale dhe njé formé e re e
arkivimit personal, formésojné jo vetém identitetin
digjital té késaj gjenerate, por edhe transformimet
gjuhésore dhe kulturore né epokén e internetit.

Njé pjesé e konsiderueshme e té rinjve kalon 3-4
oré né internet ¢do dité (44.9%), ndérsa 23.9%
kalojné 5-6 oré dhe njé numér i vogél (4.6%) mbi 8
oré. Ky ekspozim i larté ndaj mediave sociale dhe
internetit ndikon thellésisht né socializimin,
identitetin dhe shprehjen gjuhésore té tyre. Njé
fenomen i réndésishém | vérejtur éshté
“nomofobia”, ose frika e té genurit pa celular, e cila
shprehet nga mbi gjysma e té anketuarve qgé
shgetésohen shumé pér humbjen ose mungesén e
celularit. Pér gjeneratén Z, celulari nuk éshté
vetém njé mjet funksional, por edhe njé pjesé e
identitetit personal, social dhe emocional. Né kété
kontekst, celulari éshté béré element ky¢ i jetés sé
pérditshme, duke pérfshiré komunikimin,
prezantimin e vetes dhe marrjen e informacionit
dhe jo thjesht njé pajisje teknologjike.

Pérmbajtja gé ata konsumojné kryesisht éshté
argétuese dhe emocionale, pérfshiré faget

Gjenerata Z po ndérton ményra té reja
komunikimi qé ndikojné né gjuhén shqgipe
dhe strukturén e saj né ményreé té
drejtpérdrejté.
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humoristike (471%), influencuesit (41.3%), meme-t (37%),
lifestyle (352%) dhe art/kulturé (34.4%). Kjo tregon njé
preferencé té qarté pér pérmbajtje gé sfidon formén
tradicionale edukative dhe informuese.

Né njé epoké ku teknologjia éshté béré pjesé e pandaré e
jetés soné, pérdorimi i internetit nga té rinjté e gjeneratés Z
né Shqipéri po forméson njé peizazh té ri social, kulturor dhe
arsimor. Rezultatet tregojné se té rinjté shqgiptaré nuk e
shohin internetin vetém si mjet argétimi, por kryesisht si njé
hapésiré pér kérkim informacioni (173 raste) dhe pér géllime
arsimore (128 raste). Kjo pérputhet me pérshkrimet
ndérkombétare té gjeneratés Z si “digital natives”, té cilét e
ndérthurin dijen me teknologjiné. Né kété kontekst, interneti
shihet si njé mjet vetéformimi, duke e béré meé té
domosdoshme pérmirésimin e infrastrukturés digjitale né
shkolla dhe trajnimin e meésuesve pér té pérfshiré
teknologjiné né mésimdhénie.

Gjuha e pérdorur nga pjesémarrésit né pyetjet e hapura
shpesh shfag formé té& thjeshtuar sintaksore dhe
drejtshkrimore. Vetém njé pjesé e vogél e pérgjigjeve (rreth
78 nga 840 raste) pérmbanin drejtshkrim té sakté dhe
struktura té zhvilluara. Pérdorimi i gjuhés tregon qasje
funksionale ndaj teknologjisé, me fokus te veprimi (“pér té +
folje”) dhe mé pak te forma ose estetika e té shkruarit.
Struktura dominuese sintaksore éshté fjalia géllimore, me njé
stil gjuhésor té thjeshté, me pak variacione né strukturén e
sintagmés. Jané té pranishme shkurtimet dhe elipsat né
pjesén mé té madhe té rasteve. Mungojné zanorja -é- dhe
bashkétingéllorja -¢-, shenjat e pikésimit (pika, presja,
piképresja kur fraza éshté mé e zgjeruar), apostrofi, shkrimi
tipik silabik i kétij brezi, mungesa e zanoreve, mungesa e
pérdorimit té shkronjés sé madhe et;.
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Sistemi (Chat GPT) gjeti rreth 78 pérgjigje ku mund té
jeté pérdorur drejtshkrimi i shqipes dhe struktura
sintaksore e shqgipes. Chat GPT nuk vleréson dot
rastet kur jané pérdorur rregullat e drejtshkrimit, por
né pérgjithési i lexon pérgjigjet dhe i rishkruan ashtu
si duhet.

Gjithsesi, 840 pérgjigjet, jané té rralla rastet kur gjen
njé pérgjigje ku pérdoren rregullat drejtshkrimore. Sa
i pérket dezinformimit dhe pyetjes mbi ndjeshmériné
ndaj dezinformimit dhe pérballjes sé gjeneratés Z me
lajmet e rreme pérgjigjet jané: aspak (6,4%), pak
(23,7%), mesatarisht (36,1%), shumeé (28,8%),
jashtézakonisht shumé (5%).

Nése pjesa mé e madhe e té rinjve raportojné gé
ndeshen mesatarisht shpesh me informacione té
rreme, kjo tregon njé vetédije né rritje pér problemin
e “fake news”, por gjithashtu ngre edhe nevojén pér
edukim mediatik dhe edukim té aftésive t& mendimit
kritik pér cilésiné e informacionit gé garkullon né
rrjet.

MOTORET E KERKIMIT QE PERDOREN ME
SHUME NGA TE RINJT

Pérgjigja Frekuenca
Google 756
Safari 260
Tjetér 19
Bing 4
Yahoo 4
Mozilla Firefox 3

Tabela mé sipér ka rezultatet né numrin e
pérgjigjeve nga 1046 té tilla.

Si pérfundim nga pyetésori me 41 pyetje té
realizuara pérmes studimit cilésor disa nga
pérfundimet e arritura ishin gqé 97.7 % e té rinjve
shqiptaré pérdorin celularin si pajisjen kryesore.
Rrjetet sociale mé té pérdorura jané Whatsapp,
Instagram dhe TikTok, qé& pérdoren edhe si
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platforma kryesore té komunikimit. Preferenca pér
komunikimin e shkruar e tejkalon até té folur, duke
zgjedhur mé shumeé shkrimin pér t'u informuar, pér t'u
organizuar me njéri-tjetrin dhe pér té shprehur
emocionet.  Gjuha né komunikim éshté e
fragmentarizuar duke shfaqur praniné e njé “zhargoni
digjital té gjeneratés Z" e dallueshme nga gjuha
standard.

Interneti pérdoret edhe pér mésim dhe informacion, por
mbizotéron qgéllimi argétues dhe emocional, ku
platforma si TikTok dhe Instagram po zévendésojné
burimet tradicionale té lajmit. Né lidhje me pérdorimin e
Inteligjencés Artificiale, njé pjesé e té rinjve e pérdor IA
pér kérkim informacioni dhe ndihmé né detyra. Ka njé
mungesé té theksuar té pérdorimit té standardit
gjuhésor té shqipes né té shkruar.

''''''''



ANALIZE DHE MONITORIM

Grate ne ekran

Tendencat., kontrastet dhe sfidat e barazise né
televizionet shqiptare 2022-2024

Igbana Kasmi

. Pérgjegjése e Botimeve
Drejtoria e Botimeve dhe Ndérveprimit

Nga viti né vit, mediat audiovizive shgiptare po
ndryshojné né ményré té shpejté, jo vetém né
teknologji dhe formate, por edhe né raportet mes
grave dhe burrave. Balanca gjinore né media éshté
Nnjé nga treguesit mé té réndésishém té zhvillimit
demokratik, transparencés dhe cilésise sé
pérmbajtjes.

Por a ka ekrani njé ndarje té barabarté? Si ka éshté
kjo panoramé né tre vitet e fundit?

Por a ka ekrani njé ndarje té barabarté? Si ka éshté
kjo panoramé né tre vitet e fundit?

Pér t'iu pérgjigjur kétyre, konsultohemi me té dhénat
e publikuara né Buletinit Periodik té Autoritetit té
Mediave Audiovizive pér tre vitet e fundit. Ky buletin
analitik éshté shndérruar né njé instrument té
réndésishém pér transparencén dhe orientimin e
sektorit mediatik. Tashmé éshté praktiké gé té gjitha
OSHMA-té dorézojné prané AMA-sé té dhéna mbi
stafet e tyre. Pérmes kétij botimi, AMA u ofron
operatoréve, studiuesve, studentéve dhe té gjitha
paléve té interesuara njé udhézues gjithépérfshirés
mbi gjendjen dhe tendencat e tregut mediatik, duke
kontribuar né zhvilimin e kétij sektori dhe
promovimin e transparencés sé tij.

Buletini Periodik, ka nisur pér heré té paré
publikimin e tij né vitin 2017 dhe né térésiné e vet
pérfshin disa aspekte té tregut mediatik:

1. Aspektet ekonomike, ku béjné pjesé té ardhurat
dhe rezultatet ekonomike: Asetet fikse

2. Pronésiné dhe pérgendrimi né tregun mediatik
audioviziv, pra strukturimi pronésor dhe pérgendrimi
i aktiviteteve jashté tregut mediatik si dhe
Transparenca e pronésisé

3. Pérfshin né meényré té detajuar karakteristikat e
stafit t&€ OSHMA-ve si:

- Niveli arsimor

- Mosha dhe pérvoja

- Balanca gjinore

- Profesionet

4. Monitorimin e pérmbajtjeve té transmetuara -
Monitorimin e edicioneve informative dhe reklamat
dhe komunikimet tregtare.

5. Treguesit tekniké té transmetimit t& OSHMA-ve
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BALANCA GJINORE NE STRUKTURAT E OSHMA-VE

2022 2023 2024
Lloji i OSHMA F% M% F% M% F% M%
Televizione 39 ol 40 60 41 59
Gazetare né TV 51 49 58 42 G5 45
Radio 40 60 41 59 45 55

Gazetaré né Radio 52 48 56 44 56 44
Kablloré 30 70 31 69 34 66
Shérbime té tjera 35 65 38 62 40 60

Duke paré té dhénat e tre viteve té fundit mbi
shpérndarjen gjinore né OSHMA (Televizione, Radio,
Kablloré dhe Shérbime té tjera), vérehen disa tendenca té
réndésishme qé flasin pér dinamika té ndryshme né
raportet mes grave dhe burrave né kéto struktura
mediatike.

Né vitin 2022, tabloja e pérgjithshme tregonte se burrat
vijonin t& mbanin njé pérgindje mé té larté, vecanérisht
né televizion, ku vetém 39% e punonjésve ishin gra
kundrejt 61% burrave.

Megjithaté, kur analizohet né ményré té vecanté grupi i
gazetaréve né televizione, shifra ndryshon ndjeshém,
duke nxjerré né pah njé ekuilibér mé té madh me 51% gra
dhe 49% burra.

Ky fenomen vihet re edhe né subjektet radio ku
punonjésit e pérgjithshém ishin 40% gra dhe 60% burra,
por gazetarét né radio pérfagésoheshin me 52% gra.
Ndérkohé, sektori i kablloréve dhe i shérbimeve té tjera
éshté dukshém i dominuar nga burrat duke reflektuar
ndoshta natyrén mé teknike té kétyre shérbimeve.

2022

Lloji i OSHMA Femra% Meshkuj%
Televizione 39 61
Gazetarée né TV 51 49
Radio 40 60
Gazetaré né Radio 52 48
Kablloré 30 70
Shérbime té tjera 35 65

Né vitin 2023, u vu re njé ngritje e lehté e pérfagésimit té
grave né televizion me 1% , por tek gazetarét televizivé
ajo arriti 58%, duke ruajtur epérsiné e grave né kété
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profesion. Né radio, pjesémarrja e grave ishte 41% né
total, ndérsa gazetaret pérbénin 56%. Sektori kabllor
dhe shérbimet e tjera mbetén thuajse té
pandryshuar me dominim té theksuar té burrave.

2023
Lloji i OSHMA

Femra% Meshkuj%

Televizione 40 60
‘Gazetaré né TV 58 42
Radio 4] 59
Gazetaré né Radio 44
Kablloré 3] 69
Shérbime té tjera 38 62

Viti 2024 tregoi njé pérmirésim gradual dhe meé té
géndrueshém né disa sektoré. Né televizion,
pérqindja e grave u rrit lehté né 41%. Tek gazetarét né
televizione, graté vazhduan té&€ dominojné me 55%,
duke ruajtur njé prani té fuqishme dhe té
géndrueshme né rolet redaksionale. Né radio,
pjesémarrja e grave u rrit né 45% né total, ndérsa tek
gazetaret ruajtén njé epérsi t& géndrueshme prej
56%.

Kabllorét dhe shérbimet e tjera shénuan njé rritje té
lehté té grave por dominimi i burrave mbeti i qarté.

2024

Lloji i OSHMA

Femra% Meshkuj%

Televizione 41 59
Gazetaré né TV 55 45
Radio 45 55
Gazetaré né Radio 56 44
Kablloré 34 66
Shérbime té tjera 40 60

Ajo gé u vu re nga analiza trevjecare éshté se né
profesionin e gazetarit graté ndjehen “mé té forta”.
Ato zotérojné shumicén e stafit redaksional né radio
dhe televizione. Megjithaté, kur largohemi nga
bérthama redaksionale dhe shohim strukturén e
pérgjithshme té stafit, tabloja ndryshon ndjeshém.
Burrat dominojné né pozicionet e tjera té
administratés.

Kéto ishin té dhénat krahasuese pér sa i takon
balancés gjinore né stafet e angazhuara prané
OSHMA-ve.

Por si paragitet kjo balancé kur studiohet vilerésimi

gjinor né angazhimin e pérmbajtjeve audiovizive té
transmetuara?
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MODERATORET DHE TE FTUARIT: PASQYRA E
TREVJECARIT.

Televizionet né strukturén e tyre programore,
pérfshijné emisione dhe rubrika gqé transmetohen me
frekuenca té ndryshme kohore, pérfshiré transmetime
ditore, javore si dhe programe me periodicitet mé té
rrallé. Njé pjesé e kétyre formateve karakterizohen nga
natyra sezonale, né varési té foksit tematik apo
programor si dhe audiencés.

Pérfagésimi gjinor né mediat audiovizive éshté njé
temé gjithnjé e né rritje, vecanérisht né aspektin e
balancés né rolet e “moderimit dhe té “té tuarve”.
Analiza trevjecare, e bazuar né monitorimin sistematik
té subjekteve kryesore audiovizive, synon té ofrojé njé
pasqyré té dinamikave gjinore né pérmbajtjen
programore, duke u mbéshtetur né kampione kohore
té pérzgjedhura si mé poshté:

Periudhat e monitorimit jané:
12-18 dhjetor 2022; 18-24 dhjetor 2023; 16-22 dhjetor
2024

Televizonet
rajonale

Televizionet

Moderatorét ”
kombétare

% Femra ol 70
% Meshkuj 39 30

% Femra 52 60
% Meshkuj 40

% Femra 54 67
% Meshkuj 67 33

2024

Ajo gé vihet re éshté se, gjaté viteve 2022-2024, figura e
moderatoréve né ekranet shqgiptare paraget njé tablo
ku graté mbajné rolin kryesor. Né televizionet
kombeétare, ato dominojné me pérqindje mé té larta se
meshkujt, edhe pse me disa luhatje. Né vitin 2022,
femrat ishin dukshém mé té shumta me 61%, ndérsa
njé vit mé pas pérgindja e tyre ra né 52%, duke u afruar
me njé baraspeshé gjinore.

Megjithaté, né vitin 2024, femrat rikuperuan lehté
terren duke arritur 54%. Ky trend tregon se prezenca e
grave si figura drejtuese né ekran éshté e konsoliduar,
megjithése ndikohet nga faktoré té pérkohshém
redaksionalé apo programoré. Né televizionet rajonale,
roli i grave éshté edhe mé i theksuar. Né vitin 2022 ato
pérbénin 70% té moderatoréve. Né vitin 2023 pati njé
rénie té dukshme me 10%, por sérish ato mbetén né
shumicé. Né vitin 2024, femrat e rikthyen pjesén e
humbur duke arritur 67%. Kjo tregon se televizionet
rajonale kané njé prirje té forté pér t'u mbéshtetur tek
graté né drejtimin e programeve, ndoshta pér shkak té
profilit social dhe aférsisé me publikun, ku femrat
perceptohen si mé té besueshme dhe mé té aférta me
audiencén.
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Televizionet Televizonet

Té ftuarit

kombétare rajonale

% Femra 42 26
2022 _

% Meshkuj 58 74

(o)
2023 % Femra 50 27

% Meshkuj 50 73

% Femra 35 38
2024 :

% Meshkuj 65 62
Pamja ndryshon térésisht kur  analizojmeé

pérfagésimin e grave mes té ftuarve népér studio
televizive.

Né televizionet kombétare tabloja éshté e mé e
lékundur, por e disfavroshme pér té ftuarat gra. Né
vitin 2022, femrat pérbénin 42% té té ftuarve. Por, viti
2023 solli njé barazi 50-50, gé ndoshta mund té keté
ndodhur edhe pér shkak té ndérgjegjésimit
redaksional ose pérpjekje pér balancim. Megjithaté,
kjo arritje e miré nuk u ruajt pér vitin 2024, pasi pati
njé rénie drastike, ku graté u reduktuan me 35%,
duke rikthyer késhtu dominancén mashkullore né
ekrane.

Kjo kthesé kag e madhe tregon pra, se barazia
gjinore nuk éshté ende pjesé e géndrueshme e
politikave redaksionale, as né televizionet kombétare.
Né televizionet rajonale, situata nis mé problematiké
tepér té theksuar. Né té tre vitet ka njé diferenceé té
madhe midis grave dhe burrave. Né vitin 2022, vetém
26% e té ftuarve ishin gra. Viti 2023 shénoi njé rritje
minimale vetém me 1%. Ndérsa viti 2024 solli disi njé
ndryshim. Pérqgindja e grave u rrit me 11%, dhe arriti
nivelin e 38%, por pérséri e pamjaftueshme pér
balancé té drejté gjinore.

GJINIA NE FUSHATEN ZGJEDHORE 2025: ZHDUKJA
E GRAVE NGA EKRANI

Né prag té zgjedhjeve, roli i mediave audiovizive
éshté vendimtar né formimin e opinionit té votuesve.
Gjaté zgjedhjeve parlamentare té vitit 2025, hapésira
mediatike né Shqipéri u karakterizua nga njé
dominim i dukshém i burrave. Né televizionet
kombétare dhe rajonale, prezenca e meshkujve ishte
dukshém mé e madhe se ajo e grave, duke e béré
pérfagésimin e grave shumeé té kufizuar.

Fushata zgjedhore 11.04.2025- 10.04.2025

Lloji i OSHMA Femra% Meshkuj%
Televizonet kombétare 74 26
Televizonet rajonale/vendore 87 13
Radiot kombétare 98 2
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ANALIZE DHE MONITORIM

Situata mé ekstreme u vérejt né radiot kombétare, ku
zéri i grave pothuajse mungoi, duke Iéné burrat si figurat
kryesore né hapésirat e transmetuara.

E pra, késhtu si¢c shihet, gjaté njé procesi kaq té
réndésishém si fushata zgjedhore, mediat audiovizive
nuk arritén té reflektojné njé balancé gjinore té drejte,
duke véné meé shumé né pah kandidatét burra dhe duke
léné né hije pérfagésimin e grave.

Si pérfundim, media shqgiptare ka béré hapa pérpara né
drejtimin e pérfagésimit gjinor, vecanérisht né gazetar.
Megjithaté, disbalancat mbeten té theksuara tek té
ftuarit, administrata e OSHMA-ve dhe gjaté proceseve
zgjedhore. Njé ekran i barabarté kérkon pa diskutim
politika redaksionale té qarta dhe ndryshim kulturor
thelbésor né perceptimin e shogérisé gé na rrethon.
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