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HYRIJE

Detyra ime ishte té analizoja sistemet e matjes sé audiencés né Shqipéri, metodologjité e
pérdorura dhe rezultatet e tyre. Pata pér géllim té shihja se si mund té pérmirésohet dhe té
unifikohet sistemi i matjes sé audiencés. Uné e pashé kété si né kontekstin e nevojave té
tregut té transmetimit, ashtu edhe né kontekstin e pérdorimeve té tjera, d.m.th. kur kéto té
dhéna i vihen né dispozicion transmetuesit pér performancén e tij, agjencive rregullatore e
késhtu me radhé. Synimi im ishte gé sipas rastit, té dilja edhe me rekomandime. Vura re se
kjo kérkonte shpesh njé angazhim shumé mé té detajuar dhe mé té zgjeruar sesa detyra ime
kétu. Megjithatég, kjo vlen né njé situaté gé konsiderohet pérgjithésisht e kénagshme,
ndonése e hapur pér pérmirésim. Nga sa mé ishte théné para vizités sime né Shqipéri,
mendoja se géndrimi né Shqipéri ishte mé pak pozitiv. Pra, ky nuk ishte njé auditim.
Megjithatég, vizita ime pati edhe aspektin e shtuar té shqyrtimit té potencialit pér ndryshime
mé themelore né até cka béhet aktualisht né Shqipéri, pérfshiré edhe angazhimin e AMA-s.

Pér realizimin e projektit, m’u desh té flisja me punonjés té njé niveli té larté né agjencité
studimore gé prodhojné aktualisht té dhéna té matjes sé audiencés, njeréz qé e njohin miré
kété sistem, me studiues dhe me drejtues shitjesh/transmetimesh sipas rastit, me
homologét e tyre né disa agjenci reklamash, kur ishte me vend, edhe me reklamues, si dhe
me personat pérkatés né AMA. Pér lehtésimin e takimeve, u ofrova paraprakisht
bashkébiseduesve njé listé té ¢céshtjeve pér té cilat doja té flisnim.

Uné kérkova dokumentacion gé mund té ekzistojé né lidhje me sistemin aktual té matjeve,
pérfshiré edhe disa té dhéna.
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TAKIMET

Pér dy dité né muajin shkurt, 4 dhe 5 shkurt 2019, u takova me disa pérfagésues té AMA-s,
njé séré transmetuesish, disa agjenci reklamash, si dhe me té dyja organizatat gé merren me
matjet sé fundmi/aktualisht. Duke pérdorur njé listé temash qé kisha pércaktuar
paraprakisht, diskutuam rreth matjes sé audiencave dhe ¢éshtjet qé lidhen me té. Ishte pér
té ardhur keq qé pér shkak kufizimeve té axhendave, nuk geshé né gjendje té takohesha me
dy prej grupeve mé té€ médha e madje edhe tani qé po e shkruaj kété raport, nuk kam marré
asnjé pérgjigje prej tyre né lidhje me temat qé u kisha dérguar pér té diskutuar.

PSE ESHTE E RENDESISHME MATJA E AUDIENCES TELEVIZIVE?

Pér transmetuesit, matja e audiencés ofron informacion qé u tregon se si po ecin, si po u
shérbejné audiencave dhe si mund té pérmirésohen programet qé ata zgjedhin, oraret e
tyre dhe promovimi. Pér ata qé shesin reklama, matja e audiencés u ofron monedhén e
shkémbimit. Pér ata qé varen nga tarifat e licencimit ose nga financa té tjera publike,
informacioni gé jep matja e audiencés mund té tregojé se si po i shérbejné popullatés gé i
financon pér ta garantuar até burim financimi. Pa té dhéna té besueshme té matjes sé
audiencés, transmetuesit mund té marrin né rastin mé té miré vetém njé pjesé té gjithé
késaj pérmes kryerjes sé sondazheve té veta periodike.

Pér reklamuesit dhe agjencité e reklamave, matja e audiencés ofron monedhén e
shkémbimit. Ata mund t'i pérdorin té dhénat pér té planifikuar, pér té bleré dhe pér té
vlerésuar fushatat e reklamimit. Pa té dhéna té besueshme té matjes sé audiencés
reklamuesit jo vetém gé nuk do té kené informacionin gé u tregon se ¢faré mund té blejng,
por ata nuk do té diné as mé pas se c¢faré kané bleré.

Pér njé rregullator, té dhénat e matjes sé audiencés mund té tregojné se si respektohet
licenca dhe nése té licencuarit u pérmbahen termave té licencés apo jo. Pa té dhéna té
besueshme té matjes sé audiencés, ky informacion mund té merret né rastin mé té miré
pjesérisht pérmes sondazheve periodike.

DISA PIKA BAZE RRETH MATIJES SE AUDIENCES TELEVIZIVE

Televizioni dhe veganérisht reklamat né televizion kané gené gjithmoné njé lloj biznesi i
pazakonté sa i pérket matjes sé performancés sé tyre. Shumica e industrive té tjera e masin
aktivitetin e tyre brendapérbrenda atij aktiviteti. Televizioni né formén e tij tradicionale —
transmetim pérmes ekraneve televizive — nuk mund ta béjé kété gjé, késhtu gé éshté
mbéshtetur zakonisht tek burime té jashtme té matjes sé audiencés. Kétej rrjedhin edhe
sistemet e matjes sé audiencés televizive (MAT), té cilat pérdorin né ményré konvencionale
njé kampion pérfagésues té njé paneli matjeje. Késhtu, pavarésisht se sa miré apo keq béhet
matja, kjo mbetet e kufizuar, duke gené produkt i studimit té tregut. Né kété kontekst,
besimi éshté shumé i réndésishém pér sistemet MAT gé ato té pranohen dhe té pérdoren
gjerésisht.
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Cfaré duhet nga matja e audiencés pér té pasur njé monedhé shkémbimi? Mund té jeté
cinike, por e vérteté té thuhet se gjithcka gé nevojitet jané disa numra tek té cilét té dyja
palét e tregtisé té kené besim né ményré gé té béjné shkémbime mes tyre — do té ishte miré
té kishte saktési, por nuk éshté e detyrueshme. Edhe kétu, besimi éshté themelor.

Baza statistikore e matjes sé audiencés si shembull i kampionimit té studimit té tregut duhet
té jeté e qarté. Nése kampioni rekrutohet si duhet, né ményré té tillé gé ¢do anétar i
universit té keté shans té barabarté rekrutimi, atéheré matjet qé dalin duhet té jené njé
pasqgyrim i sakté i asaj qé do té tregonte regjistrimi i té gjithé universit, ndonése brenda
kufijve té besimit né até madhési kampioni. Nése rekrutohet njé kampion i dyté me té
njéjtat standarde, atéheré matjet e prodhuara nga ai kampion duhet té jené té njéjta me ato
té kampionit té paré, ndonése brenda kufijve té besimit tek ajo madhési kampioni. Me fjalé
té tjera, té dyja matjet duhet té nxjerrin né njé masé té madhe rezultate té barabarta. Nése
nuk ndodh késhtu, atéheré njéra matje apo tjetra éshté, pér njé arsye apo pér njé tjetér, e
gabuar. Nése té dyja matjet prodhojné né njé masé té madhe té njéjtat rezultate, atéheré
pse duhen béré dy matje? Duke pasur parasysh se matja e audiencés gé béhet si duhet
mund té jeté e kushtueshme pér shkak té asaj qé duhet pér kryerjen e saj, duket jo shumé e
mundur qé kryerja e dy matjeve té jeté ményra mé eficente pér té shpenzuar buxhetin e
matjes.

Ekziston njé piképamje se konkurrenca mund té jeté po aq pérfituese pér shérbimet e
matjes sé audiencés televizive, sa edhe pér mallra dhe shérbime té tjera. Dégjova edhe
krahasime té béra me agjencité rankuese té ekonomive dhe institucioneve financiare.
Megjithaté, té miré-informuara apo jo, ato agjenci rankuese japin opinione. Shérbimet e
matjes sé audiencés dhe rankimet gé ato prodhojné nuk jané opinione, por fakte
statistikore.

GFARE U THA NE TAKIMET ME TRANSMETUESIT, AGJENCITE E REKLAMAVE DHE TE
STUDIMIT TE TREGUT

Takimet e mia me transmetuesit dhe agjencité e reklamave treguan se ka pasur njé larmi
gasjesh ndaj matjes sé audiencés televizive — blerje té dhénash rregullisht ose periodikisht
nga njé prej organizatave gé béjné matje té tilla; kryerja e sondazheve té veta periodike ad
hoc; marrja e té dhénave té kufizuara nga televizionet me pagesé ose operatorét Telecom;
funksionimi pa asnjé lloj matjeje té audiencés dhe, si¢ e pérshkroi njé nga transmetuesit,
‘ecje qorrazi’, ose si¢ e pérshkroi njé agjenci reklamash — marrje vendimesh té bazuara tek
ndjesia e asaj se si duhet té jené gjérat pa té dhéna mbéshtetése. M’u tha gjithashtu se
agjencité e reklamave mund té vendosin se ¢faré gasjeje té ndjekin né varési té piképamjeve
té klientit té reklamuesit. Si rregull, né tregjet ku ka njé sistem té pranuar cilésor té matjes
sé audiencés televizive, reklamuesit nuk mund ta diné me siguri paraprakisht se ¢faré jané
duke bleré, duke gené se kjo shihet né té ardhmen, por ata e diné se ¢faré kané bleré pas
fushatés sé reklamave. Pér reklamuesit dhe agjencité e reklamave né Shqipéri, situata
aktuale do té thoté se ata nuk e diné as mé pas se ¢faré kané bleré.
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Takimi im me Telemetrix tregoi njé sistem né kufizime té konsiderueshme né parim
pavarésisht se sa miré administrohet — panel relativisht i vogél (rreth 375 shtépi); i kufizuar
né mbulim gjeografik, matje e televizoréve, por jo njerézve; matje pérgjithésisht e vetém njé
televizori né ¢do familje dhe piképyetje né lidhje me ¢éshtje teknike, si p.sh. ruajtja e nivelit
té pérfagésimit té njé paneli né njé mjedis té ndryshueshém, peshimi dhe kontrollet e
cilésisé. Ky sistem mé duket si njé lloj sistemi fillestar gé do ta kishte normalisht njé vend né
fillimet e veta té jetés sé industrisé televizive dhe gé do té duhet té ecte me ritme té
shpejta. U habita me sa pak kané paguar transmetuesit pér té€ dhénat, duke pasur parasysh
edhe ¢gmimet e pérgjithshme té ekonomisé. E kuptoj se ka plane pér zhvillimin e kétij sistemi
mé tej dhe se ekziston déshira pér té kaluar drejt matjes sé€ individéve.

Nga takimi me Abacus pashé njé sistem, i cili gjithashtu kishte kufizime té konsiderueshme
né parim, por dukej mé ambicioz sesa konkurrenti, sidomos sa i pérket madhésisé sé
kampionit (mbi 1000 shtépi, né mos shumé mé shumé). Ky sistem pérdorte edhe njé lloj
peshimi. Edhe kétu, para vendimit té fundit pér t'u mbyllur, ekzistonte njé lloj
ndérgjegjésimi se si mund té pérmirésohej sistemi, sidomos sa i pérket matjes sé individéve.

Né bisedat e mia, u diskutua raportimi né kohé reale. Ky mund té shihet si njé hap pérpara,
ndonése ngre pyetje se si mund té pérfitojné pérdoruesit e té dhénave nga kjo mundési.
Theksoj se raportimi né kohé reale éshté shumé mé i thjeshté kur ka vetém matés
televizorésh dhe rankime té shtépive.

Mesazhi gé mora nga takimet me té dyja organizatat kérkimore éshté gé sistemet e matjes
sé audiencave televizive jané subvencionuar brendapérbrenda grupeve mé té médha, ku ato
jané pjesé ose me té cilat shogérohen. Pérvec gjithckaje tjetér, kjo do té thoté se si¢ éshté
paré me Abacus, té ardhurat e marra aktualisht nga abonentét jané té pamjaftueshme pér
té financuar si duhet sistemet dhe i |€ ata né méshiré té vendimeve té korporatave té
pavarura.

Gjaté takimeve dolén né drité dy zhvillime potencialisht té réndésishme té kohéve té fundit.

Abacus ka vendosur té térhiget nga matja e audiencés qé prej fundit té vitit 2018. M’u
komunikua se virtualisht té gjithé matésit tashmé jané hequr nga panelet e shtépive, duke
pérforcuar késhtu vendimin dhe duke e shndérruar ¢farédolloj kthimi mbrapa né njé detyré
madhore.

Shogata e agjencive té reklamave ka vendosur té marré njé nismé. M’u komunikua se ata
kané hartuar kohét e fundit disa plane pér njé komision té pérbashkét té késaj industrie pér
ngritjen e njé sistemi cilésor té matjes sé audiencés televizive. Jané béré diskutime me
Nielsen (i cili, duke gené se gjaté takimeve u pérmend Maqgedonia, besoj se administron
sistemin MAT né Maqgedoniné Veriore) dhe ka dalé edhe njé kosto. Plani éshté qé ky sistem
té administrohet nga njé komision i pérbashkét i industrisé qé pérfagéson organet tregtare
té agjencive reklamuese dhe reklamuesit. Ai do té financohej nga njé tarifé gé do té
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vendosej ndaj shpenzimeve té reklamave/faturimeve té agjencive. Né kété komision, njé
vend do t'i rezervohej njé pérfagésuesi té AMA-s. Nuk u diskutua pér shuma parash apo pér
nivelin e tarifés né fjalé. Si¢ e kuptoj, kétu do té ftoheshin edhe transmetuesit. Mbetet pér
t'u paré nése kéto aspirata do té realizohen, sidomos po té kemi parasysh qé mund té
pérballen me kosto edhe mé té médha sesa ato qé pérballen aktualisht. Nuk dihet se ¢faré
mund té béjné transmetuesit kur té pérballen me kété situaté, nése ndodh késhtu.

Mesazhi gé mora nga takimet me Abacus dhe Telemetrix éshté se gé té dyja kéto organizata
kané administruar sisteme té matjes sé audiencés televizive, té cilat pavarésisht kufizimeve
té konsiderueshme, pérpigen té béjné njé puné té arsyeshme. Né kété piké duhet té theksoj
se nuk mé éshté kérkuar dhe nuk kam kryer njé audit té térésishém té secilit sistem, gjé qé
do té mund té tregonte se si funksionon secili prej tyre dhe se ku nevojiten pérmirésime.
Dégjova até ¢ka dégjova, pashé até ¢ka pashé sa u pérket materialeve té printuara, béra
pyetje dhe mora pérgjigje pér pyetjet e mia dhe i krahasova té gjitha kéto me njohurité dhe
pérvojén time me sisteme té miréadministruara té matjes sé audiencés televizive gjetké.

Mesazhi gé mora nga shumica e bashkébiseduesve, ndonése jo té gjitha takimeve té mia me
transmetuesit dhe agjencité e reklamave u mungonte plotésisht besimi. Fakti éshté qé ka
mosbesim tek shifrat qé dalin nga té dyja kéto organizata matjesh e madje edhe mosbesim
ndaj vértetésisé sé metodologjive gé ato pretendojné se pérdorin. Sa mé treguan dhe sa
kisha lexuar mund té pérforcohej vetém pérmes diferencave té ndjeshme né shifrat gé
dilnin shpesh nga organizatat e matjeve, diferenca qé jané ndoshta mé té médha sesa mund
té shpjegohen me ¢farédolloj diference né metodologji dhe né marzhet statistikore té
besimit. Mé treguan gjithashtu edhe shembuj, ku numrat e audiencés nuk kishin kuptim,
duke pasur parasysh natyrén e programeve té kanaleve konkurrente. Si rast mé negativ, u la
té nénkuptohej se transmetuesit mund té paguajné pér numra mé té miré dhe se numrat
mund té sajohen.

Theksoj gjithashtu edhe ¢éshtjen aktuale né gjykaté, ku njé transmetues i madh kérkon té
mos e lejojé njé organizaté matjeje té raportojé té dhénat lidhur me té. Cfarédolloj
céshtjesh specifike té pérmbajé ky rast (gjé gé nuk mé pérket mua), kjo véshtiré té tregojé
se kemi té béjmé me njé treg qé gézon njé sistem té kénaqshém dhe té konsiderueshém té
matjes sé audiencés televizive.

PERFUNDIME DHE REKOMANDIME

Pérmenda mé sipér réndésiné e besimit tek té dhénat e matjes sé audiencés televizive sa i
pérket shkémbimeve tregtare né lidhje me kohén e transmetimit. Mbeta i shokuar kur
pashé se sa larg éshté situata aktuale né Shqipéri nga kjo. Kam pérshtypjen se ka njé
boshllék té madh mes tregut té kohés televizive né Shqipéri sa u pérket numrave qé mund
té tregtohen me besim né realitetin aktual.
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Njé ¢éshtje themelore gé doli vazhdimisht né takimet e mia ishte besimi, apo mé sakté
mungesa e besimit mes organizatave té studimit té tregut dhe transmetuesve, mes veté
transmetuesve, mes transmetuesve dhe agjencive té reklamave dhe mes organizatave té
studimit té tregut dhe agjencive té reklamave, qé mbulon té gjitha mundésité. Besimi ka pér
té gené ndoshta problem mes blerésve dhe shitésve né momentin gé ata béjné tregti, né
kété rast né dhénien e parave pér audiencé, gjé qé kryhet pa matje pérgjithésisht té
pranuara dhe té besueshme té atyre audiencave. Kjo mund té lidhet edhe me faktin se éshté
njé pjesé e studimit té tregut té medias ajo gé ka gjasa té jeté burimi i shifrave té dhéna. Kjo
éshté pikérisht arsyeja se pse né disa tregje matja e audiencés televizive kryhet shpesh nga
Komisione té Pérbashkéta té njé aktiviteti apo njé Industrie té transmetuesve, agjencive té
reklamave dhe reklamuesve ose ndonjéheré nga njé Komision i Pronaréve té Medias ose
thjesht nga transmetuesit. Kryerja né ményré té pérbashkét e matjeve, zakonisht nga njé
organizaté e pavarur e studimit té tregut dhe ndonjéheré pérmes menaxhimit té kontratés
nga njé organ i pavarur i pérbashkét me njé organizaté té studimit té tregut mund té
funksionojné mjaft miré pér té krijuar besim tek té dhénat e prodhuara, sepse me kété lloj
transparence éshté shumeé mé e véshtiré pér njérén apo tjetrén palé gé ta korruptojé
procesin dhe gé kjo gjé té mos diktohet dhe se e gjitha kjo mund té jeté njé pérpjekje e
pérbashkét pér ta béré sistemin sa mé té miré.

Opinioni i pérgjithshém éshté gé pérmasat e shpenzimeve té reklamave né vend lidhen me
shkallén e ekonomisé dhe sidomos me shpenzimet e konsumatoréve dhe se sa mé e
zhvilluar té jeté ekonomia, ag mé e madhe éshté pérqindja e GDP-sé gé pérfagésojné
shpenzimet e reklamave. Mesa kuptoj, tregu i reklamave né televizion né Shqipéri éshté
rreth 30 milion euro. Uné e kuptoj se kjo shifér mund té kufizohet nga shkalla e kundra
reklamave gé béhen. Megjithaté, si¢c funksionojné kéto gjéra, kjo nuk éshté ndonjé shumé e
madhe parash. Kjo éshté e réndésishme né kontekstin e matjes sé audiencave, pér shkak se
studimi i tregut dhe i medias éshté dicka, ku matja e audiencave televizive éshté
pérgjithésisht aktivitet i kushtueshém. Ndonése éshté ndoshta e pashmangshme qé kostoja
e matjes sé audiencave televizive té pérfagésojé njé proporcion mé té madh té shpenzimeve
totale té reklamave né televizion, sa mé té uléta gé té jené kéto té fundit, né praktiké ka
gjasé qé kjo té keté njé kufi. Nése njé matje cilésore dhe e pranuar e audiencés televizive do
t'i rriste shpenzimet e reklamave né televizion né Shqipéri dhe nése do té ndihmonte késhtu
pér financimin e késaj matjeje, kjo éshté e diskutueshme. Ajo ¢cka éshté mé e réndésishme
éshté se televizioni, mesa kuptoj, merr tashmé shpenzimet mé té&€ médha né vend pér
reklamat, késhtu gé mundésia pér kalim buxheti nga media té tjera do té ishte e kufizuar.
Ndoshta, mungesa e té dhénave té besueshme pér até se c¢faré blihet vendos njé kufi ndaj
asaj sa jané té pérgatitur reklamuesit té shpenzojné aktualisht né televizion, por nése kjo do
té ndryshonte me ekzistencén e té dhénave té besueshme té matjes sé audiencés, varet nga
sjellja e blerésve dhe e shitésve né treg.

Duke u nisur nga sa m’u tha, mendoj se njé sistem cilésor dhe i pranuar i matjes sé
audiencés televizive né Shqipéri do té kushtojé ndjeshém mé shumé sesa shpenzohet tani.
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Duke pranuar se ky informacion mund té jeté konfidencial, uné né fakt i pyeta té dyja
organizatat aktuale té studimit té tregut rreth shpenzimeve té tyre pér keté sistem/pér té
ardhurat e fituara. Njéra prej tyre refuzoi direkt té pérgjigjej, gé éshté e drejta e saj.
Organizata tjetér mé dha me mirésjellje njé shifér. Do té doja ta ruaja sa mé shumé
konfidencialitetin e tyre, késhtu gé do té mjaftohem duke théné se té ardhurat e tyre
vjetore jané ndjeshém nén 100,000 Euro. Ndonése kjo shumé do té ishte thelbésore si
pagesé nga xhepi i pothuajse cilitdo, pér njé sistem té matjes sé audiencave televizive, éshté
njé shumé tepér modeste. Disa nga reklamuesit qé takuam folén pér kostot aktuale. Uné e
kuptoj se shumat gé ata pérmendén mund té jené té konsiderueshme pér ta (kryesisht né
nivelin e disa gindra eurove né muaj), por krahasuar me kostot gjetké, jané shuma vértet
modeste. M’u dha njé shifér pér koston gé mund té keté sistemi i ri i propozuar i matjes dhe
ndonése éshté njé shifér jo e madhe pér standardet ndérkombétare, do té ishte pothuajse
me siguri shumé mé e madhe sesa shpenzohet aktualisht nga organizatat e studimit té
tregut dhe abonentét e tyre edhe nése do té jeté njé matje qé zévendéson dy té tjera.

Njé pyetje themelore gé del éshté nése mund té vazhdojé késhtu situata aktuale apo ka
nevojé patjetér pér ndryshim? Nuk éshté e véshtiré té imagjinohet se mund té vazhdojé si¢
éshté. Né fund té fundit, té gjitha palét gé mund t'i pérdorin té dhénat e besueshme té
matjes sé audiencés televizive mund té vendosin gé ato po jetojné edhe pa kéto té dhéna,
késhtu qé pse mos té vazhdojné kétu? Ndryshimi kérkon veprim nga té paktén disa palé,
besimin e forté se gjérat nuk mund té vazhdojné si¢ kané vazhduar dhe pothuajse sigurisht
déshirén pér té shpenzuar shumé mé tepér sesa tani.

Nése [Emé ménjané pér momentin dy zhvillimet mé té fundit, nuk ka ndonjé arsye
thelbésore se pse duhet té ndryshojé dicka. Né fund té fundit, deri tani nuk ka pasur asnjé
ndryshim. Megjithaté, nuk éshté vetém studiuesi i medias dhe i tregut tek uné ai qé
sugjeron se duhet té mirépritet dhénia fund kétij kaosi té situatés mé té fundit dhe asaj
aktuale. Nése e shoh nga njé kéndvéshtrim negativ, a jané gjérat aq keq sa té kérkojné
ndryshim?

E tani po pérshkruaj zhvillimet mé té fundit.

Duket sikur do té jeté thjesht njé prej sistemeve ekzistuese té matjes qé do té vazhdojé té
ekzistojé — njé sistem me kufizime té njohura gjeografike dhe teknike, né rastin mé té miré
opinione mikse nga abonentét dhe nga abonentét potencialé dhe ndoshta pyetje né lidhje
me bazén e tij financiare né té ardhmen. Kuptohet gé uné nuk e di se ¢faré mund té ndodhé.
Ajo gé mund té béj éshté vetém té ngre pyetjen nése ekzistenca e vetém njé ofruesi do té
inkurajonte zhvillimin e tij apo nése, si¢ béri dhe ofruesi tjetér, edhe ky mund té vendoste té
largohej nga tregu. Si ofrues i pavarur komercial, njé vendim i tillé mund té merret dhe
mund té preké ata qé operojné né biznesin e televizionit, pa pasur aspak mundésiné té
ndikojné né até qé ndodh.
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Uné mendoj se iniciativa e marré sé fundmi pér ngritjen e njé komisioni té pérbashkét té
késaj industrie dhe ngritja mé pas, té paktén pjesérisht, e njé sistemi té matjes pér té gjithé
industriné éshté njé zhvillim gé duhet té mirépritet. Nése do ta shoh pérséri negativisht,
éshté e lehté té kesh géllime té mira, por mé duhet té ngre pyetjen se ¢faré do té ndodhte
nése dalin implikime financiare. A jané té pérgatitur ata gé blejné né tregun e kohés
televizive té shpenzojné, le té themi 1 milion euro (thjesht njé shembull i kostove té
mundshme vjetore) apo mé miré té themi a jané té gatshém té shpenzojné 30 milioné euro?
Nése sistemi i matjes sé audiencés televizive ngrihet dhe financohet nga
reklamuesit/agjencité e reklamave, si¢ planifikohet, si do té reagojné transmetuesit? A do té
bien dakord disa prej tyre/mjaft prej tyre/qé té gjithé té marrin pjesé dhe té financojné? A
do té ushtronte presion ekzistenca e té dhénave, me shpresé cilésore, né duart e blerésve
dhe pérdorimi i tyre pér tregti gé edhe transmetuesit té luanin rolin e tyre? Apo do té
katandisej edhe kjo matje e perceptuar si njé matje gé i mungon besimi, qofté kjo né
ményré té merituar apo jo?

Uné besoj se marrja e késaj iniciative nga agjencité reklamuese dhe reklamuesit éshté njé
ményré e pazakonté e ngritjes sé njé sistemi té pranuar té matjes sé audiencés televizive té
té gjithé industrisé. Ajo qé éshté mé e zakonshme éshté qé té jené transmetuesit e njé vendi
ata gé e iniciojné dhe gé jané financuesit kryesoré té njé sistemi té vetém té matjes sé
audiencés televizive, sidomos kur ka njé komision té pérbashkét té késaj industrie.
Megjithatg, jemi aty ku jemi.

Besoj se do té ishte e arsyeshme té pranonim se mé e mira nuk duhet té pengojé bérjen asaj
gé éshté thjesht e miré. Né kété rast do té thoté se nése qasja mé e miré e mundshme ndaj
matjes sé audiencés televizive éshté e papérballueshme, atéheré rezultat i pranueshém
duhet té jeté mé e mira qé mund té pérballohet.

Cila mund té ishte pjesa gé luan AMA?

Mesa kuptoj, AMA aktualisht nuk ka asnjé mandat né lidhje me matjen e audiencés. AMA,
si¢c e shoh uné, nuk i rregullon operatorét gé licencon né lidhje me sa miré i shérbejné ata
audiencés sipas matjeve. Uné do té ngrija pyetjen nése mospasja e njé mandati specifik e
pengon AMA-n ta interpretojé rolin e saj pértej késaj, pér sa kohé njé gjé e tillé nuk
ndalohet. Gjithsesi, kjo do t'i shtonte puné AMA-s. Né tregje té tjera, rregullatori mund té
ishte pérdorues i té dhénave té matjeve té audiencés televizive, por jo lider né prodhimin e
tyre. Mesazhi qé mora nga takimi yné, éshté gé AMA do ta mirépriste e me shpresé do té
ishte edhe né gjendje t'i pérdorte té dhénat cilésore té matjeve té audiencave televizive.
Megjithaté, e theksova edhe mé sipér réndésiné gé ka ¢éshtja e besimit né matjen e
audiencés televizive né Shqipéri. Nuk e di nése luajtja e njé roli nga AMA si pjesémarrése e
paanshme apo té paktén mé pak e paanshme sesa té tjerét, mund té pérbénte stimulin qé
do té mbéshteste ngritjen e njé sistemi gjerésisht té financuar, té réné dakord dhe té
pranuar té matjes sé audiencave televizive né Shqipéri qé do té sillte edhe pjesémarrjen e
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transmetuesve. Né fakt, kjo ishte njé piképamje gé e dégjova mes disa prej
bashkébiseduesve qé takova.

Né njé séré tregjesh, éshté veté stafi i komisioneve té pérbashkéta té industrisé ai gé
koordinon marrédhénien mes aksioneréve/agjentéve sigurues dhe organizatave té studimit
té tregut dhe gé administron shérbimin dhe ekzistenca e tij vepron si njé mbéshtetje e
métejshme e besimit. Kjo mund té luajé njé rol ekuivalent. Ndoshta théné thjesht, a do ta
kuptonte AMA zhvillimin e njé sistemi cilésor e gjerésisht té pranuar té matjes sé audiencave
televizive si njé sistem qé do té zévendésonte situatén e fundit/aktuale disi kaotike dhe
pérfitimin gé ai do t'i sillte gjithé industrisé sé televizionit dhe tregut té kohés televizive si
dicka gé ajo duhet ta mbéshtesé aktivisht duke marré pjesé veté? Nése realizohen planet qé
dégjova pér njé komision té pérbashkét té industrisé€, atéheré kjo mund t’i lehtésonte
pérpjekjet qé do té duhet té bénte AMA, por edhe nése nuk ndodh késhtu, kjo nuk duhet té
pengojé njé tentativé gé mund té iniciojé né té ardhmen AMA.

Eshté edhe céshtja e eksperiencés, ekspertizés dhe aftésive. Nuk éshté vetém organizata e
studimit té tregut ajo qé ka nevojé pér kéto atribute pér menaxhimin e njé sistemi cilésor
pér matjen e audiencave televizive. Edhe ata qé do t'i pérdorin kéto té dhéna dhe sidomos
ata qé do té pérfshihen né komisionin e pérbashkét té industrisé do té duhet t'i kené kéto
atribute gé té jené né gjendje ta monitorojné, ta menaxhojné dhe ta zhvillojné matjen. Nuk
mund té komentoj nése ekzistojné kéto atribute né Shqipéri, por duke pasur parasysh
ekzistencén e dy sistemeve té matjes sé audiencave televizive deri voné, si dhe ekzistencén
e aftésive pér studim dhe analizim né vend, nuk mund té them se kéto atribute nuk
ekzistojné né Shqipéri.

Nuk éshté objektivi im té privoj njeri nga puna e vet. Né takime m’u tha se aktualisht AMA i
rregullon operatorét qé licencon sa i pérket respektimit té rregulloreve pér minutazhin e
kohés televizive duke véné staf qé té vézhgojé oraret dhe té masé produktin e kanaleve
televizive né ményré konstante ose periodike. Ky éshté lloji i punés qé do ta bénte njé
sistem cilésor i pranuar gjerésisht i matjes sé audiencave televizive.

Shkurtimisht, rekomandoj gé AMA té luajé njé pjesé né komisionin e ri té propozuar té
pérbashkét té industrisé, ndoshta rol drejtues. Nése ky komision nuk béhet realitet,
rekomandoj qé AMA té béjé cmos té pérdoré aspektet pozitive gé gjeneroi ky propozim pér
ta provuar sérish. Nése pérpigeni, mund edhe té mos ia dilni, por nése nuk e provoni, éshté
e sigurt qé nuk ia dilni.
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