“Fake News” konsiderohet sot jo thjesht si njé
fenomen, por si njé epidemi né industriné
mediatike. Virusi pérhapet dhe merr terren,
pavarésisht se komuniteti i profesionistéve né
media ka dhéné prej kohésh alarmin.

Fake News- Té Vértetat e Mjegullta
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Késhilli i Ankesave, strukturé kryesore e AMA-s né pérmbushje té disa prej
objektivave kryesore qé vijné nga ligji 97 /2013 "Pér median audio dhe
audiovizive né Republikén e Shqipérisé” pér Kodin e Transmetimit por edhe
rregulloreve té tjera té nxjerra nga AMA pér pérmiresimin e peizazhit mediatik
organizoi né tetor té vitit 2017 njé konferencé me temé: “Fake news dhe sfida
pér té vértetén né media” Konferenca pati si géllim ndérgjegjésimin mbi
rrezikun qé paraget né kété epoké té re zhvillimi teknologjik lajmi i rremé.

Gjaté konferencés u diskutua se ky proces i ri digjitalizimi paraget dhe anén e
vet té errét: shkarjen nga profesioni i gazetarisé me pasojé deformimin e sé
vértetés né media. Né kété konferencé morén pjesé studenté té gazetarisé nga
universitete té ndryshme né Tirané, eksperté te huaj dhe shqiptaré, profesoré
té Departamentit té Gazetarisé dhe Komunikimit né UT, si dhe pérfaqsues té
institucioneve té ndryshme qgé mbulojné té drejtat e njeriut né Shqipéri por jo
vetém.

Programi i konferencés me tematiké “Fake news dhe sfida pér té vértetén né
media” u realizua né bashképunim me Departamentin e Gazetarisé dhe
Komunikimit duke mbledhur prané vetes ekspertét mé té miré té saj dhe duke
sjellé né fund kété botim unik deri mé tani pér specialistét e késaj fushe.
Céshtjet kryesore né kété konferencé té cilat patén dhe njé diskutim mé té
gjaté ndér té tjera ishin p.sh. si paraqitet situata e fake news né Gjermani e
sidomos gjaté fushatés zgjedhore. Eksperté shqiptaré diskutuan mbi
deformimin qé i béhet lajmit, céshtje té tjera si cfaré éshté né té vérteté ajo gé
na ofrohet Facebook apo fakebook?! A mos vallé kjo Eshté njé krizé e
pérgjithshme gé po kalon sistemi i mediave, njé krizé besimi mbi informimin né
térési? Té tjeré diskutuan edhe mbi problematikat qé lidhen me manipulimin e
imazhit televiziv apo dhe cfaré duhet té bémé mé shumé pér edukimin né
media si njé barrikadé ndaj fake news. Pamja e fake news, struktura dhe
identifikimi i tij erdhi dhe si njé véshtrim tjetér né kété konferencé né njé formé
mé empirike. VVéshtrimi i tij né njé optiké ligjore dhe até té vetérregullimit, ishte
njé risi e késaj konference. Té tjeré diskutuan mbi fake news si proces qé nxit
mendimin pér t'u rikthyer tek bazat e gazetarisé profesioniste.

Fake news ia ka dalé té depértojé né mediat tradicionale dhe rrjetet sociale.
Autoriteti i Mediave Audiovizive dhe Késhilli i Ankesave né bashképunim me
aktoré té tjeré po punojné né disa drejtime me qéllimin ndérgjegjésimin e té
gjitha paléve pér lajmin dhe réndésiné e informimit objektiv té publikut. Kjo
konferencé interesante solli dhe kété botim té té gjithé studimeve gé u
mbajtén nga specialistét e fushés. Botimi paraget njé réndési té vecanté jo
vetém pér studentét e gazetarisé por dhe pér publikun e gjeré.
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Pérballja me “Fake News”-in

“Fake News" konsiderohet sot jo
thjesht si njé fenomen, por si njé
epidemi né industriné mediatike.
Virusi pérhapet dhe merr terren,
pavarésisht se komuniteti i
profesionistéve né media ka
dhéné prej kohésh alarmin.

E kemi "dhuraté” nga media sociale? Eshté pasojé e humbjes sé monopolit mbi
informacionin nga media klasike? Eshté fajtor zhvillimi i pandalur teknologjik dhe pérhapja
né shkallé té gjeré e internetit apo joprofesionalizmi né media? Kéto dhe té tjera pyetje do
marrin kohé fizike dhe energji mendore né rradhét e komunitetit té gazetaréve, kérkuesve,
menaxheréve dhe vendimmarrésve né panele dhe tryeza. Pérgjigjet do té marrin kohé, ag
meé tepér qé pyetje dhe nénpyetje té tjera ngrihen. Autoriteti i Mediave Audiovizive, AMA,
nuk ka dashur té rri ménjané ndaj kétij realiteti.

Késhilli i Ankesave, si njé strukturé e AMA-s, ka béré sinergji me partnerét tané duke krijuar
kété hapésiré debati né nivel ekspertésh dhe kérkuesish né shkencat e komunikimit dhe
gazetari. Nuk do té kishte zgjidhje mé té miré, se sa ndarja e pérgjegjésisé sé Késhillit té
Ankesave me Departamentin e Gazetarisé dhe Komunikimit né UT, pér kété debat
profesional nén kredon: "Fake News dhe sfida pér té vértetén né media” Kumtesat dhe
prezantimet e késaj konference nuk do té gjallojné vetém brenda mureve té eventit.
Pérmbledhja né njé botim té posacém qé do té destinohet pér komunitetin e medias né
térési, redaksité e subjekteve audio dhe audiovizive, pér té gjithé té interesuarit a
kureshtarét e fushés, éshté njé kontribut konkret. Qé nxit dhe provokon debat mbi njé
¢éshtje sensitive té dités.

AMA, né kuadér t& monitorimit frekuent té pérmbajtjeve té transmetuara nga ofruesit e
shérbimit mediatik audioviziv, fokusohet tek evidentimi dhe trajtimi i rasteve kur
anashkalohet ose shkelet Ligji 97/2013 "Pér mediat audiovizive” dhe Kodii Transmetimit,
sidomos pér mbrojtjen e fémijéve, pér pérdorimin e gjuhés sé urrejtjes dhe diskriminimit té
¢do forme, reklamat dhe komunikimet tregtare, respektimin e standardit té shqipes sé folur
dhe té shkruar etj. Me vémendjen permanente pér nxitjen e cilésisé dhe shuméllojshmérisé
sé produkteve pér ndjekésit e transmetimeve qudiovizive.

Pér té pérmirésuar raportimin né mediat audiovizive, AMA bén sinergji pérmes projekteve
bashképunuese dhe me aktoré té tjeré gé punojné apo kané fokus tek kjo pjesé e industrisé
mediatike. Té tilla jané Departamenti i Gazetarisé dhe Komunikimit né Universitetin e
Tiranés, Instituti Shqiptar i Medias, Qendra Media Aktive, Rrjeti pér Baraziné Gjinore,
Qendra Shqiptare pér Komunikimin Publik, Késhilli i Medias etj..

Gentian Sala
Kryetar i AMA
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PAS “FAKE NEWS” VIUNE “FAKE IDEAS”

Askush nuk do ta besonte se né
realitetin mediatik shqgiptar pér
disa vite, pas njé gazetarie té
miréfillté, lajmet nuk do té
lindnin atje ku ngjarja ndodh.
Prej pak vitesh, gékur portalet
mbiné si kérpudhat pas shiut,
prej mangésisé gé manifestonte
pérmbajtja audioviziven, por dhe pér shkak se teknologjia pasoi njé vrap té pandalshém
drejt zhvillimit, té gjitha redaksité e informacionit u gjendén né njé hall té pérorshém pér té
shpikur dhe interpretuar ndodhité e pabujshme né rastin mé té miré apo dhe ngjarje té
rreme, né rastin mé té keq. Por e vérteta éshté se si té gjitha fenomenet gé ngjasin réndom
népér boté, edhe pér Shqgipériné kjo nuk do té vinte kaq rastésisht. Historia e njerézimit prej
kohésh ka jetuar nén trysniné e lajmit té rremé qé nga antikiteti, por siqurisht progresi né
fushén e komunikimit e ka ¢uar até drejt njé shtrirje té habitshme qékurse njeriu vendosi té
garojé me kohén.

Po ¢faré kuptojmé me fake news apo ndryshe lajmin e rremé?

Fake news apo lajm i rremé éshté njé lloj gazetarie apo propagande e verdhé, gé pérmban
keqginformimin e qéllimté apo rrengjet e pérhapura pérmes shtypit tradicional,
transmetimeve tradicionale audiovizive dhe medias sociale né internet. Lajm i rremé
publikohet me qgéllimin pér té fituar financiarisht ose politikisht, duke pérdorur shpeshheré
tituj sensacionalé, té ekzagjeruar ose qé paturpésisht qé né krye térheqin vémendjen e
opinionit publik. Gjaté konferencés qé Késhilli i Ankesave prané AMA-s mbajti lidhur me
temén mbi fake news njé koleg mé thoshte se lajmi i rremé mund té ngatérrohet né disa
raste me satirén apo dhe me parodiné pér té véné né lojé personazhin apo situatén pér té
cilén flitet. Dhe géllimi mund té jeté qé&, népérmjet gjuhés sé thumbimit té kérkohet
pérmirésimi i kushteve gé prezantohen, sa mé cilésisht. Por kjo viente dikur, atéheré kur
revista e njohur ‘Hosteni’ e regjimit gé shkoi vértet kish njé paraqitje a géllim té tillé. Ndaj
dhe lidhja me realitetin e sotém duket tejet i largét. Sot lajmi i rremé éshté thjesht njé
prodhim i bazuar mbi mashtrimin e ku mé sé shumti ai merr formén madje edhe té
shantazhit. Lajmi i rremé pérmban tituj térheqés ose térésisht té fabrikuar, kjo me qéllimin
PEr té rritur lexueshméring, shpérndarjen né internet dhe prej kétej té ardhurat gé vijné prej
klikimeve té tyre. Né bazé té numrit té klikimeve, faget e portaleve gé publikojné tituj té tillé,
thithin té ardhurat (né varési té tyre) qé vijné prej reklamave nga ky aktivitet, pavarésisht
nga vértetésia e ngjarjeve apo lajmeve té edituara.Shumé heré lajmet e rreme arrijné té
minojné mbulimin serioz té€ medias, duke e béré mé té véshtiré punén e gazetaréve qé
mbulojné me pérkushtim dhe seriozitet ngjarje apo ndodhi té réndésishme té dités. Ndaj
éshté e pashmangshme té mos pranojmé sot se prodhimi i lajmeve té rreme, prej ¢do skayji
té spektrit politik, ka pushtuar konsumin toné té pérditshém té informacionit. Dhe
rezultatet e tyre sic dhe e shohim pérdité kané gené vértet shkatérruese. P.sh., sikush nga
Jju do ta kujtojé vapén e nxehté té késaj vere e bashké me té edhe ankthin qé portalet
shpérndanin tek qytetarét mbi emrat e rinj té kabinetit Rama 2.
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Ose njé vit mé paré, pér té dalé jashté kontekstit té 'katundit mediatik, ¢cdokush e kujton
lajmin e rremé qé u publikua nga mediat amerikane e gé arriti té ndikonte deri diku
zgjedhjet presidenciale né SHBA, duke shkaktuar sulme me armé né njé restorant picerie né
Uashington DC. Prej kétej, Kongresi Amerikan u pérfshi né hetime té pafundme e po aq té
kushtueshme duke pérgatitur raporte té gjata, bazuar mbi mashtrimet gé pérhapnin lajmet
e rreme dhe redaksité nga ku prodhoheshin ato. Qé kétej e pohojmé pa friké se éshté shumé
e véshtiré té imagjinohet nése kjo praktiké e démshme mund té keté ndonjé dité njé fund té
shpejté. Ekspertét e medias gé studiojné, veg té tjerash, kérkesat e tregut né disa kushte té
reja né té cilat sot media gjendet, mendojné se ajo ¢faré del si detyré éshté Edukimi pér
Median. Si gytetarét dhe shkollarét duhet ta lexojné lajmin apo ndodhiné? Cila éshté qgasja e
tyre pikésépari dhe a mund ata ta kontrollojné pak mé me shumé seriozitet burimin e
lajmit? Opinioni publik apo dhe konsumatorét e lajmit atje ku ndodh, duhet té béhen gjithnjé
e mé vigjilenté duke e mbéshtetur gjykimin e tyre mbi baza té fugishme e té shéndosha
burimore, né vend qé té pranojné ¢do gjé qé atyre u kalon né internet. Aksesi i lehté né té
ardhurat gé vijné prej reklamave online, rritja e polarizimit politik dhe popullariteti i madh i
mediave sociale, si facebook apo instagram, ka sjellé njé pérfshirje té gjeré té lajmeve té
rreme, té cilat i konkurojné bindshém ndodhité dhe lajmet e vérteta. Analizat studimore té
béra nga eksperté anketimesh né SHBA tregojné se 20 lajmet mé kryesore té rreme né
lidhje me zgjedhjet presidenciale té vitit 2076 né SHBA, morén mé shumé angazhim né
rrjetin social facebook sesa 20 lajmet mé té mira qé u dalluan gjaté fushatés presidenciale
nga 19 media té médha. Cudia mé e madhe pas késaj éshté kur mésuam se shumé faqge
anonime qé shpérndajné fake news, jané té akredituara, duke e béré késhtu akoma dhe mé
té véshtiré ndjekjen e burimeve té lajmeve té rreme. Vémendja ndaj lajmit té rremé éshté
rritur ndjeshém sidomos né epokén e post-truth politics, ¢cfaré mbetet té thuhet se e
vérteta e lajmit sa vjen e po zhbéhet. Nga sa mendohet duket qgarté se sot lajmin né politiké
p.sh. po e krijojné veté politikanét apo zyrat e informacionit qé ata kané prané tyre. Mbetet
pér t'u paré né té ardhmen nése ky proces i ri né imazh, por i vietér né zanatin e tij, do t'i
démtojé réndé sistemet demokratike népér boté.

Jeté né rrezik

"Tani éshté e garté se té ashtuquajturat 'lajme té rreme' mund té sjellin pasoja katostrofike
né boté," u tha zonja Klinton ligjvénésve né Capitol Hill, dhjetorin e vitit 2076. "Dhe kjo, shtoi
mé tej ajo, nuk ka té béjé as me politikén dhe as me besnikériné ndaj saj. Jeta e njeriut mé
shumé se kurré sot éshté né rrezik. Njerézit e zakonshém pérpiqgen cdo dité té ndértojné
ditén e tyre, té béjné punén e tyre dhe té kontribuojné paqgésisht né komunitetet e ku ata
Jjetojné. Por éshté e domosdoshme sot mé shumé se dje, gé té gjithé drejtuesit né sektorin
publik dhe até privat té shtojné kapacitetet pér t& mbrojtur demokraciné toné dhe jetét e
pafajshme té njerzve té thjeshté” Kjo éshté vetém njé pjesé e rrezikut gé znj. Klinton,
demonstroi né fjalimin e saj, gjaté ceremonisé sé largimit té njé prej drejtuesve té pakicés né
senatin amerikan, vetém njé muaj pas humbjes sé zgjedhjeve presidenciale pérballé
republikanit Donald Trump. Pérballja e lajmit té rremé né popullsiné e thjeshté, nése nuk
merret seriozisht, démton thellésisht edhe vetédijen kolektive té njé kombi té téré.
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Procesi i verifikimit t& lajmeve né
Mediat gjiermane pér t'u mibrojtur
Nga FakeNews

Frika nga lajmet e rreme né
fazén mé kulminante té
fushatés zgjedhore ishte e
madhe.

U diskutua pér njé manipulim té
mundshém té zgjedhjeve pér
Bundestagun dhe fushatén e
dizinformimit. Por Fake News-e
té bujshme, gjaté fushatés
zgjedhore nuk pati. Gjithsesi,
¢éshtja e lajmeve té rreme éshté
pér t'v marré né konsideraté
dhe i duhet kushtuar vémendje.

Cfaré roli kané luajtur Fake News né zgjedhjet parlamentare dhe fushatén zgjedhore né
Gjermani?

Pothuajse njé vit para zgjedhjeve politikanét kishin paralajméruar dicka té tillé. Wolfgang
Bosbach, deputeti i Unionit Kristian-Demokrat, CDU-sé, pérgjegjés pér ¢éshtjet e
brendshme, fliste pér rrezikun e ndikimit né zgjedhjet pér Bundestagun 20177, pérmes
infiltirmit té shénjestruar nga jashté pér té manipuluar faktet ose opinionet.

Christian Lindner, kryetari i Partisé Liberale Demokratike, FDP, paralajméronte se ishte e
parashikueshme “qé mediat online, té vézhguara nga Rusia, do té pérhapnin informacione
té pavérteta dhe interpretime té gabuara. Kjo éshté maja e ajsbergut. Né kété ményré
vendi yné do té destabilizohet dhe AfD do té forcohet. “Zyra Federale pér Mbrojtjen e
Kushtetutés, qé prej fillimit té krizés né Ukrainé né 2074, késhillonte gé té vézhgohej me
kujdes rritja e konsiderueshme e propagandés dhe fushatave dizinformuese ruse né
Gjermani”. Né vec¢anti, sulmet e hakerave né Bundestag shqetésuan sé tepérmi ekspertét e
sigurisé. Né kuadér té kétyre diskutimeve disa e quajtén njé debat histerik, sepse lajme té
rreme ka patur gjithnjé megjithése mediat dixhitale dhe rrjetet sociale kané ndryshuar si
prodhimin, ashtu edhe shpérndarjen e lajmeve.

Edhe lajmet jo-serioze nga fage té vogla online ose blogje tani mund té arrijné té kené njé
shpérndarje mé té madhe, pa patur nevojé té publikohen né njé media té konsoliduar. Kjo
ndodh sidomos me lajmet e rreme, gé kané pér qéllim té shkaktojné reagime emocionale,
friké ose zemérim dhe kéto emocione shérbejné pikérisht si ‘benziné’ pér shpérndarje virale
né rrjetet sociale.

Né fakt, aktoré té ndryshém jané pérpjekur té ndikojné me lajme té rreme. Pér shembull,
grupi "Anonymous Rusi” dy javé para zgjedhjeve raportonte pér njé “super skandal’; gé
mund té rrézonte Angela Merkelin nga posti i Kancelares. Raportohej pér "krime lufte né
Siri", pér té cilat ishte pérgjegjése Kancelarja dhe ajo duhet té gjykohej para njé gjykate
ndérkombétare.

Ky lajm u mor edhe nga blogje té tjera dhe u shpérnda edhe né Twitter. Pavarésisht se nuk

pati njé ndikim té madh, ai cilésohet si njé sulm ndaj Merkel, gé kundérshtarét e saj radikalé
priren ta besojné.
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2. Masat e mediave gjermane kundér Fake News

Pér shkak té eksperiencave né vende té tjera dhe sulmeve né Gjermani, mediat ngritén
skuadra/redaksi pér zbulimin e Fake News. Dy transmetuesit publiké ARD dhe ZDF krijuan
departamente dhe faqge online shtesé:

-Portali i Tagesschau: Faktenfinder (Kérkuesi i fakteve)

- ZDF: #ZDFcheck17

Pérvec kétyre ka edhe disa platforma/ NGO té pavarura gé i kushtohen zbulimit té
raportimeve té pavérteta.

Kéta vézhgues faktesh dhe zbulues té Fake News, verifikojné deklarata politikanésh, ndjekin
thashethemet dhe zbulojné lajmet e rreme, me fokus té ndryshém. Website Stimmtdas.org
(né shqip - Eshté e vérteté kjo?) éshté iniciativa mé e re e vézhgimit té fakteve. Ai veté
cilésohet si “Portali jokomercial dhe jopartiak i Gjermanisé pér kontrollin e fakteve” Ekipi i
website pérbéhet nga gazetaré, vullnetaré dhe studenté. Hoaxmap éshté gjithashtu njé
iniciativé vullnetare: Ajo nuk bén kérkimet e saj, por mbledh lajmet e rreme rreth
refugjatéve, gé jané vértetuar se jané té pavérteta. Kéto lajme té rreme vendosen né njé
harté té Gjermanisé me linket e mediave qé i kané pérhapur. Organizata mé e madhe gé
verifikon faktet éshté correctiv.org, njé rrjet me gazetaré té njohur, té cilét kané njé
audiencé té laré. Né Gjermani jané duke u shtuar gjithnjé e mé shumé rrjete té fugishme si
Netzwerk Recherche (Hulumtimi i rrietit), gé bashkojné kompetenca té ndryshme dhe
vézhgojné shumé media.

3. Njohja e Fake News

Dallimi i shpejté i lajmeve té rreme éshté njé sfidé pér masén qé lundron né internet.
Sidoqgofté ka disa metoda, me ané té cilave mund té identifikohen té ashtuquajturat Fakes.
Lajmet e rreme mé sé shumti shpérndahen pérmes rrjieteve sociale. Dizinformimi nuk béhet
vetém me ané té lajmeve té pavérteta, por edhe njé foto mund té cilésohet si “Fake”

4. Gjetjet e ekspertéve té Fake News nga fushata zgjedhore

Analiza e verifikuesve té fakteve ka treguar se si mund té ndikojé njé Fake kundér
Kancelares. Njé vlerésim i Radios Publike Bavareze zbuloi se: nga 10 postimet mé té
suksesshéme pér Merkelin, té shpérndara né 12 muajt e fundit né Facebook dhe Twitter, tre
ishin té rremé. Rezultati theksohet akoma mé shumé nése e shtrijmé né kohé. Né fund té
korrikut redaksia e BuzzFeed News vierésoi artikujt mé té suksesshém né gjermanisht pér
Merkelin gé ishin botuar né 5 vitet e fundit. Shtaté nga 10 ishin raportime té pavérteta.

Paralele me zgjedhje né SHBA

Do té "gjuajmé” Merkelin. Kété deklaronte kandidati kryesor i AfD Alexander Gauland natén
e zgjedhjeve, duke béré té qarté strategjiné e partisé sé tij. Merkel shihej si figura armike
kryesore e fushatés sé AfD. Merkel do té ¢cohet para Gjykatés, do té nisé njé komison
hetimor, késhtu deklaronin gjithnjé politikané té AfD-sé té shogéruar me thirrjet né rrugé
“"Merkel duhet té zhduket!” dhe té njéjtat fjalé edhe né rrjetet sociale. Fushata e AfD kundér
Merkelit (“Shkeléses sé betimit"”) kishte njé ngjashméri me sulmet e Presidentit Donald
Trump kundér Hillary Clinton, i cili me britmén “Lock her up” kérkonte ta ¢onte até né burg.
Kriminalizimi i kundérshtaréve politiké bazohet né akuza té teprura ose té rreme, qé
pérsériten vazhdimisht né forma té ndryshme pér té pércjellé njé mesazh: Merkel éshté njé
kriminele, kryengritjia ndaj “regjimit té Merkelit” nuk éshté vetém legjitim, por i
detyrueshém.
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Lajme té rreme té ndryshme

Pérvec kétyre strategjive té€ mirémenduara, verifikuesit e fakteve u pérballén me lajme té rreme té
ndryshme: gjithnjé e mé shumé kishte citime té pavérteta. Unioni i Ri mori né shénjestér kandidatin e
SPD, Martin Schulz, dhe pérmes njé twiti té falsifikuar krijonte pérshtypjen se ai minimizonte pérplasjet
né Hamburg né kuadér té Samitit G-20. Né njé debat televiziv njé moderator i shfaqi politikanit té SPD
njé citat té shkurtér qé qarkullonte prej kohésh né Internet.

Ndjeshméri e larté

Ndikimi i vérteté i lajmeve té rreme, té identifikuara gjaté fushatés zgjedhore, nuk mund té matet né
ményré té qarté. Por dicka éshté e sigurté: njé lajm i rremé nuk ndikon se pér ké do té votosh. Rritja e
ndjeshmérisé nga politika, mediat dhe pérdoruesit pér kété temé, béri gé Fake News té mos
shpérndaheshin né masé. Por muajt e kaluar kané treguar: Ka lajme té rreme, gé duan té
dizinformojné; né Twitter jané aktivé Social Bots, té cilét simulojné réndésiné dhe aprovimin. Dhe tani
né situata jo té sigurta éshté momenti i Fake News. Né shumé sulme terroriste apo ngjarje té médha si
G20, né luftra dhe konflikte si né Siri dhe Ukrainé, ato ndikojné pér mé shumé konfuzion dhe pasiguri.
Zgjedhjet parlamentare né Gjermani pérfunduan, sfida ndaj lajmeve té rreme géndron. Bilanci i
fushatés zgjedhore: Nuk kishte Fake News té bujshme. Kthimi i Fake News né njé potencial t& madh
manipultativ gé rrezikon demokraciné lidhet edhe me humbjen e besueshmérisé sé publikut tek mediat
tradicionale. "Nga shumé studime dimé gé aktualisht njé e pesta apo njé e katérta e gjermanéve nuk
kané aspak besim tek mediat’, thoté Carsten Reinmann, profesore né shkencat e komunikimit, né
Universitetin Ludwig Maximillian té Mynihut. Njé arsye e mundshme, sipas Reinmann, éshté zhvillimi
problematik né media, gabimet gazetareske pér shkak té pérshpejtimit té raportimit, té kushteve
ekonomike gé mund té ¢ojné né humbjen e cilésisé sé raportimit. Pérveg késaj ka edhe njé trend pér té
skandalizuar temat si edhe ndikimi nga politika, reklamat dhe PR. Nga ana tjetér nuk mund té mos
pérmendim edhe efektet e njé axhende politike: narrativa e kritikés sistematike, qé propagandohet mé
sé shumti nga Alternativa pér Gjermaniné (AfD), né media luan rolin e njé force té konsoliduar dhe
manipulatore e opinionit publik. "Papritmas vé né diskutim, nése mund té kemi njé konsensus, pér ¢faré
éshté e vérteté dhe e sakté’, thoté Reinemann. Kjo pasiguri pérdoret gjithnjé pér propagandé politike.
Kur njé informacion i pavérteté éshté konsoliduar né publik dalin papritmas “fakte alternative” dhe
informacionet e verifikuara mund té béhen té pabesueshme.

Fake News né formén e tyre mé té rrezikshme mund té jené pjesé e njé fushate té motivuar politikisht
kundér lirisé dhe pluralizimit demokratik. Sfida e gazetaréve ka té béjé me dallimin dhe demaskimin e
tyre, por njékohésisht me publikimin e artikujve kritiké né mediat e tyre dhe nxjerrjen e mésimeve.
Respektimi i parimeve dhe standardeve té gazetarisé profesioniste , né kété kohé té Fake Neés jané mé
té réndésishme se kurré. Vlera mé e madhe e medias éshté besueshméria, gé fitohet kur thoté té
vértetén. Kjo arrihet vetém pérmes kérkimeve serioze, pyetjeve kritike dhe ndarjes sé qarté té fakteve
nga opinionet.
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FACEBOOK APO FAKEBOOK™?!

éshté lektor i
léndéve profesionale té
raportimit dhe shkrimit té lajmit
né Departamentin e Gazetarisé
dhe Komunikimit, né Universitetin
e Tiranés, gé nga viti 2004. Eshté
doktor i shkencave né gazetari
dhe komunikim gé nga viti 2013.
Prej vitit 2070 éshté anétar i
Bordit té Autoritetit t& Mediave
Audiovizive. Dhe gé nga viti 2074
éshté i angazhuar si lektor né
Universitetin Shtetéror té
Tetovés. Autor i dy teksteve dhe i
dhjetéra artikujve shkencoré.

Abstrakti;

Facebook éshté aktualisht rrjeti mé i madh social. Statistikat tregojné se ¢do muaj e
vizitojné kété rrjet 2 miliardé njeréz. Masivizimi kaq i gjeré i kétij rrjeti social e kthen
facebokun né rrjetin mé joshés pér aktorét e komunikimit (informacion, zbavitje, reklamé
et)), pavarésisht géllimit té tyre. Né oqeanin informativ té krijuar nga WEB pérfundojné
heré heré edhe “ujérat e zeza” té informacionit té rremé, ose si¢ njihet ndryshe fake news.
Veté rrjeti social Facebook, konfirmon se jané rreth 83 milioné adresa false, ose fake profile.
Kjo situaté éshté njé shtrat i miré pér ta kthyer facebook-un né fakebook. Pikérisht ky éshté
edhe synimin i artikullit. Té vézhgojé se cilét jané tipologjité e atyre gé e pérdorin
facebook-un pér té shpérndaré informacion té rremé. Si dhe té analizojé shkaget dhe
pasojat e késaj sjelljeje. Rastet e pikasura do té jené nga realiteti shqgiptar, kur rrjeti social
duke shérbyer si burim pér median tradicionale, sidomos televizionin e "shtyn” kété té fundit
drejt publikimit té lajmeve té rreme. Rastet do té trajtohen paré mbi njé bazé teorike, edhe
pse kjo e fundit éshté né zhvillim e sipér.

Fjalét kyge: turmé psikologjike, opinion publik, osmoza, infektim, fakenews

Kur Gustav Le Bon, mé shumé se njé shekull mé paré studionte turmat, vuri re se, njeriu né
turmé konvertohej né njé anonim qé shuméfishonte fuginé, reduktonte pérgjegjésiné dhe
clironte instiktet! Sigurisht qé Le Bon, konceptin turmé nuk e kufizonte vetém si njé
grumbullim njerézish né njé vend real dhe fizik té caktuar. Ai fliste mé sé shumti pér turmat
psikologjike, sikur ta ndjente se pas mé shumé se njé shekulli, kéto soj turmash do té
rrezikonin mes té tjerave, komunikimin njerézor. Né mijévjecarin e treté, gé aktualisht e
quajmé post-modernizém, turmat psikologjike krijohen lehtésisht né botén virtuale. Ato
krijohen né dy ményra; njéra né ményré té vetédijshme dhe té drejtpérdrejté prej nesh; dhe
tjetra né ményré té térthorté népérmjet teknologjisé, pasi kjo e fundit bén identikitin toné.
Né béhemi pjesé e njé turme ose krijojmé turmén toné, duke ftuar ose pranuar té gjithé
“orofilet” virtualé gé na duken té pérshtatshme dhe [Emé “pending” (né pritje) té
padéshiruarit. Paralelisht mé kété proces robotét e kérkimit né rrjetet sociale vézhgojné,
analizojné dhe spiunojné sjelljet, déshirat dhe kérkesat tona dhe nisin té paketojné
“oroduktet” ose propozimet pér té na béré pjesé té turmave mé té médha. Mjaft prej nesh
habiten kur u vijné kési propozimesh; duke u shprehur pa, por edhe me zé&; "sikur t& mé kishte
lexuar mendjen ky facebook-u, gé mé nisi pikérisht até gjé qé doja”. Né fakt, robotét kané
kohé qé na lexojné mendjen dhe natyrshém e pa bujé nisin té orientojné ndjenjat dhe
mendimet tona. Ky éshté pikérisht tipari i paré i turmés né organizim e sipér.
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Konstatimi i Gustav Le Bon pér tiparet shpérfytyruese té turmés, vjen e béhet mé
déshpérues nése e vendosim né kontekstin aktual. Kjo pér dy arsye; sé pari se turma
népérmjet teknologjisé kthehet né opinion publik, prodhon, komenton, analizon, mallkon.
Njé genomen gé e ka pérshkruar mé sé miri Umberto Eco: “Interneti u ka dhéné té drejtén e
fjalés budallenjve. Mé pérpara ata flisnin vetém né bare pas njé gote me veré, pa e démtuar
komunitetin. Né até kohé ua mbylinin menjéheré gojén, ndérsa tani kané té njéjtén té drejté
fiale si njé fitues i cmimit Nobel”.

Arsyeja e dyté lidhet me faktin se né realitetin virtual, disa syresh ndérrojné identitetet,
pérpara se sa té pérfitojné “anonimatin’, duke u bashkuar né turmén psikologjike virtuale.
Pér ta béré mé konkrete, burime zyrtare nga rrjeti social facebook, konfirmojné se 83
milioné profile né facebook jané té rreme. Kéta njeréz imagjinaré, jané qé nga profesionistét
qé e pérdorin profilin e rremé pér kérkime, studime apo eksperimente, e deri tek
mashtruesit. Personalisht mendoj se né kéta 83 milioné profile false, rreth 830 mund té
Jjené studiuves. Pjesa tjetér jané "kriminelé virtualé” gé mé sé paku ndotin ogeanin e
informacionit e mé sé shumti béjné krime nga mé té réndat. (Nuk e di ku mund té futet
vajza nga Manza e Durrésit, gé vendosja e fotos sé njé aktoreje spanjolle ia rriti ekonominé
me plot 60 milioné leké familjes né dy vjet). Ndérkohé qé uné jam duke lexuar kété fjali, pesé
persona kané hapur profilin e tyré né facebook, sepse sipas té dhénave té publikuara nga
veté rrjeti facebook, né ¢do sekondé hapen pesé profile.

Besoj se éshté e qgarté se cili éshté produkti i késaj pérzierjeje, ose e thEné mé miré mizerjeje.
Njeriu né turmé éshté né gjendje té béjé ¢cfarédo gé nuk do ta bénte né njé gjendje té veguar
dhe me identitet té garté. Anonimét e fshehur pas ekranit kané alarmuar edhe drejtuesit
mé té larté té Bashkimit Evropian. Vetém pak dité mé paré, Komisionerja pér Drejtésiné né
BE, Vera Jourova deklaroi: “E kam fshiré llogariné time né facebook, sepse ky rrjet éshté
kthyer né autostradén e urrejtjes dhe uné nuk kam déshiré ta mbéshtes kété gjé. Gjuha e
urrejties mund té ¢cojé drejt dhunés ndaj njerézve konkreté né jetén reale dhe ne nuk dohet
ta tolerojmé kété. Uné veté u ndjeva e shénjestruar nga anonimét e fshehur pas tastierave.
Ne nuk mund té pranojmé njé boté té egér digjitale dhe duhet té reagojmé”.

| kthehem prapé Le Bonit, i cili sjelljeve irracionale té turmés (edhe asaj psikologjike), pérve¢
anonimatit, u shton edhe dy tipare té tjera.

Tipari i dyté éshté pérfshirja. Le Bon bén njé paralelizém me hipnotizmin. A nuk
shpérndajmé ne té gjithé emocione, mendime apo sjellie né facebook! Dhe karakteristika e
treté, sugjestionimi. Ky i fundit éshté thelbésor dhe konkretizohet né rolin e manipuluesve,
té cilét jané té zotét qé, falé manipulimit, té mbajné pushtetin mbi turmén. Ja ku jemi né
njé turmeé virtuale emocionale, té hipnotizuar dhe té manipuluar ose qé kérkon té
manipulojé! Ndryshe kjo turmé quhet, sillet dhe prodhon opinion. Sigurisht ky opinion publik,
né funksion ose pér shkak té kétyre tipareve, funksionon me gjysmé té vérteta dhe krijon njé
realitet imagjinar duke pretenduar se bazohet tek e vérteta. Turma psikologjike nuk ka
aftésité dhe mundésité té verifikojé, té pérballé apo té plotésojé gjysmé té vértetat qé
qarkullojné, por edhe nuk ka interes t'i verifikojé. Faktet pércudnohen dhe realja humbet
thelbin e vet. Ndjenjat e kétij shpirti kolektiv jané absolute, té tepruara dhe pa nuanca.
Mirépo, kjo situaté kthehet né normalitet me kalimin e kohés. Né facebook té gjithé duan té
bien né sy, té jeté interesanté dhe jo té jené té vérteté. Njélloj si para njé shekulli, edhe
turmat virtuale homogjenizohen mbi bazén e gjykimit, stereotipeve, pasioneve, dhe jo mbi
bazén reale té té vértetés. Ky éshté shtrati mé i miré pér t'v kultivuar "fakenews”.
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OSMOZA, kur media sociale infekton até tradicionale

Tre jané kategorité e lajmeve, gé "kultivohen” mé lehté né rrjetin social. Kategoria e paré
jané lajme té sajuara gé konsumohen si kuriozitete! Sipas lajmeve gé kané qarkulluar né
rriet, fundi i botés ka ndodhur mé shumé se 30 heré deri tani. Kategoria e dyté jané lajmet
me natyré satirike, té cilat nuk synojné té génjejné njeri, por vetém té fshikullojné.

Pér shembull: “Njé dité Presidenti Amerikan Trump kércénoi se do té hidhte né eré statujén
e lirisé, sepse nxiste emigracionin”. Ose, njé dité té nxehte vere kur mediat jané té etura pér
lajme, "Edi Rama, mes ¢mimeve té tjera, fitoi edhe ¢mimin pér liderin mé té gjaté né glob,
duke [Ené pas shumé shtete té tjera me lider shtatshkurtér”. Kategoria e treté, té cilat jané
edhe mé té réndésishmet, jané lajmet politike gé duan té manipulojné audiencat dhe
népérmjet tyre edhe zhvillimet politike. Kéto lajme politike tashmé nuk mund té jené vetém
nacionale, ato jané globale, gé mund té gatuhen né kuzhinén e njé vendi pér t'u shérbyer né
njé vend tjetér. Nése i sheh mé vémendje, té tria kéto kategori lajmesh jané ushgimi mé i
miré pér turmat. Sepse, si¢ thoté Le Bon, turmat jané pak intelektuale dhe shumé
emocionale; ato jané impulsive dhe té lévizshme, té sugjestionueshme dhe naive,
jo-tolerante dhe autoritare.

Problemi béhet mé | thekshém né momentin gé ndodh osmoza mes kétij opinioni publik
virtual (qé prodhon dhe konsumon informacion) dhe medias tradicionale. Osmoza
shogérohet natyrshém me infektimin qé informacioni i garkulluar né rrjet i bén
informacionit né median tradicionale. Lajmet e mésipérme, pérshembull, jané té gjitha
lajme gé jané publikuar nga mediat tradicionale. Kur teoricienét shpjegojné raportet mes
medias sociale dhe asaj tradicionale, midis té tjerave konstatojné se mediat sociale;

- Jané njé burim shtesé/tjetér nga ai i lajmeve tradicionale;

- Mund té ndikojné né pércaktimin e agjendés sé mediave tradicionale;
- Mund té shérbejné si kontrollues pér mediat tradicionale;

- Eshté njé hapésiré ku veté reporterét mund té tregojné procesin e raportimit té lajmit, si
dhe motivet g€ i kané shtyré pér té shkruar até lajm;

« Krijon hapésiré pér lajmet lokale ose pér ato qé tanimé quhen hiperlokale.

Ky raport, krahas kétyre anéve pozitive, ka edhe efekte anésore negative. Nga ana tjetér
nis procesi i imitimit, dhe veté media tradicionale funksionon né presionin dhe logjikén e
medias online. Pér disa klikime mé shumé dhe né presionin e kohés nuk i jep shumé krah
dhe mundési respektimit té standardeve profesionale. Pérve¢ késaj ne jemi njé shoqéri
pérgjithésisht informale. Mungojné bazat e té dhénave, edhe nése i drejtohemi
institucioneve shtetérore.
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Zgjidhja

Simund té ulet numri i lajmeve false né facebook? Fenomeni i shpérndarjes sé lajmeve
false, ose i lajmeve té pavérteta népérmjet facebook-ut Eshté pranuar prej kohésh. Jemi né
fazén e gjetjes sé "medikamentit” pér té luftuar kété fenomen. E pér kété duhet kontributi
dhe bashképunimi i té gjithé aktoréve dhe faktoréve. Facebook-u ka béré disa pérpjekje.

NE prill té kétij viti, gjaté fushatés presidenciale né Francé, kompania pranoi se kishte
identifikuar rreth 30 mijé profile false qé tentonin ose synonin té ndérhynin né fushaté.
Ndérsa né SHBA, debati vijon ende né lidhje me akuzat qé i bEhen kompanisé facebook pér
shpérndarjen e lajmeve té rreme né kété rrjet social gjaté fushatés presidenciale. Né vitin
2016, Presidenti Obama i kérkoi personalisht themeluesit té Facebook-ut pér tu marré
seriozisht me bllokimin e lajmeve té rreme ose dizinformacionit. Ndérsa né Gjermani po
diskutohet vénia e njé gjobe prej 50 milioné euro ndaj rrjeteve sociale, si; Facebook, nése
lejojné publikimin e lajmeve té rreme. Por, pavarésisht pérpjekjeve té kompanisé pér té
aktivizuar gindra specialisté IT-je ose profesionisté té medias, ato jané té njéanshme dhe té
pamjaftueshme. Kérkohet edhe angazhimi i gazetaréve qé pérdorin facebook-un si burim
informacioni. "Fact checking” éshté teknologjia mé e thjeshté népérmjet té cilit duhet té
kalojé informacioni i "huazuar” nga rrjetet sociale, si njé kontribut qé i shérben misionit dhe
besimit té mediave. Publicisti Ardian Vehbiu ka identifikuar disa nga mangésité e lajmeve
né rrjet, té cilat mé sé paku duhet té rrisin shkallén e mosbesimit pér t'i marré ato né
konsideraté.

Sé pari, gazetarét duhet té shohin té dhénat pér burimin e lajmeve qé qarkullojné.
Transparenca e burimit shérben jo vetém pér té mésuar nga ka nisur lajmi, por edhe pér té
"peshuar” besueshmériné e tij. Né mungesé té tij, mund té jemi pérballé njé lajmi té rremé
ose para njé lajmi té pasakté (shpesh e qéllimshme), ose para njé sulmi ad hominem ose
edhe thjesht njé shpifjeje.

Sé dyti, duhen paré lidhjet e materialeve qé jané marré pa leje (vijedhur) nga fage té tjeraq,
edhe kur kéto mbrohen me té drejta autori.

Sé treti, duhen paré hiper-lidhjet, ose referimet e tekstit té botuar drejt teksteve té tjera né
funksion shpjegues ose mbéshtetés.

Dhe sé fundi, respektimi i copyright-it (i té drejtés sé autorit).

Népérmjet késaj terapie, ne do té minimizojmé efektet e infektimit qé na bén informacioni i
gatuar nga turmat virtuale, pasi té jemi té bindur gé infektimin nuk e ndalim dot.
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Besueshméria e logove tradicionale
informative pérgjaté tranzicionit né
ekosistemin horizontal té rrjeteve sociale

- Lektori Ervin Goci,
ushtron prej 10 vjetésh aktivitetin
akademik prané Departamentit té
Gazetarisé dhe Komunikimi,
Fakultetii Historisé dhe Filologjisé,
Universiteti i Tiranés. Fusha e tij
interesit varion nga modelet
teorike té komunikimit, te modelet
ekonomike té biznesit né media.

Ai ka gené pérfshiré né shumé projekte kérkimore me fokus modelin e biznesit té€ mediave
shqiptare, si dhe né studimin e programacionit t& mediave né kuadrin e respektimit té
legjislacionit dhe kodit té transmetimit. Goci vazhdon studimet doktorale prané
Universitetit té Tiranés, Departamenti i Gazetarisé dhe Komunikimit, né fushén e
komunikimit masiv.

Abstrakt

(Céshtja e besueshmérisé sé mediave sot gjithmoné e mé tepér nuk ka té béjé mé thjesht me
se sa korrekte dhe decente éshté njé media né raportim, apo respektimi i normave etika té
dakortésuara si rezultat i progeseve rregulluese brenda tregut. Mé shumé se ¢éshtje
respektimi i etikés nga njé media, kemi té b&/mé me njé krizé té pérgjithshme té sistemit té
mediave, njé krizé besimi mbi informimin né térési. Synimi i kétij artikulli Eshté pikérisht té
tregojé se si sprovohet njé logo duke u transferuar né ekosistemin e rrjeteve sociale, né té
cilin jané pérmbysur té gjitha format klasike té té konsumuarit té lajmit, pasojat e progesit
té ¢'mediatizimit, shképutja nga hapésirat e dedikuara té mediave, prania e platformave
sociale si fb, twitter, instagram, etj., té cilat sot mé shumé se ndérmjetése, konsiderohen si
media, si zévéndésuese té logove tradicionale, dhe kjo pérplasje ka iniciuar njé lufté té
vérteté se kush e luan e rolin watchdog-ut né shogérité e sotme: platformat sociale
shumé-miliardéshe, apo logot tradicionale, té cilat e konsiderojné veten né rradhé té paré si
agjenci garantuese té vlerave té demokracisé, para se té jené industri?

Fake News si ¢éshtje besimi

Fjalé kyce : fake news, ekonomi e vémendjes, algoritém, censuré, ¢'rregullim i informimit,
press-platformat, dhoma jehuese (echo chamber), tollumbacja (filter bubble), kanibalizmi
teknologjik, besimi te brand-i.

Né shoqérité e lira, ajo gé e ruan tesutin e saj éshté besimi, pra pranimi i paprovuar qé
aktorét brenda njé shogérie punojné né interes té pérbashkét, pér té garantuar kohezionin
brenda saj. Eshté ajo qé Habermas e kishte evidentuar si vullnet t&é miré, mirébesim mes
qytetaréve kur fliste pér modelin liberal té sferés publike borgjeze. Megjithése njé model i
kritikuar si shumé idealist, pa ndonjé pérputhje me realitetin, mund té themi se besimi
brenda shogérisé njerézore éshté kyg, qé energjité gé shoqéria ka, té shkojné né drejtim té
prosperitetit té saj duke fituar si e téré, dhe jo duke i orientuar energjité né dém té tjetrit,
sepse né bilanc té fundit nuk démtohet vetém tjetri, po mund ta pésojé e téré shogéria.
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Né kété kéndshikim besimi nuk éshté thjesht ¢éshtje morale, po konsiderohet si kapital
social, prej té cilit varet kohezioni social, zhvillimi ekonomik, pérballimi i sfidave t& médha
ekonomike dhe politike, administrimi dhe amortizimi i konflikteve mes aktoréve shogéroré.
Kaqg e vérteté éshté kjo, sa sot kemi komunitete shkencore té grupuara brenda paradigmés
sé "besimit” me infrastruktura kérkimore shkencore, pavarésisht debateve mbi objektin e
kérkimit, apo géndrueshmérisé konceptuale té fushés. Kemi me dhjetéra gendra kérkimore,
universitete, institute, organizata, think-tank-e, té cilét né kérkimet e tyre, fokus té vecanté
kané gjendjen e besimit né njé shoqéri, né parametra té kuantifikuar apo cilésoré, mjafton
té pérmendin p.sh. agjenci si Edelman, apo Kantar.

Sipas Qendrés Edelman, e cila ka béré matje né lidhje me parametrat e besimit prej 17
vitesh né 28 vende té botés, me njé kampion prej 33.000 personash, ka vérejtur njé renie té
vazhdueshme dhe graduale té besimit né té katérta institucionet tradicionale : biznesi,
geveria, NGO-t dhe mediat.

Sipas késaj gendre né kohén e depértimit total té teknologjisé, e lidhjeve direkte mes
njerézve, e ekonomisé sé decentralizuar, e informimit té improvizuar népér ekosisteme té
personalizuara, té parét qé i pésojné kéto dinamika té reja jané institucionet tradicionale.
(Céshtja e rénies sé besimit éshté sistemike dhe kété nuk e thoté vetém gendra Edelman.
Sistemike do té thoté gé besimi nuk éshté mé njé ¢éshtje tradicionalisht e kuptuar si njé
marrédhénie mes njé klase sunduese dhe masés popullore, brenda njé marrédhénieje
ekonomike politike tradicionale dhe té stabilizuar, por rénia e besimit lidhet me térmetet
sistemike qé po pérjeton vrullshém shoqéria njerézore, qé kané té béjné me ritmet e
shproporcionuara té zhvillimit mes vendeve dhe strateve sociale né inovacionin teknologjik,
boshlléget e thella né edukim dhe cilésiné e informimit, me elita qé lundrojné né para, dhe
masa popullore té egérsuara qé jané gati té pérgafojné ¢do alternativé populiste, qé
trajton qofté dhe psikologjikisht téré mllefin e tyre.

Rénie sistemike e besimit, do té thoté sipas gendrés Edelman, duke pérkthyer parametrat e
saj matés, mosbesim total tek ¢do formé e autoritetit, mospranim té lidershipit,
relativizim té besimit, ku ¢do individ i vecanté mund té jeté njélloj i besueshém si ¢do
agjenci, sepse ¢do individ sot ka universin e tij té veprimit dhe informimit né "dhomén e tij
Jjehuese"” (eco chamber). Sipas Qendrés Edelman, njé individ sot beson mé tepér njé
informacion té marré informalisht nga njé agjenci, se sa deklaratat zyrtare té po késaj
agjencie; njé individ sot, i beson mé tepér njé individi tjetér té ngjashém me té, se sa njé
institucioni; njé individ sot beson mé shumé tek marrédhéniet e tij eksluzive personale, se sa
tek njé e dhéné statistikore e IEshuar nga njé agjenci. Té gjitha kéto dinamika ecin krah pér
krah me lulézimin e platformave teknologjike, ku individi ndihet zot brenda koracés sé vet,
ku éshté shumé mé i orientuar té ndértojé dhe konservojé komunitet me té ngjashmit.

Njé nga hallkat e problemit sistemik me ¢éshtjen e besimit, éshté dhe pérfshirja e
drejtpérdrejté e agjencive té pushtetit dhe geverive pér té patur akses té drejtpérdrejté tek
infrastrukturat e informimit. Nése dikur geverité rrinin si palé e treté rregullatore né
shérbim té interesave té publikut, pérfshirja e tyre né kontrollin dhe moderimin e
komunikimit online me qéllim realizimin e disa qéllimeve brenda njé axhende, sigurisht gé ka
thyer besimin tradicional tek shteti.

T http://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/21515581.2012.708494
2 https://www.edelman.com/executive-summary/
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Freedom House véren se, qé prej vitit 2009, geverité kané pérdorur teknika shumé té
sofistikuara, me profile t& automatizuara (BOT-s), me lajme té rreme (Fake News), apo
duke shfrytézuar procesimet algoritmike, pér té shpérndaré dhe targetuar audienca té
caktuara me qéllim manipullimi. Kjo ka krijuar, sipas Freedom House, njé rreth vicioz, ku
geverité mbéshtesin veten me mekanizma té rremé konsesusi social, duke i pérjashtuar
krejtésisht interesat qytetare, madje duke krijuar perceptime té fallséta, sikur publiku i
mbéshtet disa politika, si njé formé intimidimi té ¢do mendimi alternativ opozitar. Kjo e
relativizon shumé rolin e shtetit si njé aktor té pavarur, duke e futur dhe até né téré
dinamikat sistemike, larg njé marrédhénie lineare eksluzive besimi mes gytetarit dhe
institucioneve.

Sipas njé projekti 10-vjecar (2016-2026) me frekuencé té dhénash vjetore té inicivar nga
instituti prestigjoz global i kérkimit "Pew Research” dhe "Elon University né Izrael, bazuar
né opinionet e 1233 ekspertéve té teknologjisé , vien njé qgéndrim i konfirmuar brenda
industrisé, se me shfagjen e internetit dhe rrjeteve sociale, ¢éshtja e besimit nuk Eshté mé si
dikur mes raportesh konfidenciale, por mé tepér Eshté kthyer né njé negociaté té
pérditshme mes njerézish qé as nuk i njohin njéri-tjietrin. Besimi sipas konluzioneve té
nxjerra nga qindra intervista, nuk éshté mé ¢éshtje moraliteti universal, si njé normative,
por do té jeté i kontekstualizuar sipas rrethanave gé kané negociuar partneré té caktuar né
bashkéveprim. Besimi po béhet gjithmoné e mé tepér transaksional, pra jo mé si njé atribut
intrisek, si njé imanencé e njé individi apo organizate, por dicka qé kérkon dakortési, njé
negociaté té pérditshme. Besimi do té jeté dinamik, jo i ngurtésuar si idealitet, ne do japim
e marrim besim né masa té kontrolluara tek individé apo organizata me vieré té
pérkohshme, dhe né momentin e paré gé do shohim se besimi shkelet, marrédhénia e
besimit bie.

Marrédhénia ndérpersonale béhet mé e réndésishme, dhe gjeneron shumé mé besim se
marrédhéniet permanente tradicionale me organizata. Lee Raine, drejtuesja e kérkimit mbi
internetin dhe teknologjiné né Pew Research, véren se me depértimin e teknologjisé thellé si
ndérmjetése e ¢do eksperience njerézore, besimi do jeté gjithmoné e mé fluid, perderisa
institucionet tradicionale po bien, dhe kemi njé shpérthim té komunikimit né rrjetet sociale.
Tendenca sipas saj Eshté qgé besimi né njé ekosistem té mbushur me té pavérteta e
mosbesim, té jepet rast pas rasti, dhe moment pas momenti. Sipas Derek Thompson té
blogut “The Atlantic’, teknologjia prodhon gjéndje fluide dhe pér shkak se Eshté veté né
gjendje fluide, teknologjia éshté né njé zhvillim té vazhdueshém duke sjellé tronditje té
hérépashershme né shoqéri; risité gé vijné e zévéndésojné modelet e vjetra, duke sjellé
pasoja direkte dhe né strukturat sociale, si nga piképamja e pronésisé, edukimit, informimit,
inovacionit etj .

Zhvillimi teknologjik ka karakter kanibal, ¢do teknologji e re gé del, pérpin njé teknologji
ekzistuese: mediat dixhitale zévéndésojné mediat tradicionale, celularét zévéndésojné
mediat dixhitale, Facebook dhe Google po zévéndésojné né ményré té pakthyeshme
teknologjité mobile me risi si VR (Virtual Reality).

3 https.//freedomhouse.org/report/freedom-net/freedom-net-2077

* http://www.pewinternet.org/2017/08/10/the-fate-of-online-trust-in-the-next-decade/

5 http://www.elon.edu/e-web/imagining/surveys/2016_survey/
trust_in_internet_activities.xhtml

¢ http://www.elon.edu/docs/e-web/imagining/surveys/2016_survey/
Future%200f%20Trust%20Elon%20Pew %20Press%20Release.pdf

7 https.//www.theatlantic.com/business/archive/2016/06/mobile-is-eating-everything/
487148/
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Njé arsye tjetér e réndésishmé pér t'v marré né konsideraté, nuk ka té béjé direkt me
teknologjiné, por me trasformimin e strukturés sé tregut, nga njé treg lokal me
bashkéveprim global, né njé treg térésisht global, ku konsumatori bashkévepron direkt me
platforma, agregatoré, apo motoré kérkimi. Qendra Ndérkombétare pér Asistencé ndaj
Mediave (CIMA), véren se si futja e platformave globale si Google apo Facebook, apo
Apple, né tregun e informimit, zgjeron né ményré té pabesueshme sasiné e informacionit,
duke e nxjerré kété té fundit nga konteksti eksluzivisht informues lokal, pér ta projektuar
né kontekstin e “attention economy’, e administrimit té vémendjes té parcelizuar né
sekonda, dhe té pérzier né kontekste komunitare dhe zbavitésé, aspak analitike sic mund té
Jjemi mésuar, madje si¢c do té nénvizojmé mé poshté duke zévéndésuar logot tradicionale
me logot e tyre, ku konsumatorét vlierésojné si burim té paré mbi informimin e tyre pikérisht
kéto logo, dhe jo mé burimin e vérteté té informacionit.

Nga piképamja ekonomike kjo ka gené me pasoja katastrofale pér mediat lokale. Ajo qé
mund té thuhet me siguri, Eshté se kétu flasin pér besim té thyer mes publikut dhe
institucioneve tradicionale, dhe mé té démtuarat né kété mes jané mediat — sigurisht pér
shkak té rolit gé kané. Tek raporti vjetor 2017 i "Reuters Institute for Study of Journalism’,
njé projekt i pérvitshém studimor mes Universitetit té& Oxfordit dhe Agjencisé Reuters, del
hapur fare nga intervistat e kryera se 67 % e té pyeturve shprehen se mediat sot jané té
pozicionuara, dhe jané té mbushura me propagandé né interes té agjencive té pushtetit,
aspak né mbrotje té interesit publik.

Problem jo i vogél shfaget tendenca né rritje e mediave pér t'v kthyer né mbéshtetés té
axhendave krejtésisht té polarizuara, né dém té fakteve dhe té vértetave. Shto kétu faktin
qgé jemi né kohén ku té gjithé mund té publikojné dicka, asnjé nuk ka kohé té kontrollojé
vértetésine e informacioneve, dhe algoritmet e programuara pér té mbledhur klikime, i
béjné jehoné ligjérimeve nga mé ekstremistet. Mediat sociale pérdoren shumé mé shumé,
po nga publiku besohen mé pak, dhe ne jemi né gjéndjen qé po konsumojmé até medium qé
besojmé mé pak, véren raportii Reuters. Té njéjtén gjé véren dhe studimi i Pew Research,
kur na térheq vémendjen, qé ¢éshtja e besimit tek teknologjia, duhet ponderuar dhe me
faktin se njerézit sot nuk kané zgjedhje tjetér, pra ato jané pak né kurthin qé duhet t'i
besojné asaj gé nuk i besojné.

Duke paré téré kété kompleksitet zhvillimesh, studivesja dhe ekspertja pér informimin né
epokén dixhitale Claire Wardle, njé nga mendjet e ndritura brenda industrisé, né njé studim
té komisionuar nga Késhilli i Europés, na térheq vémendjen qé né njé ekosistem térésisht té
kompromentuar, termi “fake news’, nuk ka asnjé kuptim qé té pérdoret, pasi Eshté thjesht
simptoma. Nuk éshté “fake news” problemi, por problemi éshté “information disorder”, qé
né shqip do ta pérkthenim si “¢’rregullimi i informimit’, pra flasim pér njé regjim té prishur
té informimit, jo thjesht pér njé aneks defektoz. Madje studivesja insiston qé termi “fake
news’, éshté njé term i shpikur nga politikanét pér té anatemuar kompani mediatike me té
cilat jané né konflikt té hapur, Eshté mé tepér njé mekanizéEm pér té intimiduar shtypin e
liré. Termi nuk i pérgjigjet kompleksitetit té deformimit té ekosistemit té informimit, até qé
ka té béjé me problematikén komunitare té transferimit té informacionit né shkémbimin
spontan né rrjetet sociale, dhe mbi té gjitha termi nuk na ndrigcon kur vien puna pér té
zbérthyer sulmet e qéllimshme ndaj integritetit té informimit.

8 https://www.cima.ned.org/publication/media-feast-news-famine-ten-global-
advertising-trends-threaten-independent-journalism/

? http://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/risj-review/bias-bullshit-and-lies-
audience-perspectives-low-trust-media

0 http://www.digitalnewsreport.org/survey/2017/polarisation-in-the-news-media-2017/

" http://www.pewinternet.org/2017/03/29/the-future-of-free-speech-trolls-

anonymity-and-fake-news-online/

2 https://firstdraftnews.com/coe_infodisorder/
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Sot jemi né situatén qé masa dérrmuese e informacionit kalon népérmjet rrjeteve sociale,
kur besimi tek to éshté shumé i ulét, sic na ilustrohet tek té dhénat e American Press
Institute. Megjithése informohen népérmjet FB, vetém 12% e té pyeturve sipas njé sondazhi
té kryer nga ky Institut, pohojné té kené besim tek lajmet qé konsumojné. Katér né dhjeté
amerikané shprehen se e kané paré vetém té paktén njé heré té& mashtruar nga njé lajm qé
e kané paré népérmjet FB, me njé mosbesim né rritje. Jetojmé né njé kohé ku 40% e
njerézve sipas qendrés studimore Kantar TNS, nuk besojné né gjérat qé lexojné, madje dhe
veté punonjésit brenda industrisé né Silicon Valley shprehin skepticizEm pér kompanité ku
punojné: Mé shumé se gjysma e té pyeturve ia véné fajin platformave sociale pér pérhapjen
e fake news, 62% e njerézve shprehen se pér shkak té fake news kané mé pak besim te
mediat tradicionale, madje njé pjesé pohojné se pér shkak té frikés kané ndryshuar dhe
zakonet e informimit.

Né fakt, démin e vérteté e pésojné mediat tradicionale, ato gé i kalojné informacionet e
tyre né kété mjedis té infektuar; po mund té pyesin po veté mediat tradicionale, ato gé ne i
quajmé si “legacy media’, a kané veté ndonjé faj, a kontribuojné dhe ato né njé formé apo
tjetrén né riprodhimin e kétij sistemi té infektuar?

Njé studim i Qendrés “Tow Center’, prané Universitetit té Columbia-s, né njé studim té
thelluar ka regjistruar kéto problematika: ka shumé media qé qarkullojné lajme té kapura
né ményré origjinare né rrjetet sociale, dikush véren studimi, i méshon me ndonjé koké lajmi
pér té térhequr sa mé tepér klikime, qarkullimi i pambarimté e bén té véshtiré gjurmimin e
burimit origjinar, dhe pér publikun kjo éshté thjesht e pamundur, duke e IEné né njé situaté
krejtésisht zbuluar ndaj rrezikut t& mashtrimit. Mediat nuk i autentifikojné raportimet e
tyre me verifikime, po i marrin pa verifikimet pérkatése nga media tjera pér t'i garkulluar
pastaj né faqget e tyre, pra mediat tradicionale me reputacionin e tyre, i japin vulén e
sigurisé infove térésisht té paverifikuara - synimi éshté kapja e trafikut, jo verifikimi dhe
thellimi i raportimit. Veté mediat tradicionale, dhe ato prestigjozet, pérdorin gjuhén nxitése
pak té kamufluar me fjalé deklamative qé nxisin kureshtje pér ta gjeneruar vémendje tek
postimet e tyre.

Megjithése kéto media nuk pajtohen me sjelljen virale té logove anonime, éshté konstatuar
gé dhe ato veté, nuk béjné shumé pér té pérgénjeshtruar lajme gé mund té jené té
diskutueshme, pra dhe ato nuk e ¢cojné misionin e tyre deri né fund, megjithése e cilésojné
veten e tyre mé tepér si viktima té kétij procesi. Situata né mediat shqiptare éshté shumé
mé tragjike, si¢ jam pérpjekur ta studioj né rastin e gazetés “Panorama’; ku kemi postime
¢do njé oré, me materiale pa asnjé burim, pa emra gazetarésh, gazetaré té kthyer né
administratoré rrjeti, me koka lajmi té denja pér logot mé virale né garkullim, dhe kjo
sigurisht gé né kéndvéshtrimin tim ka té béjé me burimet njerézore t& mangéta, me media
gé e shohin hapésirén online si vazhdimési té asaj offline, me media qé duan té zgjidhin
problemet ekonomike té gazetave me sisteme ad-sense térésisht jashté pérputhshmeérisé
me politikat e sotme té marketingut té lindur apo té sponsorizuar.

B https://firstdraftnews.com/fake-news-complicated/

" http.//www.mediainsight.org/PDFs/Trust/TrustFinal.pdf

> http.//connectedlife.tnsglobal.com/

6 https.//towcenter.org/research/lies-damn-lies-and-viral-content/

7 https://dspace.aab-edu.net/bitstrearm/handle/123456789/1044/
Ervin%20Goci.pdf?’sequence=1&isAllowed=y
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Fake News dhe Platformat Teknologjike

Céshtja e lajmeve té rreme, ose Fake News si¢c njihet termi i pérdorur gjerésisht, sot ka
marré njé réndési té jashtézakonshme pér shumé arsye, njé nga té cilat éshté dhe dyshimi
pér ndonjé ndikim né zhvillimet politike té lajmeve té rreme té prodhuara sa nga profile té
automatizuara (BOTS), sa nga njési té porositura si¢c demostrojné dhe hetimet e fundit pér
zgjedhjet né SHBA , po ashtu dhe nga aventurieré té ekzaltuar gé kané shénjestruar arritjen
e jetés duke shitur reklamé népérmjet Google Adsense, me klikime te prodhuara nga lajme
sensacionale .

Sigurisht té shénjestruarit e paré, jané ato infrastruktura gé né ményré endemike krijojné
kushtet pér gjenerimin e kétyre fenomeneve, duke e kthyer kété fenomen nga njé sulm i
sofistikuar nga agjenci té specializuara, né njé rutiné té réndomté, ku ¢do adoleshent
mundet gé té keté sukses né njé sistem térésisht té pakontrolluar.

Le té themi qé problemi éshté strukturor; ka té b&jé mé ményrén e funksionimit té kétyre
platformave gjigande teknologjike, gé né themel kané klikimin, angazhimin e pérdoruesve
né formatet mé trivialé t& mundshme té pérdorimit té rrjetit. Lidhur me kéto dinamika
vérejmé se ka dy gasje - dy kénde trajtimi disi té kundérta: nga njéra ané jané pozicionuar
mbrojtésit e lirisé sé shprehjes, gé e shohin kété fenomen, si njé kosto e pritshme e lirisé qé
Jjep interneti, ku kompanité nuk e kané dhe aq kollaj gé té ndérhyjné me masa rregulluese
pér shkak dhe té njé neutraliteti té nénkuptuar, dhe nga ana tjetér kemi kritikét, té cilét
pérvecse i njohin té gjithé boshlléqét sistemit, akuzojné kompanité qé kété e béjné né
ményré té géllishme, sepse késhtu funksion modeli i tyre i biznesit. Kritikat shkojné dhe mé
tej duke i fajésuar kéto kompani pér monopolizim té té gjithé hapésirés sé komunikimit me
pérgéndrime kapitalesh, duke shfrytézuar aftésiné e tyre pér arritur shifra audience
kolosale, duke marré né formén e trafikut aktivitete gé mé paré nuk kishin té bénin me to.
Nése duam ta bé&mé pak mé konkrete mjafton gé t'i referohemi konfliktit té hapur qé sot
logo té réndésishme tradicionale si “The Guardian”, “New York Times’, "Washington Post’,
kané me Facebook, kryesisht pér shkak té mospranimit té tranzicionit té audiencave tek
platforma gé imponojné rregulla tjera nga ato gé njé logo mund té adaptojé né hapésirén e
vet, dhe kryesisht pér shkak té humbjeve té médha financiare si pasojé e devijimit té
trafikut. Pesé kompani sot gllabérojné 65% té té gjithé parasé totale té reklamés dixhitale
qgé qarkullon me vlera miljiarda dollaréshe né hapésirat online, 25% e totalit té parave gé FB
fiton nga reklama dixhitale, viiné nga biznese lokale, gé né fakt jané té ardhura gé mund t'i
shkonin njé mediaje lokale, té cilat mé rénién e buxheteve jané mé té dobéta,dhe nuk arrijné
té pérmbushin misionin e tyre informues.

Platformat sociale si media
Eshté shumé e largét koha kur rrjetet sociale shérbenin si infrastruktura lidhése mes
njerézve, duke ndértuar komunitete té téra horizontale, si hapésira alternative

demokratizimi.

Shumé shpejt propozuesit e kétyre risive té lindura si kaprico studentésh "enfant prodige’,

8 https.//www.washingtonpost.com/news/the-fix/wp/2017/08/07
/fake-news-the-russia-investigation-is-getting-very-very-real/?utm_term=.f398b392f027

? http://money.cnn.com/interactive/media/the-macedonia-story/
P Y. Wz
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kuptuan fuginé ekonomike gé mund té gjeneronte rrjeti, népérmjet rentabilizimit té
vémendjes dhe empatisé sé natyrshme té krijuar né njé hapésiré horizontale, ku pérdoruesi
kthehej né njé pérfitues direkt nga aktiviteti i tij. Nuk vonoi shumé, dhe kéto risi filluan té
kompozoheshin brenda njé platforme me shérbime té alternuara, ku mund té gjeje
postimet e miqve, mundésiné pér té biseduar, mundésiné pér té ndaré muziké apo produkte
té tjera kulturore, mundésiné pér béré publike aktivitetin personal etj.

Né 20173-n vjen dhe ndryshimi i madh, pasi i gjithé algoritmi nga njé domosdoshméri teknike
pér té organizuar postimet mes pérdoruesve, devijon pér t'i dhéné té gjithé vémendjen e
mudshme, jo mé individéve, por fageve té logove mediatike, kryesisht atyre qé sillnin
pérmbajtje.

Zhvillimi tjetér thelbésor, shkon drejt maksimizimit té videos si njési komunikimi, duke
prodhuar tri ndryshime thelbésore : audienca nuk ka se pse té shkojé né platforma té tjeraq,
derisa ka videon né fb, logot e médha duke paré trafikun e jashtézakonshém pérqéndrojné
energjité e tyre né menaxhimin e trafikut té rritur eksponencialisht, dhe Fb né té njéjtén
kohé kthehet afirmon veten si mbartése pérmbajtjesh dhe njé ndérmjetés mes mediave
dhe audiencés .

Sigurisht qé deri nuk kemi théné asgjé, sepse duket sikur jemi duke pérshkruar njé media té
zakonshme, po ndryshimi éshté se népérmjet algoritmeve, népérmjet procesimit té
Jjashtézakonshém té informacionit, pérmbajtjet siten né filtrat algoritmiké, duke krijuar njé
mur té pérsonalizuar pér ¢do individ té vecanté, si njé gazeté e personalizuar.

Dhe me kété té fundit na rezulton gé Fb dhe rrjetet e tjera qé pak a shumé né terma té
pérgjithshém kané operuar me té njéjtén strategji, bashkojné né njé platformé : audiencén,
logot mediatike, format zbavitése té storytelling, dhe komunikimin e personalizuar. Ky
transformim, nga njé inovacion decentralizues né shérbim té individit, né njé platformé
totalizuese, ka shtyré studives qé té mendojné se nuk kemi té béjmé mé thjesht me njé
rrjet social, as dhe mé njé platformé sociale, por mé njé media té miréfillté, gé pérqgéndron
vemendje, informon, dhe i shet reklamé té tretéve duke menaxhuar vémendjen e audiencés
— me té njéjtat terma té mediave klasike, pra njé media e mbartur jo né gazeté, shtyp,
radio, televizion, por si njé “Platform Press’, gé ndérton axhendé né kushtet e teknologjike té
avancuar, por duke ruajtur tiparet e mediave klasike.

Pasojat mbi informimin

Nése themi se trafiku i audiencés shkon drejt kétyre platformave, pérmbajtjet
pérgéndrohen po kétu, veté logot mediatike orientojné pérmbajtjet drejt kétyre
platformave, komunikimi propozohet sipas shijeve té personalizuara, atéhere audienca nuk
ka nevojé qé té shkojé drejt adresave tjera, por komunikimi fillon dhe mbaron atje. Si
shumé lloje té tjera pérbajtjesh, dhe té informuarit pérqgéndrohet né kéto platforma, jo
thjesht duke kaluar informimin, por duke e pérshtatur até me shérbimet e dedikuara gé
veté platformat ofrojné. Veté Platformat qé shpérndajné lajme kané ndértuar formatet e
tyre, duke sjellé njé hallké té treté mes publikut dhe medias (Instat Article, Apple News App,
Google AMP, Snapchat Discover).

20 https://www.theatlantic.com/technology/archive/2017/10/what-facebook-did/542502/

2 http.//www.businessinsider.com/mark-zucke-berg-wants-to-build-a-
perfect-personalized-newspaper-2074-11

2 https://www.cjr.org/tow_center_reports/platform-press-how-
silicon-valley-reengineered-journalism.php
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Né té gjitha studimet e instituteve serioze (Pew Research, Reuters Institute, et)), shifrat na
thoné se 70% e audiencés qé konsumon informacion, nuk shkon direkt te infrastruktura e
medias, por ndérmjetésohet népérmjet platformave sociale. Ato nuk jané thjesht njé
infrastrukturé ndihmése pér ta pércjellé lajmin, por mé tepér duken si njé ambjent ku
pérdoruesit akomodohen, pra aty informohen, aty verifikojné, aty kontekstualizojné, aty
ndértojné opinionet. Pérdoruesit né masé té gjeré pérdorin shumé pak burime alternative
pér té pérforcuar, apo pérgénjeshtruar informacionet gé konsumojné. Ata nuk kérkojné mbi
lajmin qé lexojné, nuk shohin motorét e kérkimit, nuk navigojné népér website, aq mé pak qé
té vizitojné rrjete tjera sociale. Njé lajm i paeksploruar, pérfundon si njé lajm i evituar.

Duke mos vizituar faget e mediave prej té cilave ne marrim informacione humbet atribuimi
ndaj burimit, sepse kéndvéshtrimi i pérdoruesit Eshté shumé mé pak i integruar me até té
kompanisé mediatike. Ata gé marrin lajmet nga fb, kané tendencén ta pérhapin lajmin duke
e shpérndaré, por nuk arrijné dot té kujtojné burimin e lajmin sipas studimeve. Nuk arrijné
dot té kuptojmé logjikén e ndértimit té lajmit, humbasin aftésiné pérditésuese me
kontekstin e lajmit, i cili éshté gjithmoné né zhvillim, nuk kané asnjé referencé té ndonjé
gazetari konkret me emér, gé t'i udheheqé profesionalisht drejt kontestualizimit
gjithmoné e mé té qarté té ngjarjeve gé raportohen. Nése vozisin vetém né rrjetet sociale,
duhet té mbajmé parasysh qé lajmet e vérteta, té ndértuara sipas parametrave
profesionalé té informimit dhe té shpérndaré nga logo serioze, sipas studimeve, pérbéjné
vetém 10 % té té gjithé gamés sé pérmbajtjes qé konsumojmé né platformat sociale.

Kush arrin t'i japé réndésiné qé duhet njé lajmi, kur ai gjendet i zhytur mes pafund
pérmbajteve tiera qé nuk kané asnjé lidhje me lajmin? Né fakt lajmet na duken té gjitha
njélloj, né intensitetin e rrjeteve sociale éshté véshtiré té dallosh mediat me reputacion nga
ato qé abuzojné. Konsumi i lajmeve né Fb, éshté mé tepér aksidental se i kérkuar, nuk ka
qgéllimshméri né informim, si¢ merret njé lajm, ashtu shkojné gjithé té tjerét, pa u dedikuar
vémendjen gé meritojné. Ndodh ai gé quhet progesi i relativizimit té gjith¢kaje, ku lajmi nuk
ka ndonjé trajtim preferencial krahasuar me pérmbajtje tjera, pak si véshtiré té dallosh se
¢faré ka me vérte réndési, né njé ekosistem té mbingarkuar me infomacione, ku
informacioni merret nga njé logo dhe pastaj i bashkélidhet njé profile personal, kur logo
anonime marrin lajme té propozuara gjetiu, dhe i sjellin aty me koka lajmi nga pompozet,
pa ditur se¢ ka nga pas.

Ne nuk e dimé asnjéheré deri né fund me rrjetet sociale, nése jemi né ndonjé hapésiré
informimi, apo défrimi. Njé masé e madhe e pérdorin Fb pér t u informuar, ndérkohé gé
merren me aktivitete té tjera. Né té njéjtén hapésiré dhe té njéjtén kohé me njé lajm té
réndésishém, tek postimi i rradhés mund té gjejmé njé video virale, disa foto, ndonjé
“meme’, ngérthehen serioziteti dhe shakaja, gézimi dhe hidhérimi, mundésisht dhe me
ndonjé reklamé né mes. Nga piképamja konjitive, emocionale, apo simbolikisht ne nuk
arrijmé dot té absorbojmé asnjé mesazh deri né fund. Thjesht rrémojmé ndér copa infosh,
té cilat né fund té dités i Iéné pérdoruesit né gjendje harrese, duke mos u kujtuar as pér
lajme té réndésishmé, as pér emra gazetarésh, as pér logo, por duke e lidhur aktivitetin e
tyre kryesisht me platformén ku akomodohen. Hapésira e rrieteve sociale ka karakter
komunitar, pérdoruesit éshté e vérteté gé konsumojné pérmbajtje, por kéto pérmbajtje i
kuptojné sipas valencave emocionale qé ndajné me pérdoruesit e tjeré.

2 http://www.digitalnewsreport.org/survey/2017/news-avoidance-2017/

2 https://digitalcontentnext.org/blog/2017/02/14/
online-consum ers-know-source-news-half-time/
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Hapésira e murit té tyre mbushet me lajme té karakterit komunitar, gé kané té béjne me
persona, vendodhje, pérkatési dhe promovim identitetesh, aktivitete né kontekstin e
lokalitetit, dhe gjejmé shumé mé pak lajme tematike nga arti, shkenca, té prezantuara
sipas ekspertizave autoritare té profesionistéve, gé do ta bénin njé informacion shumé mé
té besueshém dhe do linte pak hapésiré pér interpretime alternative. Platformat sociale né
gjitha politikat e tyre, shtyjné drejt dinamikave té larpérmendura, pér arsye se duan té
zgjojné pérkatésiné identitare, empatiné komunitare, sepse jané kéto mekanizma qé
gjenerojné e pafund klikimeve.

Né ekosistemin e tyre mbizotéron atmosfera pozitive, promovuese, ecin gjithmoné
postimet qé gjenerojné mé shumé aktivitet, kryesisht mbéshtetés, sepse dhe ne jemi shumé
mé té gatshém té interaktojmé me ata persona apo postime qé shkoné né sintoni me
piképamjet dhe interesat tona. Jané té gjitha mundésité teknike qé té ndértojé nga njé
univers informimi pér gjithsejcilin prej nesh (filter bubble), sipas filtrave té& mirépércaktuar,
dhe modaliteteve gé lejon algoritmi .

Nuk ekziston mé njé informacion i vérteté, i padiskutueshém, i vlefshém pér té gjithé, madje
dhe hapésira joné e diskutimit si¢c véren autori Eli Pariser, Eshté e gjitha copézuar, nuk ka njé
debat publik pér ¢éshtje té gjithépranuara, pasi gjithsejcili zhytet né tollumbacen e vet, me
njerézit qé ka zgjedhur, dhe gjeneron ato tematika té cilat i duken né interes té tij, dhe mbi
té gjitha shkojné né pérputhje me qasjet qé ai ka. Pér pasojé informimi né platformat
sociale pérthyhet né optikén komunitare apo personale té pérdoruesve, jané ata gé
vendosin se cila éshté e vérteté dhe cila jo, duke relativizuar gjithgka né njé boté té
post-truth si¢ njihet. Mé shumé se informuese kéto platforma jané agregatoré dhe
menaxhues té vémendjes, gé mblidhet né ményré té padiferencuar globalisht, pér ta
organizuar sipas filtrave, té cilat shkojné né pérputhje me gjenerimin e aktiviteteve
promovuese si model biznesi. Afilimi dhe afiniteti, subjektivizmi, orientimi komunitar, béhen
mé té réndésishme se autoritet tradicionale, se informimi autoritar dhe objektiv, apo
besimi te té infomuarit si profesion.

2 https://www.wired.com/2017/05/eli-pariser-predicted-the-fu-
ture-now-he-cant-escape-it/
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Té shohésh do té thoté té besosh:
Mbi problematikat gé lidnen me
Manipulimin e imazhit televiziv

- Rrapo
Zguri éshté lektor i mediave
té reja, gazetarisé online dhe
aplikimeve kompjuterike.
Eshté autor i monografisé
"Mediat online né Shqipéri”
dhe bashkéautor i librit
"Dizajni grafik” Ka pérkthyer
disa libra né fushén e
medias dhe té komunikimit
si dhe ka botuar njé numér
artikujsh shkencoré né
fushén e mediave té reja
dhe té gazetarisé online.
Aktualisht punon si pedagog
né Departamentin e
Gazetarisé dhe té
Komunikimit té Universitetit

Abstrakt: té Tiranés.

Zhvillimet e viteve té fundit né media dhe komunikim kané nxjerré né pah njé shtim né rritje
té rasteve té manipulimit té informacionit gé pércillet pérmes kanaleve té komunikimit
masiv. Jashté késaj prirjeje nuk ka mbetur edhe informacioni vizual. Referati i propozuar
synon té hedhé drité mbi praniné e fotografisé dhe té videos sé manipuluar né televizion,
mbi shkaget dhe burimet e kétij manipulimi, mbi shkallén e pérhapjes dhe rrezikun gé mbart
né raport me standartet profesionale dhe besueshmériné e publikut. Krahas fotografisé
dhe videos sé krijuar nga veté stafi i televizioneve, punimi do té analizojé edhe rastet kur
ato kané si burim PR-in, internetin apo mediat sociale dhe transmetohen apo publikohen pa
verifikuar burimet dhe vértetésiné. Gjithashtu do té analizohen edhe zhvillimet gé lidhen me
mundésiné e manipulimit té videos live, si dhe me pérdorimin e teknologjive té reja pér té
krijuar njé imazh té pérmirésuar apo té rremé té ngjarjeve apo historive té ndryshme.

Fjolékyce:llajmet e rremeI I manipulimi i imazhitl I pérmbajtja vizuale I I video I

I fotografia I I informacioni dixhital ” konteksti I

Hyrje

Njé fotografi flet sa njémijé fjalé. Kjo Eshté e vérteté sidomos sot né epokén e internetit dhe
té multimedias. Studimet mé té fundit mbéshtesin idené se komunikimi vizual mund té jeté
mé i fugishén se sa komunikimi verbal, duke iu referuar shembujve qé tregojné se njerézit e
mésojné dhe e pérftojné informacionin gé iu prezantohet pérmes imazheve shumé mé miré
se sa informacionin gé iu paraqgitet atyre vetém verbalisht.

Paul Martin Lester thoté: Ka tregues té fugishém gé déshmojné se statusi i imazhit (angl.
image) éshté duke u pérmirésuar. Ne jetojmé né njé blic imazhesh té mediatizuara. Ato
mbushin gazetat, revistat, librat, bill-bord-et, ekranet e televizoréve dhe té kompjuterave si
asnjéheré mé paré né historiné e komunikimit masiv. Dicka éshté duke ndodhur. Ne po
béhemi njé shoqéri vizualisht e ndérmjetésuar. Pér shumé veté, kuptimi pér botén realizohet
Jjo pérmes leximit té fjaléve por pérmes leximit té imazheve ( Lester, 2006)

Duke u bazuar tek imazhi i pércjellé pérmes videove dhe fotografive, televizioni ka njé
dimension té shtuar té pushtetit, krahas atij té “pushtetit té katért: ky Eshté dimensioni qé
lidhet me pushtetin e imazhit. Procesi i dixhitalizimit té videos dhe té fotografisé e ka
lehtésuar dhe pérforcuar “ushtrimin” e kétij pushteti. Ndérkohé interneti ka krijuar njé
hapésiré té re né kété drejtim. Shumé studime flasin pér njé preferencé né rritje ndaj
pérmbajtjes vizuale por edhe pér njé shkallé té larté viraliteti té késaj pérmbajtjeje.

2 https://policyviz.com/wp-content/uploads/2015/10/power-of-visual-communication.pdf

22 FAKE NEWS FAKE NEWS FAKE NEWS



FAKE NEWS

Duke patur kéto pérparési, pérmbajtja vizuale, krahas benefiteve po béhet gjithnjé e mé e
ekspozuar edhe ndaj risgeve, njé prej té cilave, ndoshta mé seriozi éshté rreziku qé vjen nga
fake news. Njé pjesé e madhe e fake news jané rezultate té manipulimeve té natyrave té
ndryshme gé béhen me imazhin e videove apo té fotografive. Ky punim synon té evidentojé
disa nga format mé tipike té manipulimit té imazhit kohét e sotme né mediat shqgiptare
dhe mé gjeré.

Té shohésh do té thoté té besosh

Né njé kuadér té pérgjithshém, ajo gé ne shohim varet shumé nga ajo qé ne besojmé.
Ndérkohé ajo gé ne besojmé shpesh konsiderohet apo korrespondon me até gé ne e quajmé
si té vérteté. Né njé ekstrem ka edhe autoré gé mendojné se njé pamje e realitetit objektiv
&shté absolutisht e vérteté deri né momentin gé ajo penetron né syté tané. Pas kétij
momenti, e vérteta relativizohet shumé. Pér Galer, fotografét apo kameramanét paragesin
shpesh “até qé éshté né syté e mendjes” (Galer, 2008, f. 277).

Autori i librit Seeing is believing (Té€ shohésh do té thoté té besosh), Arthur Berger, ngulmon
se njé foto éshté gjithnjé njé interpretim i realitetit, jo realiteti veté. Duke iu referuar asaj gé
ne shohim né media, Berger thoté: Ajo gé ne shikojmé mund té na japé njé pjesé té sé
vértetés, por mund té mos zbulojé té gjithé té vértetén, vecanérisht pér shkak se shumé
prej asaj gé ne shohim ndérmjetésohet dhe pércaktohet nga dikush tjetér....Pér kété arsye
shumé prej asaj gé shohim - né media pérshembull, - ne nuk e besojmé. (Berger, 2072. f. 21).
Pér té béré vlerésimin e njé fotografie apo té njé videoje, redaksive mund t'u vijné né ndihmé
disa pércaktime té autorit té librit On the Nature of Photography (Mbi natyrén e
fotografisé), Rudolf Arnheim. Duke u bazuar tek Arnheim, pér vierésimin e cilésive té njé
fotografie apo videoje duhet béjmé tre pyetje:

1. A 8shté autentike?
2. A éshté korrekte?
3. A Eshté e vérteté

Autenticiteti, i garantuar pérmes tipareve apo pérdorimeve té caktuara té fotos, kérkon gé
skena té mos jeté e manipuluar. Pérshembull, nése kemi njé hajdut té maskuar qé duke dalé
nga banka gé ka vjedhur pozon pérpara fotograféve, atéheré gjasat jané qé té kemi té
bémé me njé skené té manipuluar.

Korrektésia éshté dicka tjetér: ajo kérkon siguriné qé fotografia korrespondon me até gé
kamera fotografoi: ngjyrat nuk jané té tjetérsuara, lentet nuk démtojné proporcionet, etj.
Kurse e vérteta, sipas Arnheim, nuk ka té béjé me fotografiné si paraqitje e asaj gé ishte
prezente pérpara kameras, por i referohet skenés sé marré si njé paraqitje rreth fakteve gé
fotografia supozohet té pércojé. Ne pyesim né kété rast nése pamja éshté karakteristike
lidhur me até gé synon té tregojé. (Arnheim, 1974, f. 157)

Né argumentimin e Arnheim, njé fotografi apo video mund té jeté autentike, por jo e
vérteté, ose jo e vérteté por autentike. Kur né pjesén teatrale té Jean Genet “Ballkoni’, njé
fotograf i mbretéreshés dérgon njé nga revolucionarét e arrestuar qé t'i marré atij njé
paketé cigare dhe nga ana tjetér pagoi njé polic gé ta qéllojé até, fotografia e rebelit té
vraré né momentin gé "pérpiqej té arratisej” nuk mund té jeté autentike, me gjasa mund té
jeté korrekte dhe né njé kéndvéshtrim edhe e vérteté — thoté Arnheim.
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Shkalla e vértetésisé sé imazheve gé na vijné pérmes mediave ndikohet né njé masé té
madhe nga dy faktoré: politika editoriale e njé medieje dhe bindjet personale té
reporteréve, fotograféve apo kameranéve té medias. Sa mé shumé té jené té ndikuar kéta
té fundit nga politikat editoriale gé synojné té deformojné, fshehin apo té manipulojné té
vértetén apo nga bindjet politike personale, ag mé e madhe éshté mundésia gé té
prodhohen pérmbajtje mediatike té€ manipuluara.

Cilat jané disa nga format e manipulimit té fotografive apo té videove qé jané ndeshur mé
shumé né mediat shqiptare? Mé poshté po pérmendim dhe analizojmé pesé prej kétyre
formave.

Manipulimi pérmes lojés me kéndin apo perspektivén e fotografimit apo filmimit

Perspektiva vizuale éshté njé ményré pérmes sé cilés ne pérftojmé sensin e thellésisé dhe té
distancés. Njéherésh perspektiva vizuale ka njé rol edhe né shkallén e detajimit té njé
imazhi. Objekti i fotografisé apo videos zvogélohet sa mé larg té jeté ai nga pika e shikimit.
Kjo njihet si perspektivé zvogéluese. Ndérkohé njé piké shikimi e afért ekzagjeron distancat
dhe pérmasat. (Galer, 2008, £.83)

Njé nga llojet e manipulimit gé ndeshet jo rrallé né mediat shqgiptare éshté ai lloj manipulimi
gé vjen si rezultat i lojés me kéndin apo lartésiné e fotografimit apo té filmimit. Peter Ward
véren se lartésia dhe kéndi i kamerés kontrollojné ményrén se si audienca identifikon
subjektin. Njé lartési e ulét mund té fashisé detajet e objekteve né sipérfaqge dhe té
eleminojé treguesit e hapésirés mes objekteve né terren. Njé kamera né lartési t& madhe ka
efektin e kundért (Ward, 2000, 1122).

Né mediat shgiptare ka ndodhur jo rrallé qé pér té njéjtén ngjarje dhe né té njéjtin moment
té viiné dy pamje té ndryshme. Késhtu pérshembull, né rastin e fotografive apo videove té
béra gjaté njé proteste té opozités né maj 2017, vihet re se tek mediat prané opozités
mbizotérojné imazhet e protestés qé jané realizuar nga njé kénd i ulét, pak mé lart se kokat
e njerézve, duke u munduar gé té krijohet pérshtypja se i gjithé bulevardi gendror i
kryeqytetit Eshté plot e pérplot. Kurse mediat prané pozités, me ndihmén edhe té droneve,
sjellin imazhe nga njé lartési shumé e madhe dhe gati né kénd té drejté me terrenin pér té
kumtuar mesazhin né interes té pozités se bulevardi nuk ishte plot e pérplot, pérkundrazi.
Mé poshté jané dy pamje tipike gé sjellin dy mesazhe té kundérta lidhur me shkallén e
pjesémarrjes né protesté.

27 Pér arsye etike, autori i kétij studimit ka hequr nga fotot logot e mediave, pér té mos e
personalizuar debatin

X
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Njé lojé dhe njé debat qgé lidhej me kéndin e fotografimit apo té filmimit u bé né media edhe
gjaté raportimit té tyre pér njé ceremoni fetare né Sheshin Skéndérbej, kur njé pjesé e
mediave raportonin se monumenti i heroit kombétar, Skénderbeut ishte mbuluar, duke
sjellé edhe foto apo plane videoje qé e ilustronin kété, kurse njé pjesé tjetér sillnin pamje nga
njé kénd tjetér gé té tregonin se monumenti i Skénderbeut nuk ishte mbuluar gjaté késaj
ceremonie.

Eshté e garté se ky lloj manipulimi éshté i shmangshém, nése mediat do té kishin njé vullnet
pPér njé gjé té tillé dhe nuk do té kontrolloheshin nga politika editoriale té caktuara dhe té
njéanshme. Sjellja e planeve nga té gjitha kéndet do té ishte zgjidhja mé e drejté dhe mé e
paanshme.

Manipulimi qé lidhet me dukuriné e “parapérgatitjes sé skenés”

Si¢ theksohej edhe nga Arnheim, manipulimi i skenés qé do té fotografohet apo do té
filmohet démton réndé autenticitetin e njé fotografie apo videoje. Duhet théné se media
tregohet mé e rezervuar kur béhet fjalé pér parapérgatitje té skenés. Njé dukuri e tillé
shihet té kryhet nga media né raste kur fotografét apo reporterét sjellin fotografi té
personazheve té politikés apo té artit té cilét kané pozuar pérpara fotograféve si té ishin né
njé studio té fotografive familjare dhe né disa raste iu éshté hequr edhe ndonjé rrudhé apo
nishan me Photoshop.

Por si¢ thoté Galer, gé né momentin kur njé personazh vendos njé kontakt me sy me
fotografin, eventi éshté i ndryshuar ose i manipuluar (Galer, 2008, f.2171).
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Gjithsesi, pavarésisht se veté mediat nuk jané té prirura pér té parapérgatitur skenat e
ngjarjeve, sérish né edicionet e lajmeve té televizioneve ndeshet me shumicé njé dukuri e
tillé, e cila éshté verifikuar né materialet gé vijné té gatshme nga zyrat e marrédhénieve
publike té partive politike apo té institucioneve shtetérore, sidomos tek pérmbajtja e té
ashtuquajturave “kaseta té gatshme” Té gjitha lajmet apo raportimet qé vijné nga kéto
zyra kané me shumicé personazhe apo objekte té rreshtuar apo té pozicionuar sipas
skenografisé dhe njé paraqitje té planeve té ngjarjes nén njé logjiké regjizoriale qé favorizon
prodhuesit e kétyre pérmbajtjeve. Njé praktiké e tillé po e rrénon gjithnjé e mé shumé
pavarésiné dhe integritetin e mediave né Shqipéri.

Manipulimi qé lidhet me vénien e imazheve nga njé kontekst né tjetrin

Sipas Galer, fotografité apo videot e interpretojné realitetin dhe mund ta shkatérrojné até
kur konteksti (koha dhe vendi) i imazhit éshté prekur (Galer, 2008, .213). VVénia apo
pérdorimi i imazheve nga njé kontekst né tjetrin ndikohet shumé nga kuptimi qé dikush ka
périmazhin. Stuart Hall dallon tre lloj kuptimesh mbi imazhin:1.Kuptimin literal;

2.Kuptimin konotativ; dhe 3.Kuptimin e preferuar.

Né rastet e njé kuptimi té preferuar, individét parapélqejné t'i japin imazheve até kuptim gé
iu intereson atyre dhe i vendosin né até kontekst qé ata duan. Eshté dicka e ngjashme me
érestling, kur tifozét e kétij sporti e diné gé ajo gé ndodh éshté dicka e rreme, por
megjithaté atyre iu pélgen njé gjé e tillé.

Né njé nga rastet e vénies sé imazheve nga njé kontekst né tjetrin, né disa media té vendit u
botuan pamjet e disa vagonéve té trenit té lyer me ngjyré vjollcé, duke u shoqéruar me
komentin se dicka e tillé ishte béré nga partia né pushtet, meqé edhe ngjyra e flamurit té
saj Eshté e tillé. Por mé voné e verifikua se ato vagoné ishin lyer me até ngjyré né kuadér té
videoklipit té njé kénge té njé kéngétareje té njohur, pa patur asnjé lloj pikénisjeje politike.
NEé njé rast tjetér, mediat kané botuar njé lajm qé bénte fjalé pér 1400 vagoné me mbetje
té rrezikshme qé ishin sjellé né Shqipéri nga Italia. Lajmi shogérohej me foto té kontenieréve
né njé port, té cilét s'kishin asnjé lloj lidhjeje me transportin e supozuar té mbetjeve. Lajmi u
verifikua nga disa media dhe rezultoi té ishte i rremé.
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Manipulimi qé lidhet me vendosjen e imazheve nga njé kohé né tjetrén

Pérveg vénies sé imazheve nga njé kontekst né njé tjetér, né media éshté e pranishme edhe
dukuria e zhvendosjes sé tyre nga njé kohé né njé tjetér, né varési té qgéllimeve té caktuara.
Njé rast i bujshém brenda késaj tipologjie na vien nga mediat e huaja. Né 23 shtator té kétij
viti, televizioni Iranian transmetoi njé lajm qé njoftonte se Irani até dité kishte léshuar me
sukses njé raketé balistike. Ndaj kétij lajmi reagoi menjéheré né Twitter edhe presidenti i
SHBA Donald Trump, duke e akuzuar Iranin se po bashképunonte me Korené e Veriut dhe
po thyente marréveshjet e arritura.

X

Por pak kohé pas reagimit té Presidentit Trump, mediat njoftuan se videot e pércjella nga
televizioni Iranian i pérkisnin njé kohe tjetér dhe ishin pamje té njé léshimi rakete té kryer 7
muaj mé pérpara.

Edhe né mediat shqgiptare ka patur raste té késaj tipologjie. Késhtu, bazuar né njé portal
online, disa media raportonin se njé i eksponent i botés sé krimit i kérkuar nga policia,
gjendej i pashgetésuar né gytetin e tij, duke e ilustruar kété me pamje nga njé dasém, né té
cilén ishte i pranishém edhe personi né fjalé. Por familjarét e tij dhe njeréz té tjeré qé kishin
gené né até event provuan se ajo foto i pérkiste njé periudhe tjetér kohore, dhe ishte béré
tre vjet pérpara lajmit té bujshém.

Manipulimi pérmes ndérhyrjeve né imazh me aplikacione kompjuterike

Me teknologjiné aktuale té transmetimit dhe té editimit, Eshté gjithnjé e mé e mundshme
gé té béhen editime né ményré selektive me pak gjasa pér t'v diktuar, gé mund té
tjetérsojné até qé duket té keté ndodhur apo gé mund té ndryshojné sensin e asaj gé dikush
ka théné (Harcup, 2009, f. 257). Né mediat shqiptare jané verifikuar raste t& manipulimit
pérmes ndérhyrjeve né imazh me aplikacione kompjuterike gé kané synuar té tjietérsojné
pamjet nga ngjarje té caktuara. Njé nga kéto raste u raportua nga mediat té cilat i
referoheshin njé postimi té kryeministrit né Facebook gé paraqiste faqgen e paré té gazetés
sé partisé sé opozités me njé fotografi té manipuluar nga protesta e késaj force politike.
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Sireagim ndaj pretendimeve té opozités pér pjesémarrje shumé té madhe né protest,
kryeministri sillte edhe njé video, planet dhe kéndi i filmimit i sé cilés ishin té atilla gé té
favorizonin idené se pjesémarrja ishte e ulét, duke iu pérgjigjur né njé faré ményre
manipulimit me manipulim.

Kohét e fundit né mediat botérore jané pércjellé me shqetésim edhe disa eksperimente qé
provonin mundésiné e manipulimeve té videove né pérmasa té tilla qé tjetérsonin pamjen
apo ligierimin e personazheve duke vendosur fjalé té tjera né video té tjera, me njé
pérputhje gati ideale té lévizjeve té buzéve, apo duke shformuar gjaté transmetimeve live
fytyrat e atyre qé ishin duke folur.

Kanali televiziv CNN raportoi para pak kohésh se kérkuesit né Universitetin e Washingtonit
kané demonstruar teknika té reja pér bashkimin e klipeve té audios né klipe té videos gé
duken shumé reale, duke pérputhur lévizjet e buzéve nga video té ndryshme, dhe duke iu
bashkangjitur atyre fjalé té tjera. Né njé rast tjetér té raportuar gjithashtu nga mediat
botérore, njoftohet pér njé eksperiment qé bén té mundur ndérhyrjen edhe gjaté
transmetimeve live, duke stimuluar ndryshime apo shtrembérime té pamjes sé fytyrés sé
folésit né ekran. Zhvillime "té frikshme”? Natyrisht teknologjité dixhitale mundésojné terren
edhe pér manipulime té tilla, por e ardhmja do té provojé nése ato do té arrijné té
depértojné né media dhe nése do té arrijné té kené efekt né informimin e publikut. Po ge se
dicka e tillé do té ndodhte, atéheré horizonti i mediave do té béhej edhe mé i zymté, duke
rrénuar té gjitha shpresat pér rimékémbjen e besimit té publikut dhe pér rikthimin tek
standardet dhe tek roli dhe pérgjegjésia publike.

Si t'i shpétojmé manipulimit?

Aktorét e fushés sé mediave dhe té komunikimit i kané pércjellé me shqetésim zhvillimet e
kohéve té fundit dhe njéherésh jané véné re edhe inisiativa pér té ofruar rekomandime se si
mund té dilet nga kjo situaté. Né njé inisiativé té tillé Federata Ndérkombétare e
Shoqatave dhe Institucioneve té Librit sjell rekommandimet e méposhtme pér pjesétarét e
audiencés, por edhe pér redaktorét dhe gazetarét se si ata té identifikojné dhe si té
shpétojné nga fake news dhe nga manipulimi. Ja lista e kétyre rekomandimeve:

1. Shih pér burimet e pérdorura

2. Shko pértej titullit

3. Kontrollo pér autorin

4. Kérko pér burime alternative

5.Kontrollo datén

6. Verifiko: Mos éshté njé shaka?

7. Verifiko: Mos je nén ndikimin e bindjeve té tua?
8. Pyet ekspertét

Pérve¢c rekomandimeve, organizatat apo studivesit e medias kémbéngulin edhe pér njé
ndérgjegjésim té té gjithé aktoréve té fushés lidhur me nevojén pér njé rikthim tek gazetaria
e bazuar tek faktet né vend té asaj té bazuar tek opinionet si dhe pér njé edukim mediatik
edhe té té gjithé popullsisé, né ményré qé gytetarét té jené né gjendje té mbrohen nga
manipulimet dhe té marrin vendime té informuara né raport me mesazhet e ofruara nga
mediat.

28 http.//edition.cnn.com/videos/tech/2017/07/14/orig-obama-lip-sync.cnn

22 http.//www.graphics.stanford.edu/~niessner/thies2076face.html

30 https://www.ifla.org/publications/node/ 11174
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Media literacy”: Si alternativé ndaj “fake news”

- punon si
koordinatore e kérkimeve dhe
studimeve né Institutin Shqiptar
té Medias prej vitit 2007. Ajo
éshté autore e disa punimeve
dhe studimeve mbi prirjet
kryesore té zhvillimit né fusha té
ndryshme té medias dhe
hartuese e raporteve kérkimore
pér aspekte té tilla si
legjislacioni, politikat dhe etika
né media, peizazhi i medias dhe
prirfet kryesore té tregut dhe
zhvillimit té medias, arsimimi
dhe profesionalizmi i
gazetaréve, gjendja e
marrédhénieve té punés, etj.

Abstrakt:

Media dhe informacioni luajné njé rol vendimtar né njé shoqéri demokratike pasi supozohet
t'u japin mundési gytetaréve gé té marrin vendime té miréinformuara, si dhe ndikojné
pozitivisht né fugizimin dhe kontributin e tyre né shoqéri. Por, ndérsa potenciali gé sjellin
teknologjité e reja té informacionit éshté shumé i madh, gytetarét dhe media duhet té jené
né gjendje qé t'i pérdorin me zgjuarsi kéto mjete té reja dhe té shmangin rreziget gé ato
mbartin me vete.

Né kété kontekst, artikulli pérshkruan shkurtimisht problemin e fake neés dhe pérhapjen e
tyre dhe pérpiget t'i pérgjigjet pyetjes sa té pérgatitur jané qytetarét shqiptaré gé té
dallojné informacionin e vérteté nga ai i rremé, si dhe sa té prirur jané ata té vlerésojné
cilésiné dhe paanhmériné e informacionit, duke u nisur nga praktikat e lidhura me kété temé
né shkollé dhe jashté saj. Pér kété qéllim, artikulli merr parasysh dhe analizon politikat
zyrtare arsimore né vend té lidhura me edukimin e studentéve pér median, si dhe iniciativa
qé vijné nga aktoré té tjeré né kété fushé.

Keyvvords:lfclke news I I edukimi medictikl I kapitalizmi dixhital I I edukimi formal

Iedukimijoformoll I TIK I I kurrikula ” profesionalizmi I

Konteksti i fake news né sfondin e teknologjive té reja

Fake news, edhe pse njé term i ri dhe gjithnjé e mé shumé i pranishém, né fakt éshté njé
dukuri e vjietér sa dhe veté lajmi. E théné me terma té thjeshta, “fake news” jané lajmet e
rreme, lajme té fabrikuara, lajme té pavérteta.

Qéllimi i pérhapjes sé kétyre lajmeve shpesh Eshté mashtrimi ose keqorientimi i publikut gé i
lexon. Kéto lajme té fabrikuara shpesh kané njé dimension politik dhe vijné né njé formé

keginformimi apo dhe thjesht si propagandé e pastér pér njé qéllim té caktuar politik.

Fushata qé parapriu zgjedhjen e Donald Trump si president ndoshta éshté rasti mé flagrant
dhe mé domethénés né kété aspekt.
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Megjithaté, pérhapja e fake news shpesh mund té keté thjesht njé motivim ekonomik. Po
t'v kthehemi sérish zgjedhjeve né Ameriké si njé nga rastet mé té mira studimore pér fake
news, mund té kemi parasysh qé gjeneruesi mé i madh i lajmeve té rreme pro-Trumpit ishte
né njé fshat té Maqgedonisé, ku djemté e rinj gé po merreshin me kété gjetén njé ményré pér
t'v pasuruar shpejt népérmjet krijimit té kétyre vebsajteve. Uebsajte kéto gé targetonin
votuesit me informacione pro-Trumpit, dhe gé ndikuan né njé faré mase edhe né elektorat,
edhe pse nuk ishin faktori i vetém gé ndihmoi né zgjedhjen e Trump president. Madje njé
kategori akademikésh dhe studivesish té medias dhe informacionit sot e konsiderojné
géllimin fitimprurés si shtysén kryesore pér pérhapjen e lajmeve té rreme, duke
argumentuar se éshté pikérisht ky model biznesi gé gjeneron lajmet e rreme, ajo qé i
referohen me termin kapitalizmi dixhital.

Fake news nuk jané risi apo dukuri e kohés ku jetojmé. Mjafton té mendojmé makinat e
propagandés té diktaturave té ndryshme, gé nga Gjermania naziste e deri te diktaturat
komuniste, si disa nga shembujt mé té prekshém té kaluarés jo aqg té largét té fabrikimit té
informacionit. Por ajo qé duhet théné éshté gé aktualisht interneti dhe sidomos rrjetet
sociale e kané amplifikuar mundésiné pér té shpérndaré lajmet e rreme dhe pér ta béré
efektin e tyre edhe mé té ndjeshém dhe té menjéhershém. Sic thoté studivesi Evgeni
Morozov:

“"Gjithnjé ka pasur lévizje té ¢mendura gé merrnin jeté nga lajmet e rreme. Ajo gé u ka
munguar kétyre lévizjeve né té kaluarén nuk ishte mbéshtetja politike dhe financiare e
Rusisé, por infrastruktura e fugishme dixhitale gé kemi sot, e krimbur né para nga reklama
online dhe e pérdorur pér t'i kthyer edhe teorité mé té cmendura né temat mé popullore
dhe mé té klikuara. Pra, problemi nuk géndron te veté lajmet e rreme, por te shpejtésia dhe
lehtésia me té cilén ato pérhapen dhe ato ekzistojné kryesisht sepse kapitalizmi dixhital i
kohés ku jetojmé i bén kéto lajme tepér fitimprurése pér t'i prodhuar dhe pér t'i garkulluar,
edhe pse mund té jené té rreme, mjafton té shohim Google dhe Facebook.”

Né kété kontekst, njé nga sugjerimet e béra pér té zgjidhur ose pér té zbutur sadopak
problemin ka gené kalimi né njé lloj procesi verifikimi i mediave dhe uebsajteve té ndryshme,
njé lloj site gé do té vendoste njé vulé autenticiteti té faqeve té lajmeve, gé shpjegon kush
jané té rreme dhe kush té vérteta. Ka pasur disa nisma né kété drejtim. Wikipedia ka
hartuar njé listé té fageve gé pérmbajné lajme té rreme . Facebook-u éshté angazhuar té
bllokojé reklamat nga fage qé jané qartésisht té rreme, kurse Google ka deklaruar gé do ta
béjé kété gjé népérmjet shérbimit té Adsense . Gjithashtu, Facebook ka lidhur marréveshje
me fage gé verifikojné faktet dhe do té “shénojé” (do béjné tag) ata artikuj gé dyshohet se
nuk mund té jené té vérteté.

3T Evgeni Morozov, "“Moral panic over fake news hides the real enemy — the digital giants,”
The Guardian, 8 janar 2077, https.//www.theguardian.com/commentisfree/2077
/jan/08/blaming-fake-news-not-the-answer-democracy-crisis

32 \WNikipedia, List of fake news websites, https.//en.wikipedia.org/wiki/
List_of_fake news_websites

33 David Buckingham, "Fake news: is media literacy the answer?”,
https.//davidbuckingham.net/2017/01/12/fake-news-is-media-literacy-the-answer/
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Megjithé vullnetin e miré té treguar, kompani té tilla distancohen garté nga pérmbajtja dhe
pérgjegjésia pér té ndérhyré né pérmbajtje. Po késhtu, megjithé nismat e ndérmarra,
zhvillime té fundit kané treguar se dhe kéto kompani gjigande gé kontrollojné shumicén e té
dhénave online sot né boté, nuk mund t'i ndalin lajmet e rreme. Né rastin mé té fundit,
menjéheré pas masakrés sé Las Vegasit, té dhénat tregojné se Facebook dhe Google jo
vetém qé nuk ndaluan, por promovuan lajme té rreme qé thonin se vrasési i mé shumé se
50 njerézve né Las Vegas ishte demokrat dhe kundérshtar i Donald Trump. Pérvec
indinjatés ndaj kétij episodi né njé varg té gjaté gabimesh me algoritmet, sipas
pretendimeve té Facebook, u bé e qarté gé saktésia dhe efikasiteti i makinave nuk éshté aq
i vlefshém kur vjen puna te identifikimi dhe filtrimi i lajseve té rreme. "Realiteti Eshté qé
Facebook duhet té marré né puné njeréz qé té redaktojé dhe rishikojé pérmbajtjen gé
promovon si lajme; dhe né fakt duhet té marré né puné shumé njeréz té tille." Késhtu, sic i
komenton njé editorialist né New York Times, zgjidhjet gé Facebook po mundohet té ofrojé
né lidhje me lajmet e rreme” kéto jané thjesht versione té reja té teknologjisé qé u bé burimi
fillestar i problemit.” Né momentin gé veté kompanité nuk duan té ndérhyjné né pérmbajtje
dhe nga ana tjetér nuk jané té afta pér té parandaluar pérhapjen e lajmeve té rreme,
zgjidhja teknologjike éshté gartésisht e cunguar.

Alternativa e edukimit mediatik si pérgjigje ndaj lajmeve té rreme

Né kontekstin e zhvillimeve teknologjike dhe ndikimit té tyre né ngjarje madhore (si Brexit
dhe zgjedhjet né Ameriké), por edhe né ngjarje mé pak té réndésishme, vihet re njé theksim
gjithnjé e mé i madh i réndésisé qé merr edukimi mediatik ose media literacy si njé zgjidhje
mé afatgjaté, gé prek té gjithé qytetarét dhe idealisht duhet t'i pérfshijé ata gé né moshé
té vogél. Media literacy ose edukimi apo aftésimi pér median, éshté njé temé jo ag e njohur
né Shqipéri, por mésohet prej kohésh si lEndé né vende té Europés peréndimore, Ameriké e
Kanada, si dhe né vende té tjera, shpesh qé né ciklin e ulét. E megjithé kété tradité, sérish
duket se problemet pér té kuptuar median dhe pér té dalluar lajmet e rreme mbeten. P.sh.
njé studim i béré nga Universiteti i Stanford né 2076 tregonte se 82% e gjimnazistéve té
anketuar nuk arrinin té bénin dallimin midis njé reklame té etiketuar "pérmbajtje e
sponsorizuar” dhe njé artikulli té miréfillté né njé portal lajmesh .

Pér fat té keq nuk kemi té dhéna pér gjendjen né Shqipéri né lidhje me aftésiné pér
perceptimin e lajmeve té rreme te popullsia. Ka shumé pak informacion mbi burimet
kryesore té informacionit pér shqiptarét, qofshin kéto media apo burime té tjera, pasi nuk
ka patur sondazhe té vazhdueshme rreth kétij subjekti. Pak a shumé ndeshemi me té
njéjtén situaté edhe pérsa i pérket konsumit té& medias nga publiku — numri i lexuesve apo
shikueshméria.

Sidoqofté, té dhénat nga disa sondazhe té kryera ndér vite tregojné se publiku ka njé nivel
té larté besimi ndaj medias, ve¢anérisht né lidhje me kontributin e saj né luftén kundér
korrupsionit.

34 Jennifer Grygiel, "Why Did Facebook Promote Fake News About the Las Vegas
Massacre?, Fortune, 4 tetor 2077, http://fortune.com/2017/10/04/
las-vegas-shooting-facebook-google-fake-news/

35 Siva Vaidhyanathan, “Facebook wins, democracy loses,” New York Times, 9 shtator 2077,
https.//www.nytimes.com/2017/0%9/08/opinion/facebook-wins-democracy-loses.html

3¢ Sue Shellenbarger, "Most Students Don't Know When News Is Fake, Stanford
Study Finds,"The Wall Street Journal, 21 nentor 2016, https.//www.wsj.com/articles
/most-students-dont-know-when-news-is-fake-stanford-study-finds-1479752576
-literacy-the-answer/
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Media éshté cilésuar vazhdimisht si institucioni mé pak i korruptuar né vend nga sondazhet
e zhvilluara gjaté periudhés 2005-2070, ndérsa né njé sondazh té vitit 2072 u identifikua
nga publiku si institucioni mé i besueshém . Edhe né vitin 2074 ky perceptim nuk kishte
ndryshuar, pérderisa publiku deklaroi se i besonte mé shumé medias se ¢do institucioni apo
organizate tjetér. Do té ishte interesante qé sondazhe té ngjashme té pérsériteshin
vazhdimisht, sidomos me ngritjen gjithnjé e mé té shpejté té medias online dhe hapjes sé
portaleve, pér té paré a ka ndryshuar perceptimi.

Njé nga sondazhet e pakta mbi pérdorimin e medias nga publiku tregoi se shqiptarét
preferojné té drejtohen tek mediat tradicionale pér informacione té besueshme, megjithése
edhe mediat online kané fituar terren.
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Burimi: Sondazh kombétar mbi perceptimet dhe pritshmérité rreth hyrjes sé Shqipérisé né
BE, Fondacioni Soros, 2074

37 IDRA, "Korrupsioni né Shqipéri: Perceptime dhe Eksperienca: Sondazh 2005- 2070.

38 AllIS, "Shqgipéria né 10 vitet e ardhshme: Politika, Ekonomia, Shogéria - Perceptimet,”2072.

32 AlIS, "Shqiptarét dhe modeli i ri evropian,”2075.
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Pra, sipas sondazheve populli shqiptar ka njé besim relativisht té larté te media, sidomos
kur e krahason me institucione té tjera. Pyetja éshté, sa i justifikuar éshté ky besim? Sa e
njohin shqgiptarét median, ményrén se si funksionon ajo, procesin e bérjes sé lajmeve, me
gjithé véshtirésité dhe prapaskenat e tij? Pér t'iu pérgjigjur kétyre pyetjeve, artikulli analizon
né ményré té pérmbledhur mundésité qgé ofron arsimi formal apo jo-formal né kété fushé.

Politikat pér edukimin mediatik né sistemin arsimor zyrtar

Kuadri ligior mbi arsimin para-universitar né Shqgipéri pérmblidhet kryesisht né ligjin 69, i
miratuar né vitin 2012 "Pér arsimin para-universitar né Republikén e Shqipérisé.” Ligji mbi
arsimin para-universitar nénvizon faktin se i gjithé sistemi arsimor para-universitar duhet
té bazohet mbi mésimin dhe zhvillimin e njohurive (kompetencave), duke identifikuar dhe
pércaktuar njohurité gé ¢do nxénés duhet té fitojé nga shkollimi para-universitar. Disa
kompetenca lidhen me edukimin mediatik, dhe pér pasojé mendohet se disa njohuri apo
aftési té edukimit pér median dhe informacionin pérftohen né kété proces . E vetmja
njohuri apo aftési qé pérmendet né ményré specifike éshté kompetenca digjitale, gé lidhet
né ményré té drejtpérdrejté me edukimin pér median dhe informacionin. Pérdorimi i
teknologjive té reja dhe pérvetésimi i kompetencave digjitale nga ana e nxénésve theksohen
edhe né Strategjiné e Zhvillimit té Sistemit Arsimor Para-Universitar 2074-2020.

Pérvec ligjit dhe strategjisé mbi arsimin para-universitar, udhézime dhe orientime mé
specifike jepen edhe nga kurrikula bérthamé, qé éshté dokumenti kryesor pér orientimin dhe
hartimin e planeve mésimore dhe léEndéve. Veté kurrikula bérthamé bazohet mbi Kornizén
Kurrikulare, e cila e pércakton kompetencén digjitale si "pérdorimin kritik dhe efektiv té
Teknologjisé sé Informacionit dhe Komunikimit (TIK) né puné, gjaté kohés sé liré dhe gjaté
komunikimit. Ajo mbéshtetet né shkathtésité themelore té pérdorimit té kompjuterit pér
té gjetur, prodhuar, krijuar, prezantuar dhe shkémbyer informacion, si dhe pér té
bashképunuar né rrjetet informuese né internet.” Korniza Kurrikulare e konsideron
teknologjiné dhe TIK si njé nga fushat kryesore té& mésimit, dhe né ményré gé té avancohet
me shpejtési né kété fushé rekomandon integrimin e saj dhe shtrirjen né té gjitha fushat e
té nxénit né disa shkallé, né ményré graduale, népér té gjitha ciklet e sistemit shkollor
para-universitar .

Pérve¢ TIK, gé éshté njé Iéndé mé vete, ka edhe elemente té oréve té tjera té mésimit qé
lidhen me gjetjen, vlerésimin, dhe interpretimin e tekstit né media, e kombinuar me
zhvillimin e aftésisé pér té menduar né ményré kritike. Né vecanti kjo ka té béjé me lEndén
e gjuhés shgipe dhe komunikimin, si dhe léndét e edukatés gytetare, qé jané pjesé e
kurrikulés bérthamé, qgé e béjné até njé Iéndé té detyrueshme. Késhtu, programi mésimor
pér léndén e gjuhés shgipe dhe komunikimin pér klasat 1-6, pérmend si njé nga objektivat
kryesore “kérkimin, gjetjen, vlerésimin dhe pérdorimin kritik té informacionit nga media dhe
interneti.”

40 Né ményré mé specifike kompetencat bazé gé pérmenden né legjislacion pérfshijné:
komunikimin dhe shprehjen; mendimin,; aftésimin pér té kuptuar; kompetencat pér jetén,
ndérmarrjen private dhe ambientin;aftési personale; aftési gytetare; dhe kompetenca
digjitale. Gjithashtu, shtesané ligj né vitin 2015 pérfshijné midis géllimeve té sistemit
arsimor para-universitar edhe mésimin e nxénésve me pérdorimin e teknologjive té reja.

41 Po aty.
42 Né& fazén fillestare, IEnda TIK shpérndahet né disa 1éndé té ndryshme; né fazén e dyté TIK
dhe teknologjia futet si lEndé mé vete, ndérsa né fazén e treté dhe fazén e katért, do té

keté njohuri mé té avancuara pér té prezantuar nxénésit me njohuri mé té thelluara.

43 Programi i Gjuhés Shqipe dhe Komunikimit.
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Po késhtu, kurrikula e IEndés sé edukatés gytetare rendit midis njohurive dhe aftésive qé
duhen pérvetésuar nga nxénésit elementé qé lidhen me edukimin mediatik .

Késhtu, edhe pse edukimi pér median dhe informacionin nuk pérmendet si kompetencé dhe
nuk renditet midis njohurive dhe aftésive kryesore qé duhet té pérvetésohen nga nxénésit e
sistemit shkollor para-universitar, elemente té vecanta té disa léndéve lidhen me disa
komponenté té edukimit dhe njohjes sé miré me median, si vlerésimi i informacionit, aksesi
né informacion, si dhe krijimi i pérmbajtjes mediatike dhe shpérndarja e materialeve
népérmjet kanaleve té komunikimit.

Megjithése futja e IEndés sé TIK né shkolla dhe pérmirésimi i infrastrukturés pér kété subjekt
ka qgené njé prioritet, zhvillimi i IEndés TIK né shkolla ka hasur né disa probleme, pér arsye
dhe faktoré té ndryshém. Para té gjithash, hendeku i moshés midis mésuesve dhe
nxénésve bén qé kéta té fundit jané mé té favorizuar pérsa i pérket njohurive dhe aftésive
teknologjike. Sé dyti, infrastruktura teknike e nevojshme pér té zhvilluar Iéndén TIK éshté
pérmirésuar disi, por mbetet akoma shumé pér té béré né kété drejtim . Sé treti, Iénda TIK
&shté relativisht e re pér mésuesit, dhe pér pasojé ata pérballen me sfidat e mésimit té njé
[Ende té re pér nxénésit e tyre, qé shpesh kané njohuri dhe aftési mé té pérparuara se veté
mésuesit né kété fushé.

Sipas strategjisé té arsimit para-universitar, aktualisht mésuesit duhet té trajnohen pér 18
oré ¢do vit . Sidoqofté, pérvoja ka treguar se deri tani trajnimi mbi TIK-un ka gené i
pamjaftueshém. “Shpesh kjo IEndé jepet nga mésues qé kané marré vetém njé trajnim té
shkurtér né kété fushé dhe jané diplomuar né degé té tjera, si fiziké, apo matematiké, dhe
marrin kété [Endé mé shumé si njé ményré pér té plotésuar orét e mésimit gé duhet té
kryejé njé mésues gjaté javés. Trajnimii mésuesve Ié shumé pér té déshiruar apo nuk béhet
fare, si pérsa i pérket TIK-ut ashtu dhe njohurive mbi median.”

Nisma té ndérmarra né arsimin jo-formal

Sistemi arsimor dhe kurrikula bérthamé nuk pérgéndrohen né ményré té vegcanté mbi
edukimin pér median dhe informacionin. TIK éshté pjesé e kurrikulés, por theksi vendoset
mé shumé mbi avantazhet e pérdorimit té teknologjisé sé re, dhe jo mbi njohurité dhe
aftésité pér té analizuar dhe vlerésuar informacionin gé merret népérmjet kétyre
teknologjive.

“ Disa nga aftésitépérfshijné: nxjerrjen e informacionit kryesor nga njé libér, gazeté,
revisté, radio, TV, etj, dhe komentimi, si dhe pérdorimi i tyre si referencé né detyrat
e shtépisé; pérdorimi i mediave digjitaledhe mjeteve té informimit pér komunikim dhe
bashképunim, duke pérfshiré edhe komunikiminonline; analizimin, vierésimin, dhe
administrimin e informacionit té marré né ményréelektronike (p.sh. krijimi i njé tabele
apo grafiku nga informacioni i marrénga interneti.)

4 Strategjia aktuale e sistemit shkollor para-universitar pranon se “me gjithé investimet
e béra, pérdorimi i TIK-ut né institucionet arsimore éshté i kufizuar. Pajisjet e ofruara me
financime publike, né pjesén mé té madhe, nuk shfrytézohen si duhet ose kané dalé
Jjashté pérdorimit. Nga shkollat e arsimit bazé publik, raportohen 15,731 kompjutera
personalé, nga té cilét vetém 11,337 jané funksionalé. Shkollat raportojné 1,637 laptopé,
nga té cilét 432 jané jashté funksionit.

4 Po aty.

47 Intervisté me Erida Kolecin, Instituti i Zhvillimit té Arsimit.
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Duke u nisur nga ky fakt, disa organizata té shoqérisé civile jané munduar té ndérmarrin
iniciativa qé té mbushin kété boshllék. Instituti Shqiptar i Medias nisi né vitin 2070 njé
projekt pér mbledhjen dhe shkémbimin e eksperiencave rajonale né lidhje me iniciativat
rreth edukimit pér median dhe ményrat e mundshme té pérfshirjes sé kétyre elementeve né
programet arsimore. Jané hartuar dy tekste shkollore gé mund té pérdoren nga mésuesit
pér kété qéllim, por njohja e medias nuk u pérfshi zyrtarisht né kurrikulén bérthamé. Nuk
pati as ndonjé hap té métejshém né drejtim té arsimimit jo-formal, si trajnim
ekstra-kurrikular, trajnim pér mésuesit, etj. Por megjithaté, ky institut ka vazhduar té
botojé libra (kryesisht pérkthime) né lidhje me edukimin pér median dhe informacionin.
Gjithashtu, Instituti zhvillon edhe kurse trajnimi pér studentét e gazetarisé dhe pér
gazetaré té rinj, pér té pérmirésuar aftésité e tyre né lidhje me teknologjiné digjitale.

Njé angazhim té ngjashém ka ndérmarré edhe gendra Media Aktive, qé éshté pérfshiré né
kété projekt prej njé periudhe dy vjegare, né trajnimin e té rinjve pér té krijuar pérmbajtje
mediatike, duke i mésuar normat profesionale dhe aftésité teknike. Gjithashtu, Fondacioni
Soros ka tre vjet gé organizon projektin RRATHE, duke ftuar té rinj qé té prodhojné filma
dokumentaré mbi ¢éshtje me karakter social. BIRN gjithashtu ka prodhuar video té shkurtér
né lidhje me informacionin si dhe artikuj edukues pér té dalluar lajmet e rreme.

Edhe organizata té tjera, kryesisht ato gé merren me mbrojtjen dhe kujdesin ndaj fémijéve,
jané angazhuar né mbrojtjen e fémijéve online, duke krijuar njé aleancé dhe platformé
kombétare pér siguriné e fémijéve né internet, me bashképunimin edhe té institucioneve
geveritare shqgiptare — né platformén www.isigurt.al. Por sidogofté, kjo iniciativé ka si
qgéllim kryesor mbrojtjen e fémijéve nga abuzimet, dhe jo t'v shpjegojé atyre se si té
pérdorin mediat dhe informacionin né ményré té sigurt, por efikase.

Né pérgjithési, mungesa e organizatave dhe shoqatave té forta né nivel komunitetesh né
fushén e arsimit, medias, dhe informacionit, ka penguar zhvillimin e métejshém té
arsimimit jo-formal né fushén e edukimit pér median dhe informacionin. Nuk ka as ndonjé
shoqaté mésuesish aktive né fushén e edukimit pér median dhe informacionin. Né té
njéjtén kohé edhe komuniteti mediatik Eéshté shumé i pércaré. Megjithése zyrtarisht ka disa
shogata gazetarésh, shumica e tyre nuk jané aktive, dhe nga ana tjetér pérderisa gazetarét
nuk marrin pjesé aktive né sindikata apo shogata profesionale pér té kérkuar kushte mé té
mira pune dhe sigurime sociale pér veten e tyre, véshtiré se mund té organizohen pér
respektimin e normave té etikés apo edukimin e publikut té gjeré mbi median.

Megjithése kodli i etikés éshté aprovuar gé né vitin 1996, dhe éshté rishikuar né vitin 2006
nga Instituti Shqgiptar i Medias, nuk ka akoma organizma veté-rregulluese né fushén e
medias, dhe tentativa té& méparshme pér té krijuar kéto organizma kané déshtuar.
Mungesa e organizimeve profesionale éshté njé tjetér faktor gé pengon nisma nga media
qé i drejtohen edukimit mediatik té publikut.
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Jemi né njé situaté ku nuk kemi politika zyrtare pér edukimin mediatik, edhe pse njé pjesé e
kurrikulés trajton elemente té késaj fushe. Né té njéjtén kohé, ky boshllék nuk arrin té
mbushet as me nismat sporadike té ndérmarra nga shoqéria civile. Nga ana tjetér, kemi njé
téndencé té qarté dhe té forté pér proteksionizém, té nxitur dhe deri né njé faré mase té
justifikuar edhe nga ambienti i pasigurt online, sidomos pér fémijét. Debati publik né
Shqipéri duket shumé mé i prirur ndaj ndalimit, sesa ndaj edukimit. Po késhtu, edhe
autoritetet publike e pérgafojné shumé mé lehté cdo nismé ndaluese, parandaluese apo
mbrojtése pér fémijét, ndérkohé qé pothuajse asgjé nuk béhet pér té edukuar fémijét dhe
gytetarét pér té kuptuar dhe pér té pérdorur median apo pér té prodhuar pérmbajtje
mediatike. Zérat pér ndalim, pér kycje, pér mbrojte online jané té justifikuar deri né njéfaré
mase, por a éshté kjo zgjidhja né njé kohé kur gjithnjé e mé i forté béhet debati pér fake
neés dhe ndikimin e tyre né shoqérité tona? Né njé moment kur fjalori i Oxford shpalli si
fialén e vitit 2076 “post-truth” do té ishte akoma mé miopike té pérpigemi t& mbrojmé
fémijét nga cdo e keqge né internet, né njé kohé qé alternativa mund té ishte edukimi i tyre
pér té kuptuar até gé ndodh né media dhe né internet dhe pér té lehtésuar rrugén e tyre né
kété lundrim aspak té lehté. Njé mision i véshtiré, por jo krejt i pamundur, as pér fémijét,
dhe as pér gytetarét.

Pyetja mé e véshtiré éshté si béhet kjo? Situata ideale do té ishte edukimi gé né shkollg, né
ményré té vazhdueshme. Por, duke pasur parasysh véshtirésité e shumta té sistemit
arsimor né Shqipéri, ndoshta jemi shumé larg ideales dhe kemi njé rrugé té gjaté pér té
béré. Ndérkohé, forma té ndryshme alternative mund té pérdoren. Universitetet mund té
kené njé rol kyc né kété aspekt, ashtu si dhe media publike. Po késhtu, pérdorimi i
teknologjisé pér MOOC (massive online open courses) mund té jeté njé zgjidhje tjetér.
Angazhimi i té rinjve, por edhe qytetaréve, né aktivitete té ndryshme qé i mésojné ata si ta
kuptojné median, jo vetém ta shajné, ta denigrojné, apo ta besojné verbérisht, do té ishte
njé mundési tjetér. E fundit, por jo mé pak e réndésishmja, njé pérfundim i dégjuar jo rrallé
né kété periudhé éshté se fenomeni i fake neés duhet té jeté dhe njé alarm pér veté
gazetarét gé té shohin gjendjen ku éshté media dhe té hedhin syté nga profesioni i tyre.
Sigurisht gé do té ishte optimizém i tepruar apo naivitet t& mendosh se media literacy do
té zgjidhé problemin e fake neés si fenomen. Por né njéfaré mase ky edukim ndihmon
gjithnjé e mé shumé njeréz t'i fusin lajmet né sité dhe té marrin até gé mendojné se éshté
mé afér té vértetés, dhe kjo nuk éshté arritje e vogél né situatén e sotme.
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Pamja e “Fake news”, struktura dhe
identifikimi. “Fake news” Nné optikén
ligjore dne até té vetérregullimit

X

- Sami Nezaj
mban gradén shkencore Doktor
né Gazetari nga Universiteti i
Tiranés si dhe MBA nga
Universiteti i Nebraskés, SHBA
dhe Universiteti i Tiranés. Ka njé
pérvojé shumévjecare né gazetari
duke drejtuar njé numér mediash,
gazeta e televizione né 20 vitet e
fundit.

Prej vitit 2071 éshté zévéndéskryetar i Autoritetit té Mediave Audiovizive (ish-KKRT),
ndérkohé gé nga viti 2007 ka gené lektor i gazetarisé sé shkruar né degén e Gazetarisé dhe
Komunikimit né AlbanianUniversity dhe nga viti 2013 lektor né Departamentin e Gazetarisé
dhe Komunikimit né Universitetin e Tiranés. Eshté autor i librit "Gazetat, menaxhimi i krizés
né medien e shkruar” botuar né 2074 dhe bashkautor né librin “"Lajmi né media” botuar né
2017. Ka zhvilluar kérkime né fushén e medias duke publikuar artikuj né revista shkencore
dhe ka referuar né njé numér konferencash shkencore kombétare dhe ndérkombétare.

Abstrakt

Né temén “"Pamja e 'Fake news, struktura dhe identifikimi, 'Fake news’ né optikén ligjore
dhe até té vetérregullimit” jané trajtuar forma té ndryshme pérmes té cilave ‘fake news’ ia
dalin té depertojné né mediat tradicionale dhe rrjetet sociale. Njé prej modeleve mé té
suksesshém té ‘fake news’ Eshté ai gé shfaget né mediat tradicionale pérmes zbatimit té
skemés sé lajmit me bazé akuzén. Né kété temé pérshkruhet mekanizmi pérmes té cilit kjo
skemé ngatérron audiencat. Né vijim té shtjellimit té ¢éshtjeve jané identifikuar disa té
dhéna sipas té cilave mund té identifikohet njé lajm i rremé ose njé media té cilat
transmetojné lajme té rreme ose pjesérisht té rreme.

Cilat jané praktikat né mediat peréndimore gé synojné zvogélimin e démit né informacion
nga lajmet e rreme dhe nése ka njé legjislacion qé i dedikohet lajmit té rremé éshté njé piké
tjetér e trajtuar né temé duke béré né vijim edhe njé pérshkrim té shkurtér té kuadrit ligjor
pér mediat audiovizive né Shqgipéri gé mund té shérbejné shpesh si barriera pér
transmetimet e lajmeve té rreme. Lajmet e rreme né media té ndryshme ekspozohen
shpesh me teknikat e lajmeve profesionale duke pérmbushur né pamje té paré standardet e
kérkuara pér njé lajm qé jané pérdorimi i burimeve, etika, gartésia etj. Audiencat e kané
véshtiré té dallojné kéto lajme prej atyre qé publikohen pérdité dhe ofrojné informacion té
sakté.

Né vijim pérshkruhen disa struktura parmes té cilave lajmet e rreme ia dalin té garkullojné
né qudienca me karakteristika té ndryshme.

Fjalé kyge: |fake news I Ilajme té rreme I I url I Iidentifikim
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Lajmi i bazuar né akuza:

Tipik pér njé publikim té lajmit té rreme éshté skema e lajmit té bazuar né akuza. Pér nga
struktura éshté shumé i ngjashém me lajmin e bazuar tek fakti dhe kjo ka béré gé lajmi,
falé késaj strukture té depértojé né media serioze. Mé poshté éshté skema e kétij lloj lajmi
né rastin kur bazohet né akuzé:

Raportimi i bazuar né akuza ndjek njé strukturé bazé:

1. Personi A bén njé akuzé kundér Personit B.

2. Personi B mohon akuzén.

3. Njé lajm njofton se akuza éshté béré dhe mohuar, por nuk ofron ndonjé informacion pér
té mbéshtetur ose hedhur poshté akuzén.

4. Veté akuza, jo saktésia e saj, trajtohet si njé histori e réndésishme. (Jay Rosen, profesor i
Gazetarisé né Universitetin e Nju Jorkut).

Rosen thoté se kjo shkon kundér raportimit té bazuar né prova dhe fakte. Né raportimin e
bazuar né fakte, njé lajm duhet té udhéhegé me informacionin pér vértetésiné e akuzés.
Nése nuk ka déshmi pér té mbéshtetur akuzén, atéheré duhet théné kjo gjé. Nése ka déshmi
pér té hedhur poshté njé akuzé, lajmi duhet ta theksojé po ashtu kété situaté.

Rasti i ‘fake news':

Pérshembull, Presidenti i zgjedhur Donald Trump pretendoi fill pas pérfundimit té votimeve
né SHBA se miliona vota u hodhén ilegalisht, duke i kushtuar atij votimin popullor. Si¢
thekson Rosen, raportimi i bazuar né akuza do ta paraqiste kété akuzé si té vlefshme pér sa
kohé nuk e mohon kush pér faktin se u deklarua nga presidenti i zgjedhur. Né njé raport té
bazuar né prova, duhet té keté déshmi para se njé histori té trajtohet si e vérteté.

Rasti i lajmit profesionist

“The Washington Post” shpjegoi pér té njéjtin lajm, se nuk ka pasur déshmi té forta té
mashtrimit né masé té votuesve né shkallén e pérmendur nga presidenti i zgjedhur, Trump.
Pérpjekjet pér té kryer njé rinumérim té votave po zhvillohen né disa shtete, por deri né
pérfundimin e procesit, nuk ka prova pér té mbéshtetur pretendimin e Presidentit, ka vetém
akuza

Fake news qé prodhohen pér shkak té kontekstit:

Mediat né Tirané (pérfshiré edhe televizionet dhe radiot) transmetuan pak kohé mé paré
njé lajm publikuar fillimisht nga "news punch” né lidhje me ngrohjen globale. Né kété lajm
theksohet se arsyet e ngrohjes globale nuk jané té lidhura me aktivitetin njerézor dhe
konsiderojné teoriné e ngrohjes globale si njé mashtrim té elitave pér té fituar para.

"30 mijé shkencétaré deklarojné se teza e ndryshimeve klimaterike nga ndérhyrja njeérzore
Eshté njé mashtrim i elités pér té fituar para’; thuhet ndér té tjera né kété lajm.
(http://www.gazetaexpress.com/mistere/shkencetaret-thone-se-ndryshimet-klimatike-jane
-rrene-e-madhe-43-432911/)

Nga verifikimi i kétij lajmi prej politifact.com éshté gjetur se ai Eshté | pavérteté. Nuk béhet
fjalé pér 30 mijé shkencétaré, por pér 31 mijé persona gé kané firmosur njé peticion qé u
iniciua né vitin 1999 nga njé kundérshtar i ndryshimeve klimatike, Arthur Robinson.

“8 https.//lifehacker.com/how-to-spot-and-debunk-fake-news-1789464059
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MEé sipér, formulari i peticionit nga buroi lajmi pér klimén.

Personat gé jané pérgjigjur né kété sondazh nuk jané detyrimisht shkencétaré apo té
mbajné njé titull shkencor, megjithése ka shumé prej tyre.

Pérgjaté shtatorit kishte njé tjetér lajm qé lidhte stuhité gé goditén SHBA me ndryshimet
klimatike. Pas njé verifikimi té kétij pérfundimi mjaft popullor né té gjitha mediat
factcheck.org ka béré njé kérkim pérmes njé programi té quajtur Sci check (science basen
claims) ku gjen se né asnjé rast, asnjé shkencétar i klimés apo institucion shkencor gé
studion klimén nuk i lidh térésisht stuhité tropikale me ndryshimet klimaterike apo me
faktoré njerézoré qé kané ndikuar klimén .

X

Njé tjetér rast i 'fake news’ pér shkak té
kontekstit i verifikuar si i tillé Eshté ai i genit
Daisy. Sipas lajmit té transmetuar, geni Daisy
shpétoi gindra njeréz tek kullat binjake pas
shembjes sé tyre nga sulmi terrorist né shtator
2001. Né fakt, ky Eshté njé rast fabrikimi pér njé
kohé shumé té gjaté dhe duket se éshté inicivar
nga dy raste ku genté kané shpétuar dy persona
né kullat binjake. Ka patur dy shkrime pér dy gen,
por asnjéri nuk quhej Daisy. Ata quheshin Rosselle
and Salto dhe jané dekoruar né vitin 2007 nga
bashkia e Nju Jorkut, por jo me medaljen e nderit

té qytetit. N& foto, geni Daisy i supozuar
4 http://www.factcheck.org/2017/08/hurricane-harvey-climate-change/

%0 snopes.com
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Fake news qé krijohen nga lajmet me teknikat e humorit apo parodisé

Deklarata e Palin rreth plakut té Kishtilindjeve: Béhet fjalé pér njé lajm té publikuar nga
Politicono.com, njé ueb gé nga kérkimet e politifact.com doli se éshté pjesé e njé grupi
vebesh Newslo.com e cila ishte e regjistruar né Selanik né Greqi, por shumica e uebeve té
késaj familjeje ishin me adresé né Jerusalem.

Lajmi shkruan se ish-kandidatja pér zv/ Presidente e Amerikés né zgjedhjet e vitit 2008
kishte deklaruar se do té bojkotonte mallrat qé shiteshin né njé supermarket amerikan, pér

shkak se dygani kishte zgjedhur gé plaku i Krishtlindjeve té ishte i zi. Sipas lajmit, Palin
justifikohet me faktin se né Bibél plaku i Krishtlindjeve éshté gjithnjé i bardhé.

Faksimile e shkrimit té publikuar né politcono.com
Politicono.com né fakt lajméron gé njé pjesé e lajmit ishte i sajuar. Ajo ka njé buton, i cili
tregon se ¢faré éshté humor dhe ¢faré éshté fakt. Megjithaté kjo nuk pengoi media té tjera

ta shpérndanin kété lajm si njé deklaraté té Sara Palin. Fakt ishte se supermarketi kishte
pajtuar njé té zi pér plakun e vitit té ri, ndérsa Palin nuk ishte deklaruar kurré rreth késayj .

5T politifact.com
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Identifikimi i Fake news

Identifikimi i fake news prej personave té specializuar né lidhje me lajmin éshté i thjeshté.
Por ndérkaq identifikimi i k&tij lloj mashtrimi mediatik nga persona qé lexojné produktet
mediatike me pérmbajtje fake news éshté pak mé i véshtiré. Né vijim jané pérfshiré disa
sinjale pérmes té cilave mund té béhet e mundur pér té gjithé lexuesit té identifikojné
bazuar mbi disa sjellie dhe paragitje té lajmeve té késaj natyre.

Njé quiz pér té identifikuar nése njé lajm éshté fake apo i vérteté

- Ndérkohé gé shumé media té reja krijohen pérdité a pérdorni kujdes kur merrni njé
informacion nése burimi éshté i ri pér ju apo éshté ndérkohé familjar?

« A ka njé rubriké tek "About us” ku shpjegohet qarté se kush jané dhe ju a jeni i
vémendshém pér té kérkuar kété?

« A pérmban lajmi burime té qarta té atribuimit?
« Lajmi gé po shikoni éshté publikuar nga media té tjera té besueshme?

« Ka shumé gabime gramatike apo sintaksore lajmi gé po lexoni? (ata qé shkruajné lajme
dhe jané profesionisté jané shumé té ndjeshém ndaj gabimeve, por ata qé shkruajné ‘fake’
jané té pandjeshém ndaj tyre ose nuk diné té shkruajné lajme)

« A shénohet né lajm e publikuar data apo edhe ora e publikimit té lajmit (mediat
profesionale publikojné datén, por edhe orén pér té saktésuar kontekstin e lajmit) ndérsa
mediat fake' nuk e béjné kété gjé né ményré qé té riprodhojné lajmin sa heré té munden
pavarésisht)

« Ka ndonjé gjé té ¢uditshme ‘url’ né internet (pér shembull CNNews.com.co;
ABCnews.com.co? Mediat profesioniste tentojné té gjejné emra té thjeshté dhe gé mbahen
mend lehté nga lexuesi)

- Foto gé shogéron tekstin éshté apo jo e ndjekur nga njé shpjegim pér t&, burimi i saj autori
apo agjencia qé e ka publikuar até. (Nése jo, ka shumé mundési gé ajo té jeté e vjedhur.
Origjina e fotos mund té gjendet duke béré njé kérkim pérmes google images)

« Eshté autori i shkrimit i identifikuar né rreshtin e paré apo ajo? (Né pérgjithési shkrimet
nga profesionisté shogérohen me emrin e autorit dhe té dhéna té tjera gé mundésojné
kontaktet me té).

« Ka ndonjé dokument zyrtar té pérmenduar apo cituar né lajm? (Nése gjeni dicka té tillé gé

éshté e mundur té kontrollohet edhe prej jush gjeni kohé ta béni. Kjo pasi duhet paré nése
jané cituar korrekt )

52 http.//www.politifact.com/punditfact/article/2017/jun/19/
real-or-fake-tour-fake-news-quiz-find-out//
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Identifikimi pérmes url

Identifikimi i lajmeve fake mund té sigurohet edhe pérmes gjykimit né lidhje me ‘url’ e fages
qé jeni duke lexuar. Né pérgjithési ato ‘url’ qé pérdorin faget qé publikojné lajme té rreme
Jjané disi té ¢uditshme dhe larg formatit gé kané zakonisht faget e lajmeve online.

CNNews.com.co. Kjo éshté njé adresé qé emeton lajme té rreme. Ajo mban pér domen
emrin e njé televizioni serioz dhe ndérkohé edhe ngjyrat dhe grafikate pérdorura jané njésoj
si té CNN.

Né adresén e méposhtme mund té gjeni njé tabelé té pjesshme té siteve té identifikuara si
“fake" . Njé prej tyre éshté nga Kosova: welovenative.com

The WashingtonPress.com BuzzFeedUSA.com

Times.com.mx Channeli8news.com
USADailyInfo.com CNNnews3.com
USANnewsToday.com ConservativeDailyPost.com
WashingtonkEvening.com Dailynews10.com
WorldnewsDailyReport.com §| NBC.com.co

24o0nline.news NewPoliticsToday.com (kumanove)

ABCnews.com.co Nnewslo.com (selanik)

AMmericankFlavor.news OpenMagazines.com

BlueVision.news TheTrumpMedia.com

Anewsz4.org/

BostonTribune.com

B

Njé pjesé e tabelés me listat
e url gé publikojné lajme té rreme

53 http.//www.politifact.com/punditfact/article/2017/apr/20/
politifacts-guide-fake-news-websites-and-what-they/
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Identifikimi/fact-checking

Nuk ka njé pérvojé shqgiptare pérmes té cilés arrihet te identifikimi i fake news né mediat e
vendit, por ndérkaq edhe né vendet e tjera, tek té cilat ky problem ka shtuar ndotjen e
informacionit nuk ka praktika té kosnoliduara. Por ndérkohé jané krijuar mekanizma qé
béjné té mundur informimin e publikut pér transmetimin lajmeve té rreme.

Njé prej mekanizmave qé ofron pérvoja peréndimore lidhet me ndértimin e disa fageve, té
cilat pérmes monitorimit té mediave dhe programeve té ndryshme béjné té mundur njé
proces té verifikimit té fakteve apo deklaratave, vegmas nga ato qé vijné prej aktoréve mé
frekuenté té sferés publike si politikané, analisté por edhe gazetaré.

Njé rast éshté faqgja Politifact.com/Pundit facts. PunditFact éshté njé projekt i Institutit
Poynter, i dedikuar pér té kontrolluar saktésiné e deklaratave té ekspertéve, kolumnistéve,
blogeréve, analistéve politiké, né emisioneve té ndryshme. PunditFact financohet pjesérisht
nga Instituti Poynter si kontribut né shumén prej 625,000 $ qé pritet té konsumojé ky
projekt pér mé shumé se dy vjet.

Disa site té tjera online jané:

- www.factcheck.org
« WWW.SNopes.com

Ndérsa ka né proces verifikimi dhe monitorimi edhe programe si¢ éshté programi i
navigimit: Sci check (science basen claims)

Pérhapja e Fake news, sondazhi norvegjez

Nuk ka asnjé sondazh né Shqipéri gé bén té lexueshme sa i pranishém éshté lajmi i rremé né
mediat shqgiptare, por ndérkohé edhe né vendet e tjera ka fare pak kérkime né kété fushé,
pavarésisht fenomenit, i cili tani éshté i njohur botérisht. Megjithaté ka kérkime apo
studime rreth fenomenit megjithése ende té pakta. Nordicom, autoriteti i mediave
norvegjeze ka béré njé kérkim né pranverén e vitit 2017 dhe ka arritur tek disa gjetje shumé
té dobishme pér njohjen dhe kualifikimin e fenomenit té ‘fake news' Sipas kétij studimi del
se ‘fake news’ nuk jané mé raste té veguara, apo té hasura, apo identifikuara nga kategori
té izoluara konsumatorésh té mediave té ndryshme. Studimi gjen se fake news né fakt
éshté mjaft “popullor”.

-55% e té anketuarve raportojné se kané lexuar té paktén njé heré né javé lajme qé ata i
konsiderojné té pasakta, dhe 45% raportojné se kané lexuar té paktén njé lajm né javé gé
ata e konsiderojné té falsifikuar géllimisht.

-23% e té anketuarve kané ndaré lajme té paktén njé heré pasi e kuptuan se ishte | rreme,
dhe 15% pér gind kané ndaré sé paku njéheré lajmet gé ata dyshonin se ishin té rreme.
-Kur u pyetén se ku lexojné mé shpesh informata té rreme té paraqitura si lajme, 62%
pérmendin Facebook, 21% media tradicionale, 15% motoré kérkimi, 4% YouTube dhe 12%
faqge alternative online.

Ndérsa né lidhje me pérgjegjésiné rreth lajmeve té rreme qé depertojné edhe né mediat
seriozé apo tradicionale, pérgjigjet jané si mé poshté:

-Kur béhet fjalé pér aftésiné e té anketuarve pér té zbuluar nése njé lajm éshté i rremé apo i
pavérteté, 47% jané pérgjigjur se jané té bindur ose shumé té sigurt se mund ta béjné kété.
40% jané té pasigurté, ndérsa 14% nuk diné.

-Pér 68% té té anketuarve, mediat tradicionale kané njé pérgjegjési shumé té madhe pér
parandalimin e pérhapjes sé lajmit té rremé, ndérkohé qé vetém 27% konsiderojné se
gytetarét ka njé pérgjegjési thelbésore pér parandalimin e pérhapjes sé lajmeve té rreme.
-Sipas sondazhit, fake news éshté kryesisht pérgjegjési e mediave tradicionale (50%),
shkollave dhe arsimit (47%), dhe autoriteteve publike (46%). 38% deklaruan se mediat
sociale kané njé pérgjegjési shumé té madhe dhe 26% thané se pérgjegjésia u takon
gytetaréve.

3" Norwegian Media Authority/Nordicom

FAKE NEWS FAKE NEWS FAKE NEWS 45



FAKE NEWS

Kuadri ligjor, pérafrimi me mundésiné pér té atakuar lajmet e rreme

Né vendet me legjislacion té zhvilluar né fushén e medias, lajmet e rreme nuk atakohen
pérmes kuadrit ligjor té posagém pér t'u siguruar se nuk po cenohet liria dhe e drejta e
fjalés. Ndérkaq rrjetet sociale po synojné algoritme qé luftojné fenomenin. Kohét e fundit
Facebook pérpiloi njé algoritém pér té bllokuar lajmet “addict” pre e té cilit rané edhe disa
fage lajmesh né Shqipéri.

Por pavarésisht drojés sé ligjvénésve pér té prekur me ligje kufijté e mediave ka momente
qgé né legjislacionin e kétyre vendeve si edhe né legjislacionin shqiptar ka pika takimi mes
“barrierave” ligjore dhe rezistencés ndaj ‘fake news'’

NE ligjin e posa¢ém qé rregullon veprimtariné e medive audiovizive né Shqipéri, gé né
parimet themelore, pércaktohet se:

“veprimtaria e transmetimeve audiovizive siguron informim objektiv dhe té paanshém té
publikut, duke paraqitur né ményré té sakté faktet dhe ngjarjet, si dhe duke respektuar
formimin e liré té opinionit;”

Detyrimi pér transmetimin e lajmeve né ményré té vérteté dhe té paansshme trajtohet
edhe né dispozita té tjera.

Konkretisht:
Neni 33 i ligjit parashikon: "Ofruesi i shérbimit mediatik audioviziv duhet:

a) té njoftojé dhe té paragesé lajmet e transmetuara né njé ményré té vérteté, té
paanshme dhe objektive;

b) té sigurojé qé trajtimi i ngjarjeve, pérfshiré ¢éshtjet, qé jané tema té debatit publik, té
jeté i drejté pér gjitha subjektet e interesuara né kéto ¢éshtje dhe té paraqitet né ményré té
vérteté dhe té paanshme;

Céshtja e lajmeve té pavérteta trajtohet edhe nenet 51-53 té ligjit organik, ku jepen rregulla
té hollésishme pér procedurat pér trajtimin e ankesave né rastet kur persona/individé
paragesin ankesa me shkrim ndér té tjera edhe pér transmetimin e lajmeve té pavérteta
dhe rregullat pér té drejtén e pérgjigjes (pérgénjeshtrimit) gé mund té ushtrohet nga ¢do
person dinjiteti dhe reputacioni i té cilit preket nga publikimi i fakteve dhe informacioneve jo
té sakta né njé transmetim.

Ligji nr. 97/2013 parashikon edhe sanksion gjobé né masén 300,000 leké né rast se i
licencuari nuk respekton té drejtén e pérgjigjes, si dhe sanksion nga 40 00O deri né 400
00O kur nuk respekton detyrimin e pércaktuar né nenin 33 té ligjit .

Kuadri nénligjor:

Detyrimi pér transmetimin e lajmeve né ményré té vérteté parashikohet edhe né Kodin e
Transmetimit, akti nénligjor né té cilin parashikohen rregullat, standardet dhe praktikat e
transmetimit.

Né Kodin e Transmetimit, t& miratuar né janar 2074, né seksionin e parimeve themelore
pércaktohet se: “Informacioni i transmetuar duhet té jeté i vérteté, i sakté dhe i balancuar.
Té gjitha lajmet e transmetuara té njoftohen dhe té paraqgiten né ményré objektive dhe té
paanshme”.

Sé fundmi pér té garantuar té drejtén e pérgjigjes té individéve dhe procedurat pér

trajtimin e ankesave, AMA me vendimin nr. 187, daté 11.09.2077, ka miratuar rregulloren
“mbi procedurat pér trajtimin e ankesave dhe pér ushtrimin e sé drejtés sé pérgjigjes”

31 Sara Xhumbari-"Kuadri ligjor mbi detyrimin e transmetimit te lajmeve te sakta dhe
te verifikuara nga mediat audiovizive', paper, arkivi i AMA, shtator 2077
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Pérfundime

Lajmet e rreme shpesh pérdorin struktura té lajmeve profesioniste pér té arritur audiencat
Lajmet e rreme ia dalin té penetrojné audienca té gjera

Mbrojtja nga lajmet e rreme éshté e varur nga cilésia e audiencave, nuk ka ligje apo akte
nénligjore gé shérbejné si barriera pér kété lloj informacioni

Literatura:

https://lifehacker.com/how-to-spot-and-debunk-fake-news-1789464059

http://www.politifact.com/punditfact/article/2017/jun/19/real-or-fake-tour-fake-news-quiz
-find-out//
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bsites-and-what-they/
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Fake news, asgjé e re né mjedisin e ri?!
Koha pér t'u rikthyer tek bazat e gazetarisé.

&shté drejtues i
emisionit "Pérballé” né
Televizionin Publik. Dervishi
éshté trainer prané Institutit té
Medias, lektor i Iéndés sé
"Gazetarisé Investigative” né
Departamentin e Gazetarisé sé
Universitetit té Tiranés,
bashkédrejtues i Laboratorit té
Gazetarisé Investigative,
analist pér ¢éshtje politike dhe
eskpert i medias. Dervishi ka
njé pérvojé 25 vjegcare né
gazetari, si gazetar, redaktor
dhe kryeredaktor né gazeta, né
radio dhe televizion. Ai éshté
aktiv né rrjetet sociale dhe
kontribues pér median online.

Abstrakt:

Fake news éshté togfjaléshi mé i pérdorur vitet e fundit dhe sinonim i té pavértetéva qé
qarkullojné né median tradicionale dhe né median e re. Beteja me té pavértetat nuk éshté
betejé e re e medias, por mjedisi né té cilén zhvillohet sot kjo betejé ka ndryshuar shumé, pér
shkak té zhvillimit té teknologjisé dhe internetit. Media Sociale dhe fenomenet e reja té
kulturés politike (post truth) nxjerrin sfida té reja para profesionistéve té medias. Né kohén
e cunamit informativ, njé alternativé éshté rikthimi tek bazat e gazetarisé.

Fjalé kyce: Ifcke newsI I post truthI I fact checkl I media sociale I I propaganda

Kur génjeshtra ka béré xhiron e gjysmés sé botés, e vérteta ende nuk ka veshur
pantallonat.... Kjo thénie e ish kryeministrit britanik Winston Churchill ishte pér njé perivdhé
qgé nuk ishte televizioni, nuk ishte interneti dhe sigurisht nuk kishte media sociale. Sot flitet
shumé pér fake news, dhe duket se éshté njé fenomen i ri. "Asgjé té re nuk ka né kété boté,
edhe até gé mendojmé e ka théné Homeri | verbér 300 vjet mé paré” Njé tjetér proverb
anglez ky gé nxjerr vetém sa rikthekson se beteja mes sé vértetés dhe
génjeshtrés/thashethemit éshté i vietér sa komunikimi njerézor. Por, nése mendojmé sa ka
ndryshuar mjedisi né té cilin garkullon sot “fake news’, ka shumé pér té théné. 10 vjet mé
paré nuk fliste kush pér “fakte alternative” Eshté folur gjaté pér opinione alternative, por jo
pér fakte alternative. Fjala e vitit 2076, ishte “post truth” Njé fjalé e "zbuluar” né sfondin e
referendumit géndrimin apo largimin e Britanisé sé Madhe nga Bashkimi Europian (Brexit)
dhe zgjedhjet Presidenciale né Shtetet e Bashkuara té Amerikés . Post truth ka té bé me
kulturén politike né té cilén debati formohet kryesisht nga thirrjet emocionale nga pérséritja
e "talking points” dhe injorimi apo pérgénjeshtrimi fakteve. Ndokush mund té thoté se
politika késhtu ka gené gjithmoné, luaj me emocionet, provoko friké pér t& mobilizuar
votuesit, por Eshté | pamohueshém fakti se me internetin shpérfagja Eshté mé e ploté dhe
gjithnjé e mé shumé njeréz jané né shénjestér.

56 https://www.brainyquote.com/quotes/quotes/w/winstonchu103564.html

57 https.//www.theguardian.com/books/2016/nov/15/post-truth-named-word-of-the-year-
by-oxford-dictionaries
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Né romanin e famshém "1984" té George Orwell té shkruar mé 1948, shteti ndryshon té
dhénat dhe faktet historike né funksion té propagandés sé dités. Por né té vértet éshté njé
roman tjetér mé pak i njohur i shkruar mé 1937 nga Aldous Huxley (Brave new world) gé
duket se éshté mé profetik se 1984, ndoshta edhe pse i referohej njé kohe mé té largét, vitit
2540.

Nése Georger Orwell, né librin e tij shprehte frikén se do té vijé njé kohé gé do té ndalohen
librat, Huxley parashikonte situatén qé nuk do té lexoj njeri libra. Nése autori i paré druhej se
e vérteta do té fshihej, i dyti thoshte se ajo do té zhytet né ogeanin e i relevancés. Orwell
fliste pér njé mjedis ku nuk do té kishte informacion, Huxley shkruante pér njé mjedis ku do
té keté kag shumé informacion sa njeriu kalon né pasivitet dhe béhet egoist. Ajo gé ne do té
urrejmé do té na shkatérrojé - thoshte Orwell, ndérkohé qé Huxlye thoshte té kundértén:
“ajo gé do té duam do té na shkatérrojé”

Tek 1984, autori shkruante se kontrolli do té béhet i mundur duke injektuar dhimbje, tek
“Brave new world’, Huxley nénvizonte se kontrolli do té arrihet duke injektuar "kénagési”.
Orwell fliste pér “captive culture’, Huxley krejt pér té kundértén “trival culture”

10 vjet mé paré debati pér mediat sociale sapo kishte nisur, ndérsa sot qé flasim né
Gjermani ka hyré né fuqi ligji gé penalizon deri né 50 milioné euro gjobé google, face book
apo youtube nése nuk hegin né kohé nga platformat e tyre materiale gé nxisin gjuhén e
urrejtjes

Interneti ka shtuar shpejtésiné e pérhapjes sé informacionit dhe né kété shpejtési korrektimi
apo pérgénjeshtrimi duken né disavantazh krahasuar me shpejtésiné me té cilén pérhapet
fake news.

Nése bén njé kérkim té thjeshté né google pér lamin té provuar tashmé si “fake news” 1300
kontenieré me mbetje toksike té ardhura né Shqipéri nga Italia, éshté e garté se njé lexues
ka dhjetéra artikuj qé flasin pér kété “lajm” dhe artikujt gé e pérgénjeshtrojné numérohen
me gishtat e njérés doré. Edhe pas pérgénjeshtrimit té kétij lajmi, redaksité e gazetave on
line dhe portalet nuk kané marré mundimin pér té hequr “fake news"” nga arkivi on line, ose
sé paku pér té vendosur pérgénjeshtrimin né vendin e dukshém.

Ndryshe nga koha e medias klasike ku fake news si mjet propaganda kalonte né filtrin
mediatik, tashmé jetojmé né epokén ku lajmi dhe lajmési, falé jané NJE. Né Shqipéri,
kryeministri gé éshté mjaft aktiv né rrjetet sociale pérmes llogarisé sé tij né twitter dhe
facebook, ka hapur sé fundimi edhe kanalin televiziv ERTV. Tendenca qé liderét,
institucionet dhe njerézit e famshém raportojné pér vetveten po kthehet né njé rutiné.
Rreziku éshté gé lajmi i pércillet publikut pa asnjé mediator dhe media po humbet rolin
kontrollues dhe verifikues dhe po kthehet né transmetues dhe shuméfishues té mesazhit pa
marré veté asnjé lloj pérgjegjésie.

58 http.//www.sparknotes.com/lit/1984/
59 http://www.sparknotes.com/lit/bravenew/

0 http.//www.telegraph.co.uk/technology/2017/06/30/
germany-fine-facebook-youtube-50m-fail-delete-hate-speech/

1 http://www.bbc.com/future/story/20170307-lies-propaganda-and-
fake-news-a-grand-challenge-of-our-age

62 http://www.panorama.com.al/zhdukja-e-1300-konteniereve-me-
mbetje-te-rrezikshme-qgytetet-ku-jane-groposur/
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Né pérkufizimin klasik “fake news” Eshté trillim, génjeshtér, propagandé apo dizinforim qé
pérdoret pér té marré audiencé (portalet né kérkim té klikimeve), por edhe pér njollosur
reputacionin e individéve.

Pérballé kétij agresioni duket se media tradicionale e ka humbur betején. Né té vérteté, né
kohén e gazetarisé qytetare kur ¢dokush me njé telefon té mengur celular duket se éshté
gazetar, nevoja pér gazetarét profesionisté éshté mé e madhe se kurré. Né kohén kur
¢dokush mund té prodhojé content (pérmbajtje), uria dhe nevoja jané pér kontekst. Né
kohén e bollékut té fakteve, nevoja éshté pér kontrollin e tyre.

Informacionet dhe lajmet nuk jané monopol i gazetaréve profesionisté dhe medias
tradicionale. Gjithkush mund té béhet “gazetar’, por ashtu si fakti gé cdo njeri gé ka njé
kamera né doré nuk mund té quhet, apo ta quaj veten kineast, e njéjta gjé duhet té vlejé
edhe pér pérmbajtjen e ofruar: jo ¢dokush éshté gazetar. Kontrolli i fakteve, konsultimi me
eksperté dhe padyshim gazetaria investigative jané instrumenté qé mund té rikthejné
besimin e publikut te media.

Sot éshté né modé té flitet pér cunamin informativ. Kété cunam, drejtoresha pérgjithshme
e Zérit té€ Amerikés, gjaté vizités sé saj né Shqipéri, e pagézoi me emrin “fake news"”

Zgjidhja duket mé e thjeshté sesa mendohet: rikthim te vlerat e gazetarisé dhe tek bazat e
saj: objektiviteti, paanésia, profesionalizmi. E megjithaté edhe tek parimet bazé jané shtuar
dilemat: té raportosh njé ¢éshtje gé prek té majtén dhe té djathtén ka kuptim té flasésh pér
objektivitet dhe pérfshirjen e té dy paléve né debat, po a vlen e njéjta gjé kur né njé ané ke
njé liberal dhe né anén tjetér njé illiberal? A duhen raportuar té dy palét kur né njé ané éshté
njé ekstremist dhe né anén tjetér éshté njé i moderuar? Beteja me fake news nuk éEshté e re.
Propaganda mé e miré, thoté Benet, éshté e vérteta.

63 https.//rtsh.al/lajme/amanda-bennett-ne-perballe-
propaganda-me-e-mire-eshte-e-verteta/
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